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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA

CARRERA: Marketing

ASIGNATURA: DISENO PUBLICITARIO

UNIDAD 2: Introduccioén al Diseno Publicitario

TITULO DE LA CLASE PRACTICA: Analisis y evolucién del disefio publicitario:
fundamentos, principios y aplicacion estratégica en Marketing

OBJETIVO: Aplicar los elementos estructurales del disefio (forma, linea, textura, tipografia y
composicidn) en piezas publicitarias coherentes y funcionales

TIEMPO DE DURACION: 10 Horas

1. FUNDAMENTOS:

El disefio publicitario es un componente esencial del marketing moderno, ya que
permite transformar ideas y estrategias en mensajes visuales capaces de captar la
atencion del consumidor y generar recordacion de marca. Su estudio implica
comprender como los elementos del disefio, linea, color, forma, tipografia y
composicion, trabajan de manera integrada para comunicar con eficacia.

En esta unidad introductoria, el estudiante explorara los origenes, evolucion y
principios basicos del disefio publicitario, reconociendo su importancia dentro de las
estrategias de comunicacién de las empresas. A través del analisis de piezas
publicitarias clasicas y contemporaneas, identificara los recursos visuales mas
efectivos y desarrollara la capacidad de aplicarlos en diferentes medios y formatos.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:

e Comprender el concepto y evolucién historica del disefio publicitario como

herramienta estratégica del marketing.

jerarquia, ritmo y unidad).

e Analizar piezas publicitarias desde su estructura visual, coherencia y efectividad

comunicativa.

e Aplicar los elementos estructurales del disefio en la elaboracién de materiales|

publicitarios impresos y digitales.

e Desarrollar pensamiento critico y sensibilidad estética frente a la comunicacion

visual de marca.

Identificar los principios fundamentales del disefio grafico (equilibrio, contraste,
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3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Esta practica busca que los estudiantes fortalezcan tanto sus competencias técnicas como sus|
capacidades analiticas y creativas, vinculando el disefo visual con los objetivos de marketing.

Habilidades de pensamiento:

Analizar y evaluar piezas publicitarias desde una perspectiva estética y estratégica.
Comprender la relacién entre mensaje visual, identidad de marca y comportamiento del
consumidor.

e Sintetizar informacion conceptual para desarrollar propuestas visuales coherentes con
los objetivos de comunicacion.

Destrezas sensoriales:

e Observar y distinguir el uso de los elementos visuales (linea, color, textura, forma,
tipografia) y cdmo estos afectan la percepcién del mensaje publicitario.

e Identificar estilos, tendencias y patrones visuales en piezas de diferentes épocas V|
medios.

Destrezas motoras:

e Elaborar composiciones visuales simples aplicando los principios del disefio grafico.
Crear infografias o piezas graficas que integren texto e imagen de manera arménica v
efectiva.

e Utilizar herramientas digitales basicas (Canva, PowerPoint, lllustrator) para desarrollar
presentaciones visuales.

Estas capacidades preparan al estudiante para tomar decisiones visuales fundamentadas vy
fortalecer su pensamiento estratégico como futuro profesional del marketing.

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

La evaluacién estara orientada a valorar la capacidad del estudiante para analizar, sintetizar y
aplicar los fundamentos del disefio publicitario en una propuesta individual.

Se evaluara la claridad del analisis visual, la coherencia conceptual entre los elementos del
disefio y la propuesta presentada, el dominio de terminologia técnica y la creatividad en la
ejecucion grafica.
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5. PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Antes de la practica, el estudiante debera revisar los conceptos basicos del disefio publicitario
y su evolucion en los medios tradicionales y digitales.

Lecturas obligatorias (Bibliografia del PEA):

e Gobmez Nieto, B. (2020). Fundamentos de la Publicidad. Alfaomega.
e VV.AA. (2024). EI libro didactico de estrategias para la creacion de experiencias
multimedia interactivas. Universidad Auténoma de Occidente.

Tareas previas:

e Leer los capitulos sobre principios del disefio y evolucion del disefio publicitario
e Analizar campafas clasicas y contemporaneas disponibles en medios digitales.
e Reflexionar sobre como el diseno visual influye en la identidad y recordacion de marca.

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:
“Analisis visual de la evolucion del disefio publicitario”

Introduccion:

El docente presentara, en el aula virtual, una introduccién sobre la importancia del diseio
publicitario en el contexto del marketing actual. A través de material audiovisual y lecturas
breves, se abordara cémo la composicion, la tipografia y el color contribuyen a comunicar
mensajes estratégicos en campanas de diferentes épocas.

Desarrollo:

Cada estudiante seleccionara dos piezas publicitarias reales (una clasica y una actual),
preferiblemente de una misma categoria de producto o marca. Debera analizar los elementos
estructurales aplicados (color, tipografia, composicion, textura, forma y jerarquia visual) y su
impacto en la percepcion del consumidor.

Aplicacion practica:
El estudiante elaborara un informe visual comparativo digital, donde sintetizara su analisis en
formato infografia o presentacion. El trabajo debera incluir:

Breve resefia de cada pieza seleccionada.

Identificacion y analisis de los elementos de disefio.

Comparacion entre ambas piezas.

Conclusion sobre la evolucion del disefio publicitario y su efecto comunicativo.

Cierre:

El docente revisara los informes y publicara comentarios generales en el aula virtual,
resaltando los aciertos en el analisis visual, la argumentacion conceptual y la coherencia
estética.
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7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula o en casa (modalidad en linea) debe contar con condiciones adecuadas de
ventilacion, iluminacion y espacio para la realizacion de actividades dinamicas. Se
debera identificar y minimizar riesgos potenciales, como obstaculos o mobiliario
inadecuado, que puedan interferir con la movilidad o la interaccion grupal.

- Supervision:

El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye
brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion
de las estrategias educativas disefiadas por los estudiantes.

- Protocolos de interaccion:

Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidon continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacion asertiva y la prevencién de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.

- Materiales y recursos:

El uso de materiales educativos o tecnolégicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados
de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.

- Salud y bienestar:

Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencion por malestar o algun incidente, se activaran
los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable

8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)

La practica contribuira al fortalecimiento de valores como la responsabilidad, el respeto por la
propiedad intelectual y la ética profesional.

Ademas, el estudiante desarrollara habilidades blandas esenciales como la autonomia,
creatividad, pensamiento critico, autogestion del aprendizaje y comunicacion visual efectiva.

9. CONCLUSIONES:
Al finalizar la practica, el estudiante comprendera como los principios del disefio publicitario se|
aplican estratégicamente para generar impacto en la audiencia, reforzando la identidad de
marca y mejorando la efectividad de la comunicacion visual.

10. RECOMENDACIONES:

@universitariodeformacion

i @ D




Bl TECNOLOGICO DE
I = FORMACION

CONDICION UNIVERSITARIO
©CODIGO SENESCYT 2256

Se recomienda continuar analizando piezas publicitarias de diferentes sectores y medios,
explorar tendencias digitales de disefo y practicar con herramientas como Canva, Figma o
Adobe Express para fortalecer sus habilidades técnicas y creativas.
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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA

CARRERA: Marketing

ASIGNATURA: DISENO PUBLICITARIO

UNIDAD 2: Elementos estructurales del diseno

publicitario”

TITULO DE LA CLASE PRACTICA: Aplicacion de los principios compositivos en un layout

OBJETIVO: Diferenciar entre el uso de los diferentes medios de comunicacion

TIEMPO DE DURACION: 9 Horas

1. FUNDAMENTOS:

El diseno publicitario se fundamenta en el manejo adecuado de los elementos
estructurales del disefio grafico, los cuales permiten transmitir mensajes claros,
atractivos y persuasivos al consumidor. Comprender el uso del punto, la linea, la
forma, la textura y el espacio es esencial para construir composiciones visuales
armonicas que fortalezcan la identidad de marca.

La aplicacion de estos principios requiere no solo conocimiento técnico, sino también
sensibilidad estética para lograr una comunicacion efectiva. En esta unidad, el
estudiante desarrollara la capacidad de analizar y aplicar los fundamentos
compositivos, comprendiendo la relacion entre imagen, tipografia y jerarquia visual
en la creacion de piezas publicitarias digitales.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:
composicién visual.

publicitarios.

un disefio publicitario.

e Reconocer los elementos basicos del disefio grafico y su funcion dentro de Iq
e Aplicar los principios de equilibrio, contraste y unidad en la creacion de layouts|
e Disefar de manera individual una propuesta visual coherente con la identidad de|

marca y los objetivos comunicacionales.
e Desarrollar habilidades criticas para evaluar la efectividad estética y funcional de
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3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento:

Analisis visual de la relacién entre forma, espacio y tipografia en una composicién publicitaria.
Capacidad para tomar decisiones de disefio fundamentadas en los principios de equilibrio
visual, jerarquia y coherencia.

Destrezas sensoriales:

Desarrollo del sentido visual y la percepcion espacial para lograr composiciones equilibradas v,
atractivas. ldentificacion de contrastes, proporciones y ritmo visual dentro de la estructura del
disefo.

Destrezas motoras:

Aplicacion técnica en herramientas digitales de disefio para la creacion de layouts
publicitarios. Desarrollo de la precisiéon visual y digital al distribuir elementos en una reticula o
estructura compositiva.

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

La evaluacion estara orientada a medir la capacidad del estudiante para aplicar los principios
compositivos del disefio en una propuesta individual. Se valorara la organizacion visual, la
correcta jerarquia de elementos, la coherencia estética entre texto e imagen y la calidad
general del disefo digital.

Criterios de evaluacion:

e Aplicacion de los elementos estructurales del disefio: forma, linea, textura y tipografia
(30%).
Uso correcto del equilibrio, contraste y jerarquia visual (30%).
Originalidad y pertinencia del layout publicitario (25%).
Presentacion digital y claridad conceptual del disefio (15%).

5. PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Antes de la practica, el estudiante debera repasar los conceptos tedricos de la unidad
familiarizarse con ejemplos de layouts publicitarios profesionales.

Lecturas obligatorias (Bibliografia del PEA):

e Gobmez Nieto, B. (2020). Fundamentos de la Publicidad. Alfaomega.
o VV.AA. (2024). El libro didactico de estrategias para la creacion de experiencias
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multimedia interactivas. Universidad Autdénoma de Occidente.
Tareas previas:

Revision de los principios compositivos y su aplicacion en campafas reales.
Identificacion de ejemplos de layouts impresos y digitales exitosos.

Breve analisis escrito sobre la importancia del equilibrio y la unidad visual en el diseno
publicitario.

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:
“Disefio de un layout publicitario digital”

Introduccién:

El docente presentara una guia tedrica en el aula virtual sobre los elementos estructurales del
disefio, explicando su aplicacion en la composicion de layouts publicitarios. A través de
ejemplos visuales, se mostrara cémo la jerarquia tipografica, el espacio negativo y la
distribucion de elementos contribuyen a la claridad del mensaje publicitario.

Desarrollo:

Cada estudiante disefiara un layout publicitario digital para un producto o servicio de libre
eleccion, aplicando los principios de equilibrio visual, contraste, unidad y jerarquia. El disefio,
debera elaborarse con herramientas accesibles como Canva, Figma o Adobe Express,
priorizando la creatividad y la coherencia comunicativa.

Aplicacion practica:
El estudiante presentara su layout acompafiado de un breve informe explicativo (max. 1
pagina) donde justifique:

La seleccion del producto o servicio.

Los principios compositivos aplicados.

La relacion entre imagen, tipografia y mensaje.

La manera en que el disefio busca captar la atencion del publico objetivo.

Cierre:
El docente revisara las propuestas y publicara retroalimentacion en el aula virtual, destacando|
los aciertos técnicos y las areas de mejora.

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula o en casa (modalidad en linea) debe contar con condiciones adecuadas de
ventilacion, iluminacion y espacio para la realizacién de actividades dinamicas. Se
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debera identificar y minimizar riesgos potenciales, como obstaculos o mobiliario
inadecuado, que puedan interferir con la movilidad o la interaccion grupal.

— Supervision:
El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye
brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion
de las estrategias educativas disefiadas por los estudiantes.
- Protocolos de interaccion:
Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidon continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacion asertiva y la prevencién de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.
- Materiales y recursos:
El uso de materiales educativos o tecnolégicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados
de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.
— Salud y bienestar:
Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencion por malestar o algun incidente, se activaran
los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable
8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)
Esta practica fortalece valores como la responsabilidad, honestidad y compromiso académico,
fomentando la ética profesional en la creacion visual.
Asimismo, el estudiante desarrollara autonomia, pensamiento critico, creatividad, autogestion
del tiempo y comunicacién visual efectiva, competencias clave para el ambito del marketing
digital.
9. CONCLUSIONES:
El estudiante demostrara dominio técnico y conceptual de los elementos estructurales del
disefio, evidenciando su capacidad para integrar la estética con la funcionalidad publicitaria.
Comprendera como la composicién visual puede influir en la decision de compra y la
percepcion del consumidor dentro de una estrategia de marketing.

10. RECOMENDACIONES:
Se recomienda continuar practicando la creacién de composiciones visuales en diferentes
formatos publicitarios, experimentando con la reticula, el color y la tipografia. Ademas, se
sugiere observar campafas publicitarias contemporaneas y analizar como los disefiadores
aplican los principios del disefio para generar impacto y recordaciéon de marca.

GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA
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CARRERA: Marketing ASIGNATURA: DISENO PUBLICITARIO

UNIDAD 3: Psicologia del color y percepcion visual

TITULO DE LA CLASE PRACTICA: Aplicacion del color en la percepcion del consumidor y
en la identidad visual de marca

OBJETIVO: Analizar el efecto del color en la percepcion del consumidor y aplicarlg
estratégicamente en la comunicacion visual de marca.

TIEMPO DE DURACION: 9 Horas

1. FUNDAMENTOS:

El color constituye un elemento esencial en el disefio publicitario, capaz de influir en
las emociones, decisiones y percepciones del consumidor. A través del estudio de la
teoria del color y la psicologia cromatica, el estudiante comprende como los colores
transmiten mensajes, evocan sensaciones y fortalecen la identidad visual de una
marca.

Esta unidad promueve el analisis critico del uso del color en campafias reales y su
aplicacién practica en la creacién de composiciones publicitarias coherentes con la
personalidad de marca y el publico objetivo.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:
e Reconocer los fundamentos tedricos del color y su clasificacion.
e Analizar el impacto emocional y cultural del color en la publicidad.
e Aplicar principios de coherencia cromatica e identidad visual en una propuesta
grafica.
e Utilizar herramientas digitales para la creacion de paletas cromaticas aplicadas al
disefio publicitario.

3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento:
Interpretacion critica del uso del color en distintas piezas publicitarias, analisis de coherencia
visual y aplicacion de principios psicolégicos en la comunicacion de marca.

Destrezas sensoriales:
Percepcion visual del contraste, la saturacion, la armonia y la combinacion cromatica en
medios digitales e impresos.

Destrezas motoras:
Uso técnico de herramientas digitales (Adobe Color, Canva, Coolors, Paletton) para crear
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paletas de color aplicables a disefios publicitarios.

4,

La evaluacion del aprendizaje estara orientada a medir la capacidad del estudiante para
aplicar los conocimientos tedricos del color en una propuesta visual publicitaria.

Se valorara la coherencia cromatica de la composicion, la justificaciéon del uso del color en
funcién del publico objetivo y el mensaje de marca, asi como la creatividad y presentacion
digital del trabajo.

El estudiante desarrollara un proyecto individual, que consistira en disefiar una paleta
cromatica corporativa y aplicarla en una pieza publicitaria digital (banner o afiche), justificando
las decisiones cromaticas en un breve informe escrito.

EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

5.

Lecturas obligatorias (Bibliografia PEA):

Tareas previas:

PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Gomez Nieto, B. (2020). Fundamentos de la Publicidad. Alfaomega.

VV.AA. (2024). EI libro didactico de estrategias para la creacion de experiencias
multimedia interactivas. Universidad Autdbnoma de Occidente.

Lupton, E. & Giménez Imirizaldu, D. (2024). Pensar con tipos. Editorial Gustavo Gili.

Revision de la teoria del color: armonias, contraste, saturacién y temperatura.

Analisis de campafas publicitarias de diferentes sectores, identificando el impacto del
color en la percepcién del consumidor.

Exploracién de herramientas digitales para generar paletas cromaticas profesionales.

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:
. Introduccién conceptual: breve exposicion del docente sobre la psicologia del color,

apoyada con ejemplos audiovisuales de campafas reales.

Analisis individual: cada estudiante seleccionara una marca y analizara los colores
predominantes en su identidad visual, identificando la emocion o mensaje que
transmiten.

Actividad practica: el estudiante disefiara una paleta cromatica corporativa
coherente con los valores de la marca seleccionada, aplicandola en una pieza
publicitaria digital (banner o post).
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4. Justificacidon escrita: presentara un breve informe donde argumente la eleccion de
colores en funcién de la teoria del color y la percepcion del consumidor.

5. Evaluacion y retroalimentacion: el docente revisara los disefios y brindard
comentarios sobre la coherencia visual, contraste y legibilidad del mensaje.

Modalidad: Actividad individual en linea.
El estudiante entregara su propuesta en formato digital (JPG o PDF) junto con su
justificacion tedrica en un documento breve.

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

= Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula o en casa (modalidad en linea) debe contar con condiciones adecuadas de
ventilacion, iluminacion y espacio para la realizacién de actividades dinamicas. Se
debera identificar y minimizar riesgos potenciales, como obstaculos o mobiliario
inadecuado, que puedan interferir con la movilidad o la interaccién grupal.

- Supervision:

El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye
brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion
de las estrategias educativas disefiadas por los estudiantes.

- Protocolos de interaccién:

Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidn continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacidén asertiva y la prevencion de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.

- Materiales y recursos:

El uso de materiales educativos o tecnologicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados
de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.

- Salud y bienestar:

Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencién por malestar o algun incidente, se activaran
los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable

8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar|
PEA)

Durante esta unidad, se promoveran valores como la responsabilidad, la creatividad, la ética
profesional y el respeto por la diversidad cultural en la comunicacion visual.
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Ademas, se fortaleceran habilidades blandas como la autogestion, la atencion al detalle, la
toma de decisiones creativas y la comunicacién visual efectiva.

9. CONCLUSIONES:
El color no solo embellece las piezas publicitarias, sino que también comunica emociones V|
valores. Su aplicacion estratégica permite conectar con el publico objetivo, reforzar la identidad
de marca y optimizar la eficacia del mensaje publicitario.

10. RECOMENDACIONES:

Evitar combinaciones cromaticas que dificulten la lectura o generen disonancia visual.
Asegurar que la eleccion de colores refleje la personalidad de la marca y el tipo de
publico.

e Practicar con diferentes herramientas digitales para mejorar la gestién del color en
proyectos futuros.

e Revisar las campafas publicitarias de marcas reconocidas para aprender de sus
estrategias cromaticas.
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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA
CARRERA: Marketing ASIGNATURA: DISENO PUBLICITARIO

UNIDAD 1: Produccién grafica y herramientas digitales.

TITULO DE LA CLASE PRACTICA: Disefio y produccién de una campafia grafica digital

OBJETIVO: Aplicar conocimientos técnicos y herramientas digitales para el disefo,
maquetacion y produccion de piezas publicitarias digitales.

TIEMPO DE DURACION: 9 Horas

1. FUNDAMENTOS:

La produccién grafica representa la fase donde las ideas creativas toman forma
visual y técnica, convirtiéndose en piezas listas para su difusién. En el contexto del
marketing digital, dominar las herramientas de disefio y comprender los procesos de
produccion son habilidades esenciales para garantizar la calidad, coherencia y
efectividad del mensaje publicitario.

Esta unidad permite al estudiante aplicar los conocimientos adquiridos en las
unidades anteriores, integrando conceptos de composicién, tipografia, color e
identidad visual, mediante el uso de programas profesionales de disefio y
maquetacion.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:

- Comprender los procesos técnicos de produccion grafica y preprensa digital.

- Aplicar herramientas digitales (Canva, Photoshop, lllustrator, Figma) para el disefio
de piezas publicitarias.

- Disefiar composiciones visuales coherentes con la identidad de marca y los
principios del disefio publicitario.

- Preparar artes finales y formatos digitales optimizados para distintos medios de
comunicacion.

3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento:
Planificacion del disefio de una campafa grafica coherente, organizacién de recursos visuales
y toma de decisiones técnicas relacionadas con formato, resolucion y medios de difusion.

Destrezas sensoriales:
Capacidad para percibir proporciones, jerarquia visual y armonia compositiva en piezas
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digitales destinadas a diferentes plataformas.

Destrezas motoras:

Dominio de software de disefio y maquetacién, aplicando herramientas para recorte, edicion,
vectorizacion, combinacion de texto e imagen y preparacion de archivos digitales listos para
publicacion.

4,

EVALUACION DEL APRENDIZAJE:
La evaluacion estara orientada a valorar la competencia del estudiante para integrar los|
elementos del disefio publicitario en una mini campafa digital individual.
Se considerara la calidad visual, la coherencia tipografica y cromatica, la adecuacién al
publico objetivo, la presentacién profesional del arte final y la correcta aplicacién de
herramientas digitales.
Actividad evaluada:
El estudiante disefiara una mini campafa digital individual para una marca real o ficticia,
que incluira al menos tres piezas publicitarias:

e Un banner web,

e Un afiche digital, y

e Un post para redes sociales.
Cada pieza debera reflejar coherencia visual y conceptual, cumpliendo criterios de
composicién, color, tipografia e identidad de marca.
El proyecto sera entregado en formato digital (PDF o PNG) junto con una breve
justificacion escrita de las decisiones técnicas y creativas tomadas.

5.

Lecturas obligatorias (Bibliografia PEA):

Tareas previas:

PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Godmez Nieto, B. (2020). Fundamentos de la Publicidad. Alfaomega.
VV.AA. (2024). El libro didactico de estrategias para la creacion de experiencias
multimedia interactivas. Universidad Autbnoma de Occidente.

Lupton, E., & Giménez Imirizaldu, D. (2024). Pensar con tipos. Editorial Gustavo Gili.

Revision de conceptos sobre formatos digitales: RGB, CMYK, JPG, PNG y PDF.
Visualizacién de tutoriales sobre el uso basico de herramientas de disefio y maquetacion
(Canva, Figma, Photoshop o lllustrator).
Analisis de campafias digitales para identificar buenas practicas de disefio y coherencia
visual entre piezas.
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6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:

1. Introduccioén teérica: el docente presentara los fundamentos de la produccién grafica
digital, enfatizando la importancia de la coherencia visual y la resolucién de imagenes.

2. Demostracion practica: mediante videos o ejemplos guiados, se mostrara el proceso
de disefio y exportacion de una pieza publicitaria en diferentes formatos digitales.

3. Actividad individual: el estudiante disefiara su mini campana digital, aplicando los
conceptos de disefio, color, tipografia y composicion estudiados durante el curso.

4. Revision y ajuste: el docente proporcionara retroalimentacion sobre los disefios,
sugiriendo mejoras en la presentacion, equilibrio visual y formato técnico.

5. Entrega final: el estudiante presentara sus tres piezas digitales junto con una
justificacion breve que evidencie la aplicacion de los principios aprendidos.

Modalidad: Actividad individual en linea.
El estudiante trabajara de manera autbnoma y entregara los archivos digitales y la
justificacion tedrica en el aula virtual.

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula o en casa (modalidad en linea) debe contar con condiciones adecuadas de
ventilacion, iluminacion y espacio para la realizacién de actividades dinamicas. Se
debera identificar y minimizar riesgos potenciales, como obstaculos o mobiliario
inadecuado, que puedan interferir con la movilidad o la interaccion grupal.

- Supervision:

El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye
brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion
de las estrategias educativas disefadas por los estudiantes.

- Protocolos de interaccién:

Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidn continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacidén asertiva y la prevenciéon de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.

- Materiales y recursos:

El uso de materiales educativos o tecnologicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados
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de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.

- Salud y bienestar:

Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencién por malestar o algun incidente, se activaran
los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable

8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)

En esta unidad se promoveran valores como la responsabilidad, la creatividad, la ética
profesional y la honestidad intelectual al utilizar recursos graficos.

Asimismo, se fomentaran habilidades blandas como la autogestion, la organizacion del tiempo,
la atencion al detalle, la creatividad estratégica y la capacidad de resolver problemas visuales
con criterio técnico y estético.

9. CONCLUSIONES:

El dominio de las herramientas digitales y los procesos de produccion grafica es fundamental
para el profesional del marketing moderno. Aplicar correctamente los principios del disefio
publicitario permite comunicar mensajes con claridad, coherencia e impacto visual,
fortaleciendo la identidad de marca y la conexién con el publico.

10. RECOMENDACIONES:

Verificar la coherencia entre todas las piezas graficas de la campana.
Asegurar el uso correcto de resoluciones y formatos de exportacion.
Mantener la simplicidad visual, evitando la sobrecarga de elementos.
Aplicar los principios de color, tipografia y composicion vistos en las unidades|
anteriores.

e Entregar los trabajos en los formatos solicitados y dentro del plazo establecido.
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