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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA

CARRERA: Tecnologia Superior En Marketing ASIGNATURA: Marketing Digital

UNIDAD 1: El Ecosistema Digital.

TITULO DE LA CLASE PRACTICA: Ejercicios practicos para precisar los fundamentos del
marketing digital.

OBJETIVO: Identificar los diferentes modelos de negocio digital que existen.

TIEMPO DE DURACION: 7

1. FUNDAMENTOS:

La clase practica permite consolidar el aprendizaje tedrico sobre marketing digital
mediante actividades dinamicas. Los estudiantes aplicaran conceptos clave,
exploraran la evolucién de la web y comprenderan los modelos de negocios digitales,
fortaleciendo su capacidad para analizar tendencias actuales y futuras en el entorno
digital, esenciales para su desarrollo profesional en un mercado competitivo.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:
- Desarrollar actividades practicas (cuestionario) para familiarizarse con los
conceptos fundamentales sobre marketing digital, de acuerdo al contenido de la
unidad.

3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento: Los estudiantes analizaran, compararan y sintetizaran
conceptos fundamentales de marketing digital, identificando su evolucién y aplicandolos en
contextos reales de negocios digitales.

Destrezas sensoriales: Se fortalecera la capacidad de identificar visualmente elementos
clave en la estructura de sitios web y modelos de negocio digitales, promoviendo el analisis
critico.

Destrezas motoras: Los estudiantes desarrollaran fluidez en el uso de herramientas
digitales para responder cuestionarios y explorar recursos interactivos sobre marketing
digital

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

La evaluacién del aprendizaje estara orientada a valorar la comprensién y aplicacién de
los conceptos fundamentales de marketing digital, considerando la evolucién de la web,
los tipos de sitios web y los modelos de negocios digitales.
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Se evaluara la capacidad del estudiante para responder cuestionarios de manera
precisa, la realizacion de ejercicios practicos relacionados con los contenidos
abordados, y la participacion activa en casos de estudio, debates y presentaciones
orales.

Ademas, se tomara en cuenta la calidad técnica y conceptual en los proyectos practicos
desarrollados, verificando la correcta utilizacion de términos, coherencia en las ideas, y
habilidades analiticas aplicadas a entornos digitales.

5. PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

La preparacion previa del estudiante incluira la revisién detallada de los conceptos
fundamentales de marketing digital, enfatizando su definicion, evolucion y tendencias
actuales. Se espera que el estudiante analice las caracteristicas y diferencias entre las
etapas de evolucién de la web (1.0, 2.0, 3.0 y 4.0) y explore los distintos tipos de sitios
web y modelos de negocios digitales.

Ademas, debera consultar el material bibliografico y recursos asignados, con el
propdsito de adquirir una base tedrica que facilite su participacion en las actividades
practicas. Esta preparacion garantizara un conocimiento inicial adecuado para enfrentar
los cuestionarios y demas ejercicios de la clase.

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:

- Revision de conceptos basicos:
- Analizar el material tedrico proporcionado sobre la definicion, evolucién y
tendencias del marketing digital, asi como las caracteristicas de la web 1.0, 2.0,
3.0y 4.0.

- Preparacion para el cuestionario:
- Familiarizarse con los contenidos clave relacionados con los tipos de sitios
web y modelos de negocios digitales, identificando sus diferencias y aplicaciones
practicas.

- Participacion en ejercicios practicos:
- Resolver actividades dinamicas que requieran aplicar los conceptos
revisados, como clasificar tipos de sitios web y relacionarlos con los modelos de
negocio mas adecuados.

- Anadlisis de casos de estudio:
- Estudiar y reflexionar sobre ejemplos reales de estrategias digitales,
evaluando como las tendencias y evolucion de la web influyen en su
implementacion.

- Preparacion para debates y presentaciones:
- Organizar ideas y preparar argumentos solidos para defender una postura
o propuesta relacionada con el uso de herramientas digitales en los negocios.
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- Elaboracién de un proyecto practico:
- Disenar un esquema inicial de un modelo de negocio digital, integrando los
conocimientos adquiridos y presentandolo de manera estructurada y logica..

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula o en casa (modalidad en linea) debe contar con condiciones adecuadas de
ventilacion, iluminacion y espacio para la realizacion de actividades dinamicas. Se
debera identificar y minimizar riesgos potenciales, como obstaculos o mobiliario

inadecuado, que puedan interferir con la movilidad o la interaccion grupal.

- Supervision:

El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye
brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion
de las estrategias educativas disefiadas por los estudiantes.

- Protocolos de interaccion:

Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidon continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacién asertiva y la prevencion de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.

= Materiales y recursos:

El uso de materiales educativos o tecnolégicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados
de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.

- Salud y bienestar:

Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencién por malestar o algun incidente, se activaran

los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable

8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)

Durante el desarrollo de la asignatura de Marketing Digital, los estudiantes
fortaleceran habilidades blandas clave como el trabajo en equipo, la solucién de
conflictos, el respeto y la solidaridad. Estas competencias son esenciales no sélo
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para su formacion académica, sino también para su futuro desempefo profesional
en un entorno digital y colaborativo.

9. CONCLUSIONES:

Al finalizar la clase practica, el estudiante comprendera los conceptos fundamentales de
marketing digital y su evolucidn, identificara las caracteristicas de las diferentes etapas
de la web y analizara los tipos de sitios web y modelos de negocios digitales. Asimismo,
aplicara este conocimiento en contextos practicos y fortalecera su capacidad para
interpretar tendencias y desarrollar propuestas estratégicas en el ambito digital.

10.

RECOMENDACIONES:

Se recomienda que el estudiante continlue explorando fuentes actualizadas sobre
marketing digital para mantenerse al tanto de las tendencias y avances en el campo.
Ademas, profundizara en el analisis de casos reales que ilustren la aplicacién practica
de los conceptos estudiados, fortaleciendo su comprension de los modelos de negocios
digitales. Es importante que practique la identificacion y evaluacién de diferentes tipos
de sitios web, considerando su disefo, funcionalidad y estrategia comercial, para
consolidar las habilidades adquiridas. Finalmente, se sugiere participar activamente en
debates y proyectos colaborativos que promuevan el intercambio de ideas y fomenten la
creatividad en la implementacion de soluciones digitales estratégicas.
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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA

CARRERA: Tecnologia Superior En Marketing ASIGNATURA: Marketing Digital

UNIDAD 2: La empresa en Internet: el branding digital

TITULO DE LA CLASE PRACTICA: Ejercicios practicos para precisar los fundamentos del
Dominio y hosting: el branding digital.

OBJETIVO: Identifica las herramientas para crear productos digitales y la optimizacién de los
mismos. Interpreta estadisticas web.

TIEMPO DE DURACION: 8

1. FUNDAMENTOS:

La clase practica permite aplicar herramientas clave para la creacién, optimizacion y
analisis de entornos digitales. Los estudiantes comprenderan conceptos esenciales
como branding digital, CMS, SEO, SEM y analitica web, desarrollando habilidades
criticas para gestionar estrategias digitales efectivas.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:

- Desarrollar actividades practicas (cuestionario) para familiarizarse con los
conceptos de la unidad.

3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento: Los estudiantes analizaran y evaluaran estrategias
digitales, comprendiendo la interaccion entre branding, optimizacion web y comportamiento
del usuario para tomar decisiones informadas en entornos digitales.

Destrezas sensoriales: Reconoceran visualmente herramientas digitales como CMS y
métricas de analitica web, identificando elementos clave en la optimizacion de sitios y
contenidos.

Destrezas motoras: Utilizaran herramientas digitales para crear y optimizar contenidos
web, desarrollando fluidez en la interaccion con plataformas y métricas analiticas.

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

La evaluacién del aprendizaje estara orientada a valorar la comprensién y aplicacién de
los conceptos fundamentales abordados en la unidad, como branding digital, CMS,
optimizacién web (SEO y SEM), analitica web y comportamiento del usuario digital.

Se evaluara la capacidad del estudiante para responder cuestionarios con precision,
desarrollar ejercicios practicos y analizar casos de estudio relevantes.
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Ademas, se considerara su participacion en debates y presentaciones orales,
demostrando claridad en la exposicion y dominio conceptual. En proyectos practicos, se
verificara la capacidad de integrar herramientas y estrategias digitales de manera
efectiva, evidenciando un analisis critico, creatividad y habilidad para aplicar
conocimientos en contextos reales.

5. PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Se recomienda al estudiante realizar una revision exhaustiva de los conceptos
relacionados con el branding digital, el dominio y hosting, asegurandose de comprender
su importancia en la creacién de una presencia en linea. Es fundamental que investigue
sobre herramientas CMS y su rol en la creacion de entornos digitales, asi como los
principios basicos de optimizacion web (SEO y SEM). Ademas, debera explorar las
definiciones y aplicaciones de la analitica web, familiarizandose con herramientas
especificas y su uso en la evaluacion del comportamiento del usuario digital.

Se sugiere consultar el material basico de la asignatura, disponible en la plataforma
educativa, y complementar con fuentes confiables, preferentemente académicas, para
consolidar su conocimiento. También se recomienda organizar las ideas mediante un
esquema que relacione los conceptos estudiados, facilitando su aplicacion en los
cuestionarios y ejercicios practicos. Por ultimo, el estudiante debera revisar casos de
estudio similares y realizar una lectura critica de recursos sobre tendencias digitales,
asegurando una preparacién adecuada para las actividades practicas de la clase.

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:

- Revisidon de conceptos clave:
- Analizar los contenidos relacionados con branding digital, dominios y
hosting, asegurandose de comprender su papel en la estrategia digital.

- Exploracién de herramientas CMS:
- Investigar y familiarizarse con las caracteristicas y funcionalidades de
sistemas de gestidon de contenidos (CMS) para la creacidén de entornos digitales.

- Optimizacion de contenidos:
- Estudiar los principios de SEO y SEM, identificando técnicas aplicables
para mejorar el rendimiento de sitios web y el posicionamiento en motores de
busqueda.

- Analisis de datos digitales:
- Examinar las herramientas de analitica web, comprendiendo su uso para
evaluar el comportamiento de usuarios en linea y tomar decisiones estratégicas.

- Participacion en ejercicios practicos:
- Aplicar los conocimientos adquiridos en actividades como cuestionarios y
analisis de casos practicos que incluyan ejemplos de branding y optimizacién
web.




Bl TECNOLOGICO DE
= FORMACION

CONDICION UNIVERSITARIO
XODIGO SENESCYT 2256

- Preparacion para debates:
- Organizar ideas y argumentos para participar en discusiones sobre la
importancia de las herramientas digitales y el comportamiento del usuario en
entornos web.

- Diseio de un proyecto practico:
- Elaborar una propuesta inicial de estrategia digital que integre los
conceptos aprendidos, incluyendo branding, CMS, optimizacion y analitica.

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula o en casa (modalidad en linea) debe contar con condiciones adecuadas de
ventilacion, iluminacion y espacio para la realizacion de actividades dinamicas. Se
debera identificar y minimizar riesgos potenciales, como obstaculos o mobiliario

inadecuado, que puedan interferir con la movilidad o la interaccion grupal.

— Supervision:

El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye
brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion

de las estrategias educativas disefiadas por los estudiantes.

- Protocolos de interaccion:

Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidén continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacion asertiva y la prevencién de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente

inclusivo y colaborativo.

- Materiales y recursos:

El uso de materiales educativos o tecnolégicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados

de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.

- Salud y bienestar:

Se promovera la atencioén a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencion por malestar o algun incidente, se activaran

los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable
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8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)

Durante el desarrollo de la asignatura de Marketing Digital, los estudiantes
fortaleceran habilidades blandas clave como el trabajo en equipo, la solucion de
conflictos, el respeto y la solidaridad. Estas competencias son esenciales no sélo
para su formacion académica, sino también para su futuro desempefo profesional
en un entorno digital y colaborativo.

9. CONCLUSIONES:

Al finalizar la clase practica, el estudiante comprendera los fundamentos de branding
digital, dominios y hosting, y su importancia en la gestion de estrategias digitales.
Explorara el uso de herramientas CMS para la creacion de entornos y contenidos
digitales, aplicara técnicas de optimizacién web mediante SEO y SEM, y analizara el
comportamiento del usuario digital a través de herramientas de analitica web. Asimismo,
desarrollara habilidades criticas para integrar estos conocimientos en la practica,
fortaleciendo su capacidad para proponer estrategias digitales efectivas y adaptadas a
las necesidades actuales del entorno tecnoldgico.

10.

RECOMENDACIONES:

Se recomienda al estudiante profundizar en el estudio de herramientas y plataformas
digitales actualizadas para mantenerse al dia con las tendencias y avances en branding
digital, CMS y analitica web. Es importante que practique de forma continua la
implementacion de técnicas SEO y SEM en proyectos reales o simulados para
consolidar sus habilidades. Asimismo, se sugiere analizar datos de usuario con
herramientas de analitica web en diferentes contextos, fomentando la interpretacién
critica y la toma de decisiones estratégicas. Finalmente, el estudiante debera explorar
casos de éxito en estrategias digitales, reflexionando sobre su aplicabilidad y
adaptandolos a escenarios especificos, para garantizar un aprendizaje integral y
practico.
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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA

CARRERA: Tecnologia Superior En Marketing ASIGNATURA: Marketing Digital

UNIDAD 3: Publicidad Digital

TiTULO DE LA CLASE PRACTICA: Ejercicios practicos para un plan de marketing digital.

OBJETIVO: Crear publicidad en diversos formatos digitales para emprendimientos.

TIEMPO DE DURACION: 8

1. FUNDAMENTOS:

La clase practica fomenta el andlisis critico y la creatividad en estrategias digitales.
Los estudiantes compararan marcas, evaluaran su identidad y posicionamiento, y
disefiaran un plan de marketing digital, integrando herramientas y conceptos clave
como publicidad, social media y gamificacidén. Esto fortalecera sus habilidades para
desarrollar propuestas innovadoras en entornos competitivos.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:

- Desarrollar actividades practicas (Informe y presentacion) para:

- Seleccionar 2 marcas: una muy reconocida y otra poco conocida en el mercado,
pero ambas deben de ser del mismo sector. De cada marca analizar como
manejaron su ldentidad, Imagen, Posicionamiento y Personalidad de manera
digital.

- Desarrollar un plan de marketing digital para una marca nueva, ficticia o real
seleccionada por el estudiante.

3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento: Los estudiantes analizaran y compararan estrategias
digitales de identidad, imagen, posicionamiento y personalidad, desarrollando habilidades
criticas para disefar planes de marketing efectivos.

Destrezas sensoriales: |dentificaran elementos visuales y auditivos clave en camparas
digitales, evaluando su impacto en la percepcion y posicionamiento de marcas en el
mercado.

Destrezas motoras: Ultilizaran herramientas digitales para disefiar presentaciones e
informes estructurados, ademas de crear planes de marketing visualmente atractivos y
profesionalmente presentados.

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

La evaluacion del aprendizaje estara orientada a valorar la capacidad del estudiante
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para analizar y comparar estrategias digitales de identidad, imagen, posicionamiento y
personalidad de dos marcas seleccionadas del mismo sector. Se evaluara la claridad y
organizacion del informe, asegurandose de que cumpla con las indicaciones dadas,
como una estructura adecuada (introduccion, analisis comparativo, conclusiones y
referencias) y el uso correcto de herramientas y conceptos clave del marketing digital.

En la presentacidn oral, se considerara la precision técnica y conceptual en la
exposicidon, asi como la creatividad y viabilidad del plan de marketing digital disehado.
También se evaluara la capacidad del estudiante para integrar herramientas de
publicidad, social media, marketing maovil y gamificacion en su propuesta, demostrando
un dominio integral de los contenidos y habilidades para comunicar ideas de manera
efectiva y profesional.

5. PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Se recomienda al estudiante identificar dos marcas del mismo sector, una reconocida y
otra poco conocida, asegurandose de que cumplan con los requisitos establecidos para
el andlisis. Es fundamental que realice una busqueda exhaustiva de informacion en
fuentes confiables, preferentemente académicas y empresariales, para obtener datos
actualizados sobre como estas marcas gestionan su identidad, imagen, posicionamiento
y personalidad digital.

Asimismo, se sugiere revisar el material basico de la asignatura disponible en la
plataforma educativa, complementando con bibliografia recomendada sobre publicidad
digital, social media marketing, reputacion online, gamificacion y disefio de planes de
marketing digital. El estudiante debera organizar sus ideas mediante un esquema
preliminar, estructurando el informe en secciones claras y coherentes. Ademas, es
importante practicar la redacciéon de parrafos precisos y la elaboraciéon de
presentaciones visualmente atractivas, y analizar casos de estudio similares para
familiarizarse con enfoques y formatos profesionales. Esta preparacién garantizara una
base solida para el desarrollo de las actividades practicas..

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:

- Seleccion de marcas:
- Identificar dos marcas del mismo sector, una reconocida y otra poco
conocida, asegurandose de que ambas tengan una presencia digital activa para
su analisis.

- Busqueda y recopilaciéon de informacién:
- Investigar en fuentes confiables, como sitios web oficiales, redes sociales,
articulos académicos y bases de datos, informacién relevante sobre la identidad,
imagen, posicionamiento y personalidad digital de las marcas seleccionadas.

- Analisis comparativo:
- Evaluar y comparar las estrategias digitales utilizadas por ambas marcas,
identificando fortalezas, areas de oportunidad y diferencias significativas en su
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enfoque.

- Diseno del plan de marketing:
- Conceptualizar un plan de marketing digital para una marca nueva, ficticia
o real, integrando herramientas de publicidad digital, social media marketing,
gamificacion y analitica web.

- Organizacién del contenido:
- Estructurar el informe y la presentacion en secciones claras: introduccion,
analisis comparativo de marcas, propuesta de plan de marketing digital,
conclusiones y referencias.

- Elaboracién del informe:
- Redactar un primer borrador del informe, asegurando la correcta aplicacion
de normas de citacion, claridad en las ideas y profesionalismo en la redaccion.

- Preparacion de la presentacion:
- Disefiar una presentacion visualmente atractiva, resaltando los hallazgos
del analisis comparativo y la propuesta de plan de marketing, asegurando
claridad y creatividad en la exposicion.

- Revisién y ajustes:
- Revisar el informe y la presentacion para corregir posibles errores, mejorar
la coherencia del contenido y garantizar el cumplimiento de los requisitos
establecidos.

- Entregay exposicion:
- Entregar el informe final y realizar la presentacion oral, destacando el
analisis realizado y la creatividad en la propuesta del plan de marketing digital..

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula o en casa (modalidad en linea) debe contar con condiciones adecuadas de
ventilacion, iluminacion y espacio para la realizacién de actividades dinamicas. Se
debera identificar y minimizar riesgos potenciales, como obstaculos o mobiliario

inadecuado, que puedan interferir con la movilidad o la interaccién grupal.

— Supervision:
El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye

brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion

de las estrategias educativas disefiadas por los estudiantes.
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- Protocolos de interaccién:
Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidén continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacién asertiva y la prevencién de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.

- Materiales y recursos:
El uso de materiales educativos o tecnolégicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados
de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.
- Salud y bienestar:

Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencién por malestar o algun incidente, se activaran

los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable

8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)

Durante el desarrollo de la asignatura de Marketing Digital, los estudiantes
fortaleceran habilidades blandas clave como el trabajo en equipo, la solucion de
conflictos, el respeto y la solidaridad. Estas competencias son esenciales no sélo
para su formacion académica, sino también para su futuro desempefo profesional
en un entorno digital y colaborativo.

9. CONCLUSIONES:

gestionan su identidad, imagen, posicionamiento y personalidad en el ambito digital,
identificando diferencias y estrategias clave. Comprendera la relevancia de estas
dimensiones en la construccidon de una marca sdlida y reconocida en el mercado.
Ademas, disefiara un plan de marketing digital creativo y estratégico para una marca
nueva, integrando herramientas innovadoras y conceptos clave como publicidad digital,
social media, gamificacion y marketing moévil. Esto fortalecera su capacidad para
desarrollar propuestas adaptadas a las demandas del entorno digital y aplicara
habilidades criticas en la solucion de problemas reales del marketing contemporaneo..

Al finalizar la clase practica, el estudiante analizara como las marcas seleccionadas

10. RECOMENDACIONES:

Se recomienda al estudiante profundizar en el analisis critico de estrategias digitales
exitosas, revisando casos practicos y ejemplos de marcas destacadas en su sector.
Asimismo, explorara nuevas herramientas digitales y formatos publicitarios para
enriquecer sus propuestas de marketing. Es importante que experimente con la
implementacion de conceptos como gamificacion y marketing movil en proyectos
futuros, buscando innovar en sus estrategias. También se sugiere realizar un
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seguimiento constante de tendencias del mercado y cambios en el comportamiento del
usuario digital para ajustar y optimizar sus planes de marketing. Finalmente, el
estudiante debera fomentar el aprendizaje colaborativo, participando en debates y

proyectos grupales que amplien su perspectiva y generen soluciones mas integrales y
creativas.




	 
	 

