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Introduccion

Descripcion del tema.

El disefio audiovisual, es un campo de accion del profesional de Disefio Gréfico y su
intervencion puede contribuir a lograr una propuesta innovadora, el desarrollo surge a partir
del interés de evaluar el impacto que la técnica ha despertado en el mundo de la publicidad,
ademas de haber sido nombrada como una de las tendencias del disefio grafico en los tltimos

anos.

Se busca determinar las ventajas visuales que complementa la utilizacion de la
cinemagrafia en la fotografia y establecer el proceso para su desarrollo, logrando asi
implementar esta técnica en nuestro medio actual, que ha sido tendencia en el mundo del
Diseno Grafico, pero en nuestro medio no se ha conseguido hasta ahora su relevancia al
aprovechar su impacto en conjunto con los beneficios que aporta, por lo que se pretende

romper ese esquema y dar mayor importancia a este tipo de contenido multimedia.

La cinemagrafia es una técnica que pretende conseguir la union de dos especialidades,
de esta manera se entiende que la cinemagrafia tiene como finalidad alcanzar un producto
terminado, totalmente nuevo con un mensaje claro, a través de la utilizaciéon de una imagen
en la que se mueven uno o mas elementos, esta es una técnica desarrollada en el 2011, por

los artistas graficos Kevin Burg y Jaime Beck.

El Diseno Gréfico y la Publicidad mantienen una estrecha relacion con el objetivo de
captar la atencion del consumidor, a través de la creacion constante de piezas graficas, como
comunicadores visuales se busca transmitir un mensaje, claro, y preciso como un medio que
procura dejar un rastro en la memoria visual del espectador, generando una reaccion positiva
del mensaje transmitido, es por esta razon que se considera un complemento eficaz, funcional
y atractivo de la mano con la técnica de la Cinemagrafia, cumpliendo con estas funciones y

creando asi un gran impacto visual.



La fotografia es uno de los medios mas influyentes en la toma de decisiones del
consumidor; por lo que se ve en la necesidad de evolucionar y progresar para continuar
atrayendo al publico, es actualmente uno de los elementos mas importantes del Disefio
Grafico a nivel general, siendo la fotografia uno de los vehiculos mas influyentes en el campo
publicitario debido a que una sola imagen puede dar a conocer facilmente un producto, sus
beneficios, su utilizacion y al publico al que va dirigido. Ademas, tomando en consideracion
la constante busqueda de innovar y actualizarse con las ultimas tendencias del mundo del

diseqo.

La cinemagrafia es una tendencia que ha ido ganando terreno en el campo de la

publicidad la cual puede aplicarse en moda, comida, campaifias de medios sociales y mas.

Segun Burg, “La gente no puede dejar de mirarlos”, ;“No es eso lo que quieren los
anunciantes?”, gran parte de la elaboracion de la cinemagrafia reside en como el Disenador
Gréfico, realiza una composicion visual estructurada para contar una historia o transmitir el

mensaje.

ACP (Australian Center for Photography) Describe la técnica de la cinemagrafia con
una combinacién de video y fotografia, que se mueve mas alla de un momento inmovil en el

tiempo, trayendo a la vida un sentimiento o recuerdo en una fotografia.

También se expresa que la eficacia de la cinemagrafia transmite el mensaje como una
imagen fija, sin ser tan exigentes o abrumadores para el espectador como un video o pelicula

completa.

El presente proyecto permite manejar las expectativas del publico en general, debido
a la baja credibilidad del consumidor, a consecuencia de la saturacion publicitaria ante la
excesiva cantidad de anuncios, con el paso de los afios se ha vuelto cada vez mas dificil captar
la atencion del usuario, debido al uso repetitivo o recurrente de medios publicitarios

convencionales.



Esto se lograra mediante el desarrollo de la cinemagrafia como estimulo en el disefio
grafico, publicitario y audiovisual, a través de la aplicacion de un sitio web, que esta
conformado por un portafolio de medios digitales que faciliten el acceso al mensaje, que en
este caso se trata de otorgar un valor agregado a la fotografia tradicional, con la mision de

generar una mayor difusion turistica de la ciudad de guayaquil.

Es necesaria la implementacion y actualizacidon de equipos para transmitir este tipo
de técnica de comunicacion, marcando una diferencia en cuanto al contenido de la pagina de
la alcaldia, que es la que hasta ahora se ha encargado de comunicar los temas relacionados
con el turismo de la ciudad, obteniendo como resultado una respuesta positiva por parte del

espectador.

Una de las razones, por la que el tiempo de vida de la publicidad tradicional es de
corta duracion en la mente del consumidor, es debido a la costumbre y al breve impacto que
genera un medio convencional, por ejemplo, la duracidon de un video puede ser facilmente
ignorada antes de lograr su cometido, y una fotografia tradicional corre el riesgo de caer en

lo mondtono y repetitivo.

Debido a que esta técnica se diferencia de la fotografia tradicional, se obtiene un valor
afladido en el mercado, que genera una amplia gama de opciones al momento de realizar

diferentes propuestas, de las cuales el mayor beneficiario es el publico a convenir.

Esta técnica, tiene como ventaja que se puede complementar con el disefio grafico y
la fotografia publicitaria, debido a que cuenta con un nimero amplio de recursos visuales
tales como color, composicidn, iluminacion y combinacion de elementos que aportan un
mensaje atractivo y consistente incluso en el corto tiempo de exposicion que se tiene para ser

presentado.

Cumple con el objetivo de transmitir y comunicar de forma eficiente, cumpliendo con
el propdsito inicial, es por esta razéon que su aplicacion se considera fundamental ante el
desarrollo del proyecto, su aporte en combinacidon a otras técnicas audiovisuales crea la

diferenciacion ante lo ya conocido en el medio publicitario, dejando de lado el contenido al



que el usuario esta cominmente expuesto, evitando asi caer en lo limitante al momento de

establecer la idea principal al consumidor.

Uno de los puntos principales a considerar para la realizacion de este proyecto, fue la
del desarrollo del sitio web; el mismo que se puede considerar como una plataforma de
atraccion turistica de la ciudad de Guayaquil, debido a que cumple la funcion de un portafolio
multimedia que brinda acceso a diferentes lugares y escenarios atractivos y recurrentes de la
localidad, para esto se tom6 como referentes a diversos sitios y plataformas en el medio;
dandoles un giro en lo que el usuario esta acostumbrado a receptar, tales diferencias presentes
en el color, composicioén, iluminacion, visualizacion y conceptualizacién, lo que le

proporciona un valor agregado que lo destaca entre los demas.

El sitio web no so6lo permite al usuario conseguir informacion, es también un método
para ganar la confianza del espectador con respecto al mensaje final, es importante crear una
carta de presentacion que logre con el objetivo de capturar la atencion y entregar un mensaje
claro que no necesite de mayor explicacion, lo que al final generard un cambio en cuanto al
comportamiento del espectador, generando expectativa, curiosidad y una respuesta positiva

ante lo que se muestra ante sus 0jos.

Debido a la necesidad de crear un rostro al presente proyecto, con la finalidad de
familiarizar al usuario con el concepto y con la imagen se llevo a cabo la elaboracioén de un
manual de marca, con el que se pretende dar a conocer de manera concreta y sencilla los

pasos con los que se debe respetar la aplicacion de la identidad de marca.

Se llevo a cabo un andlisis previo a la realizacion del manual de marca, para lograr
determinar cudles serian los puntos fuertes e importantes para romper el molde y ganar
notoriedad ante el espectador y diferenciarnos de lo que hasta ahora ha sido recurrente en el
medio, por lo que se concluy6 en el manejo de una tendencia minimalista, con un concepto
directo y atractivo ante el publico objetivo. Debido a que existe un contraste bastante notorio
ante los medios vigentes, se considera que la implementacion de esta técnica aporta a niveles

superiores tanto en construccion, concepto y composicion.



Problema

(Como usar la cinemagrafia como recurso audiovisual que impulse el turismo en la

Ciudad de Guayaquil?
Objetivo

Elaborar un sitio web, que proporcione contenido audiovisual con la técnica de la

cinemagrafia.



CAPITULO I FUNDAMENTACION

1.1. MARCO HISTORICO
1.1.1. Evolucion de la Fotografia.

Segiin (Hernandez, 2015) “Naturalmente y sin pretender profundizar en ello, hoy
sabemos que la fecha de 1839, no es sino una fecha convencional que se corresponde, no
tanto con el descubrimiento o invencion de la fotografia, para ello tendriamos en realidad que
remontarnos hasta las experiencias de Joseph Nicéphore Niépce en la década de 1820, sino
a la presentacion publica del daguerrotipo ante las Academias de las Ciencias y de Bellas

Artes de Paris que tuvo lugar el 19 de agosto de 1839.”

La primera fotografia nace de la heliografia, fue el punto de inicio que dio origen a la
fotografia cuando Joseph Nicéphore Niépce, plasmo una imagen del patio de su casa en el

ano 1826 con la utilizacidon de la cdmara oscura.

En 1839 Louis Daguerre, basado en el trabajo de Joseph Nicéphore Niépce,
implementd un nuevo proceso que acortd los tiempos de exposicion que eran demasiado
largos, tras pasar por un proceso quimico con el que obtenia imagenes con mucha mayor

definicion.

El papel Fotosensible surge semanas después de la aparicion del daguerrotipo, el
cientifico britanico Henry Fox anuncié con éxito su nuevo sistema que consistia en la
utilizacion de papel sensible a la luz gracias a una mezcla quimica, con este se denomina el
nacimiento del proceso negativo, positivo (calotipo). Segin (Hernandez, 2015) “La
fotografia nacia oficialmente en el cénit de la Monarquia de Julio y el uso del daguerrotipo y
de la fotografia sobre papel experimentd una cierta expansion durante el reinado de Luis
Felipe. Poco antes de que la revolucion del 48 desbancara finalmente del poder a los Orleans,
Blanquart-Evrard habia iniciado la introduccion del calotipo en Francia y Gustave Le Gray

no tardaria en producir y popularizar el negativo de papel encerado.”



El primer fotografo de guerra data de 1855, el fotégrafo Roger Fenton viajé para
documentar la guerra que transcurria en Crimea, debido a esto nacié la costumbre de emplear
la fotografia para plasmar de manera permanente los acontecimientos importantes que

ocurrian alrededor del mundo.

En 1888 ocurre el lanzamiento de la primera Kodak, cdmara que fue dirigida al
publico, esto fue una revolucion para este arte ya que cualquier persona era capaz de realizar
fotografias pasando por alto todos los procesos que aun se requerian para obtener un

resultado.

El Fotoperiodismo, vio la luz a través de Reinhold Thiele, quien adopt6é una mirada
totalmente distinta a las técnicas anteriores, este fotografo trabajo en captar imagenes
estereoscopicas, que consiste en la produccion de imagenes fotograficas capaces de dar una
impresion de profundidad parecida a la que percibe la vision normal o binocular. Siendo de
esta manera pioneras en aquellos tiempos. Segun (Eguizabal Maza, 2005) “En realidad,
excepto la radio, el resto de los medios son derivaciones de la fotografia (el cine le aporto
movimiento, la television simultaneidad) o se vieron gravemente modificados por ella: la

aparicion del fotoperiodismo, de las revistas graficas a finales de los treinta”

En el siglo XX fue cuando se popularizé el formato 35 mm de forma masiva, gracias
a Oskar Barnack quien desarrolld este formato debido a la intencion necesidad de una
maquina pequefia y manejable que fuera rapida y que pudiera hacer varias tomas

caracteristicas con las que no contaban los equipos de esa época.

En 1925, present6 la primera camara bajo la marca Leica, haciendo de esta un gran
avance evolutivo en la fotografia. Segun (Marinello Kairath, 2014) “Leica fue la primera
camara profesional utilizada de formato pequefo, y se caracterizd por su gran precision

mecanica y excelente calidad optica”.

Para la Fotografia Instantanea Edwin Land, cred el filtro polarizador su origen se
remonta al siglo pasado, el cual se desarrolld en base a la urgencia por visualizar la imagen

captada de manera inmediata, la cAmara instantdnea se cre6 como un primer prototipo con el



que se dio el nacimiento de Polaroid y en 1948 se lanzé al mercado la primera camara
instantanea. Segiin (Hernandez Latas, 2017) “Desde la implantacion de las placas y peliculas
fotograficas fabricadas y emulsionadas industrialmente hasta la II Guerra Mundial se produce
una difusion espectacular de la fotografia de masas. Muchas personas no profesionales del
ramo y sin conocimientos técnicos especiales adoptan la cédmara fotografica como

instrumento habitual para recoger la memoria de sus vidas.”

En los afios 70 empez6 el hito de la fotografia digital que fue un avance importante
en la historia de la fotografia. La primera camara digital fue lanzada en el 75 por Steven
Sasson un ingeniero de Kodak. Segin (Marinello Kairath, 2014)“La fotografia digital, se
entiende como el remplazo del registro en peliculas basada en haluros de plata a los sistemas
fotosensibles de silicio. Esto ha significado que los profesionales han debido sustituir (o

adecuarse) a nuevas herramientas, que finalmente, traen una serie de ventajas”.

1.1.2. Fotografia Publicitaria

Segun (Eguizabal Maza, 2005) “La ilustraciéon acompafiaba a la palabra, ahora es la
palabra la que, si aparece, acompana a la fotografia. Ni ilustracion ni verbo tienen la
capacidad de adherencia de la realidad que tiene la fotografia. Ahora bien, palabra y

fotografia, tienen un poder del que carece completamente la ilustracion.”

En el siglo XX aparecieron articulos de fotografia en revistas fotograficas, los artistas
de la época empleaban dibujos y pinturas en ilustraciones con esta nueva atmosfera
publicitaria. Segun (Eguizédbal Maza, 2005) “La fotografia publicitaria nace en la época de

entreguerras, en los mismos afnos en que nace también la fotografia propagandistica”

Sin embargo, durante la primera guerra mundial se comenzé a destacar la fotografia
en base a las obras de arte con el estilo pictorialista. el pionero en este estilo fue A Lejaren
Hiller, las impresiones visuales de esta estrategia, eran la combinacion de desenfoque,

iluminacion, impresion de combinacion y decorados.



En la década de 1920, la fotografia publicitaria creci6 a tal punto que comenz6 a ganar
notoriedad en los anuncios de las revistas, alcanzando interés de los directores de arte

consiguiendo su patrocinio para exposiciones de publicidad.

En 1923 Edward Steichen, desarrollo un estilo persuasivo en la fotografia
denominado Recto Fotografia, implementandola en exposiciones de producto, de belleza,
automoviles, joyas, alimentos. Etc. Segiin (Eguizdbal Maza, 2005) “Una de las caracteristicas
clasicas de estas imagenes es su suavidad, su «pulimento». Nada debe haber brusco en ellas,

ni en su acabado, ni en su tematica.”

Debido al cambio que se estaba desarrollando, los modernistas europeos encontraron

la forma de lograr un cambio social, debido a la conexion entre la fotografia Fina y Aplicada,

En la década de los afios 30 surge la tendencia en la Fotografia Publicitaria del Foto
realismo, debido a la depresion econdémica los anunciantes necesitaban transmitir la
sinceridad y realismo en sus imagenes Publicitarias. Es aqui donde surge el concepto de
“Convertir un objeto en encantador, magico o soberbio es la propuesta de la mayor parte de

los grandes fotografos publicitarios de los afios treinta.” (Eguizdbal Maza, 2005).

En base a la posguerra se implement6 un giro en la fotografia Publicitaria, dando
como resultado la representacion de roles de genero convencional y vida familiar de clase
media, en contra parte a las imagenes de Glamour, moda y estilo que se utilizaban durante la

guerra.

La fotografia Publicitaria ha sido duramente criticada, por promover estilos que no
eran apegados al estilo de vida del consumidor, o aspiraciones materiales nada realistas. A
pesar de no ser reconocida la fotografia comercial ha tenido un lugar significativo en la

historia de la fotografia.

Segun (Eguizébal Maza, 2005) “En las imagenes publicitarias el sentido preexiste a
la fotografia, es decir, responde a una estrategia. Y ello las separa de las fotografias

documentales, del fotoperiodismo, de la fotografia «verdad»”. Es por eso que la industria



Fotografica ha sido capaz de transmitir emociones y beneficios al consumidor debido a la
importancia y facilidad para transmitir el mensaje, la fotografia continua siendo el medio de
Publicidad principal ante los medios tradicionales, generando cada vez mayor

reconocimiento dentro de la Fotografia moderna.

1.1.3. Cinemagrafia

En el 2011 los artistas graficos, Kevin Burg y Jaimie Beck crearon esta técnica en su

estudio en New York (ANN, Street Studio).

Para la realizacion de esta técnica, ellos optaron por el manejo de la imagen estética,

y el tiempo en movimiento en loop.

Segun Javier Acero, en la tesis Relaciones espacio temporales entre la fotografia y la
imagen en movimiento, afirma que las técnicas aportan a la funcionalidad y la estética que

ha estado vigente desde su inicio hasta la actualidad.

Ambas técnicas presentan un gran potencial al nivel artistico, expresivo, conceptual
mas alla de lo estético, la espectacularidad y el artificio del resultado, condiciona su constante
uso mediatico publicitario, incluso en el lenguaje filmico, manteniéndose un uso
generalizado en la incesante bisqueda de la belleza y la consiguiente pérdida de narrativas y

significado poético-metaforico. (Acero Sanchez, 2018)
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1.2. MARCO TEORICO
1.2.1. Cinemagrafia

Tanto para los disefiadores graficos como para los fotdgrafos, es una gran ventaja
implementar la cinemagrafia como técnica, debido a los beneficios que la misma otorga a

nivel de produccidon como recurso mercadolégico.

Seglin (Acero Sanchez, 2018) afirma. “Muchos fotdgrafos estdn creando imagenes
estaticas con pequenos elementos animados, pero mas alla de su valor estético o artistico se

encuentra un gran potencial como elemento publicitario”.

La cinemagrafia es una técnica innovadora que ha ido llamando la atencion en el
campo de la publicidad debido a las diversas aplicaciones que posee, integrando una imagen
con un elemento en movimiento, gracias a una composicion visual estructurada que permite
transmitir un mensaje, con el objetivo de capturar la atencion del espectador de una manera

inmediata.

La secuencia fotografica transforma al sujeto en un elemento tridimensional,
escultorico, son como un muestrario de personalidades e inquietudes. Me extrafa que
las empresas de moda no utilicen este recurso como elemento publicitario. El
resultado es como un stop motion en el que solo se anima el movimiento de giro. La

camara permanece estatica y los sujetos se mueven estaticos. (Acero Sanchez, 2018)

1.2.2. Fotografia Documental

Segtin (Bonetto, 2016) “El caracter documental de la fotografia, nos conduce a pensar
que otro de los usos sociales de la imagen es el del registro sistematico de los hechos
historicos. Tomando a la fotografia como lenguaje, Walter Benjamin abre paso a la idea de
enlace entre historia y fotografia, entendiendo esto como una dialéctica de miradas

petrificadas cuyo encuentro se establece en un intervalo temporal y espacial que no es lineal.”
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Esta rama de la fotografia surge de la necesidad de certificar sucesos, lugares y
situaciones que se marcaran con gran relevancia en el tiempo e incluso trascenderan en el
mismo; siendo también la mas cercana a ser de caracter de denuncia social; su intencion es
la de informar al espectador de manera directa desde el punto de vista del fotografo. Segiin
(Curtis, 2010) “Con frecuencia, los historiadores consideran las fotografias como una forma
critica de evidencia documental que refleja eventos del pasado. La fe ptblica y académica en
el realismo de la imagen fotografica se basa en la creencia de que la fotografia es una

reproduccién mecanica de la realidad.”

La fotografia a nivel artistico, cultural e incluso informativo ha sido considerada
como un documento que ofrece testimonio, y debido a ese simbolismo al pasar por un proceso
de seleccion deben ser consideradas mas alla de su valor técnico o interpretacion estética, por

el contrario, debe recurrir al especifico importe documental que este ofrece.

Segiin (Negrete, 2019) “El analisis documental de fotografias se articula en dos
niveles totalmente diferentes: el primero es el analisis morfoldgico y el anélisis del contenido
que tiene que ver con los procesos de denotacion y connotacion para dar significado a lo que
se esta observando. Teniendo esto en cuenta, la entrevista que fundamentalmente son
testimonios escritos, se integrd la imagen de las mujeres mineras en su entorno laboral,

considerando preservar los signos que permitieran identificar el sector.”

Segun (Curtis, 2010) “Como se las considera inherentemente veraces, con frecuencia
las fotografias se usan para ilustrar libros de texto de historia. Son los editores y no los autores
quienes generalmente seleccionan las imagenes que acompaiiaran a los textos de historia y

las imagenes se usan meramente como ilustraciones y no como documentos historicos en si.”

1.2.3. Fotografia Publicitaria
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Siendo uno de los campos en la fotografia que requieren mas invencion y dinamismo de parte
del comunicador; su intencion principal es la de anunciar un producto o servicio con la

finalidad de vender.

(Eguizabal Maza, 2005) “En las imagenes publicitarias el sentido preexiste a la

fotografia, es decir, responde a una estrategia.”

Tomando en cuenta la importancia del significado del mensaje a transmitir; la
fotografia publicitaria también debe crear escenarios que avoquen el sentimentalismo al

espectador creando asi un vinculo.

(Eguizébal Maza, 2005) “La fotografia ha proporcionado a la publicidad la mejor
arma para realizar su funcion apropiadora. Todo es susceptible de convertirse en publicidad.
Desprovista de la «huella de realidad», a la publicidad so6lo le queda la posibilidad de

apropiarse de ella.”

1.2.4. Iluminacion y Color

El lograr evocar un sentimiento, el poder alcanzar que el receptor se identifique con
el mensaje a transmitir es un factor principal en la fotografia; es por ello que el color juega
un papel fundamental; ya que dotar a la imagen de una tonalidad en especifico provocara una
respuesta emocional al espectador. (Carroll, 2014) “La luz natural y la artificial son
inequivocamente distintas. Transmiten ambientes diversos y son muy diferentes en cuanto al

color”.

La luz influye en absolutamente todo el espacio a nuestro alrededor; logrando que se
puedan destacar detalles de superficies, color e incluso texturas; dando asi un valor afiadido
a una puesta en escena con un aporte de profundidad o que se vea plano en su totalidad si asi
se desea. (Carroll, 2014) “Tanto si lleva la camara encima como si no, la inica manera de

llegar a conocer los secretos de la luz consiste en observarla constantemente”.
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(Landford, 2004) “La luz es la materia basica de la fotografia, la cantidad de luz
determina si un sujeto podra registrarse o no, y de su calidad y direccion dependera el aspecto

que ofrezca”.

1.2.5. Color Creativo

El color dentro de la fotografia es uno de los elementos responsables de capturar de
manera inmediata el interés del espectador, basicamente nos complementa para transmitir el
mensaje deseado y al dominar el color en conjunto al espectro luminico dara origen a que
podamos resaltar elementos primordiales dentro de la composicién de la mano de la
temperatura de color. (BIRKITT, 1992) “La apreciacion del color es esencial para la
comunicacion eficaz en la fotografia. El conocimiento de la fuerza de los diferentes colores,
qué significa cada uno de ellos y como interactian es parte fundamental del vocabulario

fotografico.”

Segtin (Lowe, 2017)“La eleccion del color adecuado o del rango de exposicion para
hacer que la sensacion coincida con el color y el tono de la imagen final tiene un efecto

emocional o psicoldgico importante”

(BIRKITT, 1992) “El color funciona a diferentes niveles -visual, emocional y

simbolico, y provoca una respuesta mas rapida que el tamafio o la linea”.

1.2.6. Sitio Web

Siendo una de las herramientas fundamentales para expandir el alcance del publico

objetivo; es un medio importante para exponer el producto o servicio deseado

(Oscar R. Gonzales Lopez, 2012) “Desde un punto de vista técnico, un sitio web es
un software. En este caso, el concepto de calidad hace referencia a las caracteristicas internas
del producto y se centra en el proceso de desarrollo, en el que los aspectos primordiales son

el mantenimiento, las actualizaciones y la eficiencia de la pagina web.”
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(Oscar R. Gonzéles Lopez, 2012) “Ademas, la popularidad de un sitio web puede que
no se deba exclusivamente a la calidad del mismo sino al hecho de que la empresa sea
conocida por su tamafio o por otros factores, como su imagen de marca, inversion

publicitaria, etc.”

1.2.7. Imagen Corporativa

Imagen corporativa es la forma en la que la empresa desea ser distinguida del

resto de la competencia del sector; estrechando la comunicacién y relacion hacia los usuarios

(Villafafie, 1999) “La imagen corporativa es la integracion en la mente de sus

publicos de todos los imputs emitidos por una empresa en su relacion ordinaria con ellos.

Es fundamental para la optimizacién de recursos publicitarios ya que el usuario lo

reconocera de inmediato.

(Villafafie, 1999) “Existe una gran diversidad de logosimbolos, no s6lo desde el
aspecto formal, sino en cuanto a la relacion existente entre sus dos elementos constitutivos,
el simbolo y el logotipo. En este sentido, en algunas identidades visuales no existe un
simbolo, en tanto elemento visual diferenciado del logotipo, sino que el propio disefio
tipografico de la marca constituye lo que en las identidades mas comunes denomino

logosimolo.”

1.2.8. Redes Sociales

Las Redes Sociales, inconscientemente han creado un camino que permite brindar
informacion comunicando un mensaje en dos vias, de una manera mas rapida y con un alto

margen de respuesta, lo que genera una ventaja al compartir conocimiento e informacion.
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(Hutt Herrera, 2012) “En la actualidad no se habla de medios de comunicacion, sino
de medios de difusion, pasando asi de un esquema tradicional a un proceso interactivo,

cambiante y dinamico”

1.3. MARCO CONCEPTUAL
1.3.1. Diseiio

Actividad creativa que tiene por fin proyectar objetos que sean utiles y estéticos.

1.3.2. Grafico

Que se representa por medio de signos y dibujos.

1.3.3. Cinemagrafia

Fotografia en la que ocurre una accion de movimiento menor y repetida.

1.3.4. Audiovisual

Integracion e interrelacion plena entre lo auditivo y lo visual, para producir una nueva

realidad o lenguaje.

1.3.5. Fotografia

Es el arte y la técnica de obtener imagenes duraderas debido a la accion de la luz.

1.3.6. Pieza Grafica
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Se refiere a una composicion visual, en disefo, el cual puede variar en su aporte y

formato seguin sus necesidades.

1.3.7. Composicion Visual

Es la seleccion y la colocacion de elementos seglin principios dentro del trabajo.

1.3.8. Publicidad

Difusion o divulgacion de informacion, ideas u opiniones de caracter politico,

religioso, comercial, etc., con la intencion de que alguien actiie de una determinada manera.

1.3.9. Campaiia

Es una estrategia especificamente disefiada y ejecutada en diferentes medios para

obtener objetivos de notoriedad.

1.3.10. Exposicion

Se llama exposicion a la cantidad de luz, que recibe el material fotosensible, o el

sensor de imagen para que se forme una fotografia.

1.3.11. Heliografo

Instrumento que sirve para hacer imagenes telegraficas por medio de la luz solar.

1.3.12. Heliografia

Meétodo de transmision de sefiales mediante el heliografo
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1.3.13. Pictorialismo

Movimiento fotografico de pretensiones artisticas desarrolladas a finales de 1880.

1.3.14. Desenfoque

Se utiliza este concepto para hacer referencia a la calidad subjetiva por la estética de

las zonas desenfocadas que se producen en una fotografia.

1.3.15. Ilustracion

Fotografia, dibujo o ldmina, que se coloca en un texto o impreso para representar

graficamente lo expuesto.

1.3.16. Subsidio

Ayuda econdmica que una persona o entidad recibe de un organismo oficial para satisfacer

una necesidad determinada.

1.3.17. Legislacion

Conjunto de leyes por las cuales se regula un Estado o una actividad determinada.

1.3.18. Factor Economico

Es el flujo de dinero, de bienes y servicios, tanto a nivel nacional o internacional.

1.3.19. Inflacion
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Es el aumento generalizado y sostenido de los precios de bienes y servicios en un pais durante

un periodo de tiempo sostenido.

1.3.20. Impuesto

Cantidad de dinero que hay que pagar a la Administracion para contribuir a la hacienda

publica.

1.3.21. Ciclo economico

Se denominan a las oscilaciones recurrentes de la economia en las que una fase de expansion

va seguida de otra contraccion, seguida a su vez de expansion y asi sucesivamente.

1.3.22. Tasas de empleo

Concepto utilizado en economia que hace referencia a la proporcion de personas empleadas

respecto a la poblacion en edad de trabajar.

1.3.23. Composicion fotografica

Es la forma en que se encuadra y ubican los objetos comprendidos en una fotografia. Este
articulo describe los criterios mas importantes empleados en la fotografia fija, y que comparte

con la pintura y el cine variables

1.3.24. Imagotipo

También conocido como Isotipo, icono o simbolo marcario, es un signo grafico compuesto

exclusivamente por una imagen sencilla y facil de reconocer, que se utiliza para identificar a
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una organizacioén, un producto, un evento, una campafia comunicacional, una consigna

ideologica, etc.

1.3.25. Isotipo

También conocido como simbolo o imagotipo, en disefio grafico es un elemento usado para
identificar una marca, sea de una organizacion, de un producto, de un evento, de una campafia

de comunicacion.
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1.4. MARCO JURIDICO

Constitucion de la Republica del Ecuador
Seccion tercera

Comunicacion e Informacion

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen
derecho a:

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los
ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus

propios simbolos.
2. El acceso universal a las tecnologias de informacion y comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de condiciones al
uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de estaciones de radio y
television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres para la explotacion de redes

inalambricas.
Ley Organica de Comunicacion.

Que, el articulo 384 de la Constitucion de la Republica, establece que el sistema de

comunicacion social debe asegurar el ejercicio de los derechos a la comunicacion, la
informacion y la libertad de expresion y fortalecer la participacion ciudadana.

Que, es necesario crear los mecanismos legislativos idoneos para el pleno y eficaz ejercicio

del derecho a la comunicacion de todas las personas, en forma individual o colectiva.

Que, es indispensable adecuar un régimen de legislacion especializado que procure el

ejercicio de los derechos de una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa,
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participativa, en todos los ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en

su propia lengua y con sus propios simbolos.

Que, a través de la promocion y creacion de medios de comunicacion social se garantiza el
acceso de igualdad de condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para

la gestion de estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias.

Que, es necesario utilizar los mecanismos constitucionales, legales y técnicos para afianzar

el acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva, sensorial y otras
que permitan la inclusidon de personas con discapacidad.

Que, el fortalecimiento de instrumentos legales destinados a la comunicacion, garantizaran

la asignacion, a través de métodos transparentes y en igualdad de condiciones, de las

frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestion de estaciones de radio y television
publicas, privadas y comunitarias, precautelando ademas que en su utilizacion prevalezca el

interés colectivo.

Que, es preciso instituir las herramientas juridicas que faciliten la creacion y el

fortalecimiento de medios de comunicacion publicos, privados y comunitarios;

Que, es justo impedir el oligopolio y monopolio, directo e indirecto, de la propiedad de los

medios de comunicacion y del uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico.

Art. 5.- Medios de comunicacion social. - Para efectos de esta ley, se consideran medios de

comunicacion social a las empresas, organizaciones publicas, privadas y comunitarias,

asi como a las personas concesionarias de frecuencias de radio y television, que prestan el

servicio publico de comunicacidon masiva que usan como herramienta medios

impresos o servicios de radio, television y audio y video por suscripcion, cuyos contenidos

pueden ser generados o replicados por el medio de comunicacion a través de internet.

Art. 6.- Medios de comunicacidon social de caracter nacional. - Los medios audiovisuales

adquieren caracter nacional cuando su cobertura llegue al 30% o mas de la poblacion del
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pais, de acuerdo al tltimo censo nacional; o, si el sistema estd conformado por una matriz y
seis 0 mas repetidoras cuya cobertura alcance poblaciones de dos o méas regiones naturales

del pais.

Adquieren la misma condicion los medios impresos nacionales siempre que la publicacion

circule en una o mas provincias del territorio de la Reptblica del Ecuador cuya

poblacion corresponda, individual o conjuntamente, al 30 % o més del total de habitantes del

pais, de acuerdo con el Gltimo censo nacional.

Art. 7.- Informacion de relevancia publica o de interés general. - Es la informacion difundida

a través de los medios de comunicacion acerca de los asuntos publicos y
de interés general.

La informacion o contenidos considerados de entretenimiento, que sean difundidos a través

de los medios de comunicacion, adquieren la condicidon de informacion de

relevancia publica, cuando en tales contenidos se viole el derecho a la honra de las personas

u otros derechos constitucionalmente establecidos.

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos. - Los medios de comunicacion, en forma

general, difundiran contenidos de cardcter informativo, educativo y cultural, en

forma prevalente. Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de los

valores y los derechos fundamentales consignados en la Constitucion y en los
instrumentos internacionales de derechos humanos.

Art. 10.- Normas deontoldgicas. - Todas las personas naturales o juridicas que participen en
el proceso comunicacional deberan considerar las siguientes normas minimas, de acuerdo a

las caracteristicas propias de los medios que utilizan para difundir informacion y opiniones:
1. Referidos a la dignidad humana:

a. Respetar la honra y la reputacion de las personas;
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b. Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios discriminatorios; y,

c. Respetar la intimidad personal y familiar.

La Ley es Organica y por tanto estd dotada de una jerarquia superior dentro del ordenamiento
juridico nacional y por eso requirid para su aprobacion de mayoria calificada dentro de la
Asamblea, lo cual no supuso ningtin inconveniente con la actual constitucion de la Asamblea

luego de 4 anos de que el mandato ciudadano dispuso su elaboracion.

Lo siguiente a analizar es el &mbito y alcance de la Ley que se definen en el primer articulo

de la misma:

Art.- 1.- Objeto y ambito. -Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger y regular, en el
ambito administrativo, el ejercicio de los derechos a la comunicacidén establecidos

constitucionalmente.

Aqui identificamos varios aspectos:

No es una ley de medios como se pretende posicionar desde varios sectores interesados
No solo regula, sino que se propone desarrollar y proteger derechos constitucionales

Su ambito es administrativo igualmente, en el proceso de analisis nos resulta importante

entender la definicion de contenido comunicacional definido como:

Art.- 3.- Contenido comunicacional. - Para los efectos de esta ley, se entendera por contenido
todo tipo de informacion u opinion que se produzca, reciba, difunda e intercambie a través

de los medios de comunicacion social.

Aqui se tiene la definicion importante de contenedor que es «medios de comunicacion social»

definidos en el Art. 5 de la Ley como:

Art.- 5.- Medios de comunicacion social. -Para efectos de esta ley, se consideran medios de
comunicacion social a las empresas, organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi

como a las personas concesionarias de frecuencias de radio y television, que prestan el
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servicio publico de comunicaciéon masiva que usan como herramienta medios impresos o
servicios de radio, television y audio y video por suscripcion, cuyos contenidos pueden ser

generados o replicados por el medio de comunicacion a través de internet.

Aqui queda claro que el contenido de los medios de comunicacion, generado o replicado a

través de Internet, se considera contenido para efectos de esta Ley igualmente.

Con estos articulos, hemos fijado el marco de accion de la Ley integrado por el ambito,
alcance, contenido y contenedor, asi como el espiritu de proteccion de los derechos

constitucionales de comunicacidon que anima su expedicion.

Con estos antecedentes para contextualizar, en esta primera entrega trabajaremos sobre la

Ley y su relacion con Internet y Redes Sociales.

El siguiente articulo explicitamente trata de Internet al referirse a «contenidos personales»

refiriéndose a «informacidn u opiniones» que de modo «personal» se emita en la red:

Art.- 4.- Contenidos personales en internet. -Esta ley no regula la informacién u opinion que
de modo personal se emita a través de internet. Esta disposicion no excluye las acciones
penales o civiles a las que haya lugar por las infracciones a otras leyes que se cometan a

través del internet.

Por tanto, se excluye explicitamente en esta Ley toda accion que afecte la libre expresion
personal de opiniones o la emision de informacién a través de Internet. Por supuesto, se
explicita que esto no excluye normas legales que rigen en lo civil y penal para casos de
infracciones. Por tanto, si se difama, miente, injuria o altera el orden publico configurando
una infraccion tipificada, aunque sea pretendiendo establecer que es «informacion u opinion
personal se estara sujeto, como debe ser, a las normas legales penales o civiles, que

correspondan.

En referencia a la caracteristica interaccion en Internet de los lectores con los medios, la ley
trata uno de los principales problemas que es el anonimato, que, aunque es uno de los

principales valores a proteger en cuanto a derechos civiles, no puede usarse para promover
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la difusion de contenidos inapropiados. Al respecto se establece la responsabilidad en los

medios que reproducen los contenidos:

Art.- 20.- Responsabilidad ulterior de los medios de comunicacion. -Los medios de
comunicacion solo podran reproducir mensajes de las redes sociales cuando el emisor de
tales mensajes esté debidamente identificado; si los medios de comunicacion no cumplen con
esta obligacion, tendran la misma responsabilidad establecida para los contenidos publicados

en su pagina web que no se hallen atribuidos explicitamente a otra persona.

Aunque existen otros articulos que mencionan los portales o las TICs, no se refieren a
regulacion o promocion de contenidos en Internet o redes sociales por lo que no seran objeto

de analisis en la presente entrega.
Conclusiones

No existe en la Ley, y se excluye explicitamente, cualquier control previo sobre contenidos

de medios o personales, en Internet y Redes Sociales.

Se establece en el medio la responsabilidad sobre los contenidos que se publican en Internet

en sus paginas, lo cual es logico.

Los contenidos de los medios de comunicacion social son tales incluso en Internet.

Implementacion de sitios web y plataformas

en el sector publico

Considerando:

Que, el numeral 1 del Art. 154 de la Constitucion de la Republica del Ecuador, dispone que,
a las ministras y ministros del Estado, ademas de las atribuciones establecidas en la ley, les
corresponde ejercer la rectoria de las politicas publicas del area a su cargo y expedir los

acuerdos y resoluciones administrativas que requiera su gestion;
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Que, el Art. 313 de la Constitucion de la Republica del Ecuador dispone: "El Estado se
reserva el derecho de administrar, regular, controlar y gestionar los sectores estratégicos, de
conformidad con los principios de sostenibilidad ambiental, precaucion, prevencion y
eficiencia. Los sectores estratégicos, de decision y control exclusivo del Estado, son aquellos
que por su trascendencia y magnitud tienen decisiva influencia econémica, social, politica o
ambiental, y deberdn orientarse al pleno desarrollo de los derechos y al interés social. Se
consideran sectores estratégicos la energia en todas sus formas, las telecomunicaciones, los

recursos naturales no renovables, el transporte y la

refinacion de hidrocarburos, la biodiversidad y el patrimonio genético, el espectro

radioeléctrico, el agua, y los demas que determine la ley";

Que, mediante Decreto Ejecutivo No. 8 de 13 de agosto del 2009, publicado en el Registro
Oficial No. 10 de 24 de agosto del 2009, el Presidente Constitucional de la Republica resolvio
crear el Ministerio de Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacion, como 6rgano
rector del desarrollo de las tecnologias de la informacién y comunicacion, que incluye las

telecomunicaciones y el espectro radioeléctrico;

Que, el numeral 1 del articulo 2 del Decreto Ejecutivo antes referido, faculta al Ministerio de
Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacion a ejercer la representacion del
Estado, en materia de sociedad de la informaciéon y tecnologias de la informacion y

comunicacion;
Que, con Decreto Ejecutivo No. 311 de 5 de abril del 2010, publicado en el Registro Oficial

Suplemento No. 171 de 14 de abril del 2010, el Presidente Constitucional de la Republica
designo al Ing. Jaime Guerrero Ruiz, Ministro de Telecomunicaciones y de la Sociedad de la

Informacion;

Que, mediante Acuerdo Ministerial No. 035 de 6 de abril del 2010, el Ing. Jaime Guerrero
Ruiz, asumio6 las funciones de Ministro de Telecomunicaciones y de la Sociedad de la

Informacion;
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Que, con fecha 8 de octubre del 2009 se realizé la reunion constitutiva de la fuerza de trabajo
(Task Forcé) IPv6-Ecuador, en la cual participaron delegados del Gobierno Ecuatoriano,
representantes del sector de telecomunicaciones, entidades educativas de nivel superior,

miembros de la sociedad en general y expertos internacionales;

Que, dentro del Plan de Accion eLAC 2015, la meta 4 insta a los paises miembros a colaborar
y trabajar en forma coordinada con todos los actores regionales, incluidos los sectores
académico y comercial, la comunidad técnica y las organizaciones que participan en el tema,
como el Registro de Direcciones de Internet para América Latina y Caribe (LACNIC) y la
Sociedad Internet (ISOC), entre otras, para que la region logre un amplio despliegue del
Protocolo de Internet version 6 (IPvd), asi mismo hace un llamado a implementar con
brevedad planes nacionales que permitan acceder a los portales de servicios publicos

gubernamentales de los paises de la region a través de IPvo y que las
redes estatales trabajen de forma nativa con IPvo.

Que, con fecha 3 de febrero del 2011, el Registro de Direcciones de Internet de América
Latina y el Caribe, LACNIC, comunicé que el stock central de direcciones IPv4 administrado
por la IANA (Internet Assigned Numbers Authority) se agotd definitivamente, pues fueron
entregados los ultimos bloques disponibles de direcciones IPv4 a cada uno de los cinco
Registros Regionales de Internet (RIR) en todo el mundo y a partir de esta fecha tinicamente

se podré acceder al stock con el que cuenta LACNIC;

Que, mediante Acuerdo Ministerial No. 002-2012 de 16 de enero del 2012, el Ing. Jaime
Guerrero Ruiz, Ministro de Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacioén, nombra
como funcionario de libre nombramiento y remocidn, al Ing. Héctor Vicente Moya Unda, en
el cargo de Subsecretario de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion del Ministerio

de Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacion, a partir del 16 de enero del 2012;

Que, mediante Acuerdo Ministerial No. 004-2012 de 16 de enero del 2012, el Ing. Jaime

Guerrero Ruiz, Ministro de Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Informacion, encarga
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el despacho ministerial al Ing. Héctor Moya Unda, Subsecretario de Tecnologias de la

Informacién y Comunicacion, durante su ausencia, desde el 18 hasta el 20 de enero del 2012;

Que, es necesario que el Ministerio de Telecomunicaciones y de la Sociedad de la
Informacién, como oOrgano rector del desarrollo de las tecnologias de la informacion y
comunicacion, dentro de sus competencias, coordine con las entidades del sector publico la

coexistencia de los protocolos IPv4 e IPv6, asi como la transicion a IPv6; y,
En ejercicio de sus atribuciones.
Acuerda:

Art. 1.- Requerir a las instituciones y organismos del sector publico sefialados en el Art. 225
de la Constitucion de la Republica del Ecuador, que implementen en sus sitios web y
plataformas de servicios electronicos, el soporte y compatibilidad con el protocolo IPvo de
manera coexistente con el protocolo IPv4, con la finalidad de generar trafico IPvo de manera
coexistente con el Protocolo IPv4 con la finalidad de generar trafico IPv6 a nivel nacional y
permitir que dichos recursos publicos sigan siendo visibles desde el resto del mundo, dado

que en algunos paises ya estd empezando a utilizar [Pv6.

Art. 2.- Requerir a la Secretaria Nacional de Telecomunicaciones, SENATEL, que en el plazo
de 60 dias contados a partir de la fecha de publicacion del presente acuerdo, coordine los
procedimientos administrativos y normativos necesarios para asegurar y garantizar la

incorporacion y correcto

funcionamiento del protocolo IPv6 en el sistema de nombres de dominio bajo el codigo de
pais .ec, la misma calidad que los servicios ofrecidos con IPv4, y sin incremento de costes

para los usuarios.

Art. 3.- Requerir a la Secretaria Nacional de Telecomunicaciones, SENATEL, que ejecute
las acciones y procedimientos administrativos y normativos necesarios con el fin de que los
Proveedores de Servicio de Internet ISPs y portadores nacionales, admitan en sus redes,

plataformas y sistemas el curso normal de trafico de IPvd en coexistencia con IPv4.
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Art. 4.- Requerir a la Secretaria Nacional de Telecomunicaciones, SENATEL, que ejecute
las acciones necesarias con el fin de que los Proveedores de Servicios de Internet (ISPs),
establezcan sus planes de direccionamiento, y en funcidon de los mismos, inicien los tramites

para la solicitud de recursos de direccionamiento (direcciones IP) IPv6.
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CAPITULO II1 METODOLOGIA

2.1. ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

El enfoque a emplear en este proyecto es de caracter mixto, ya que involucra partes
de ambas técnicas (investigacion cuantitativa y cualitativa), a través de las cuales se pretende

abordar y aprovechar las fortalezas de cada etapa.

2.2. TIPO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacion a desarrollar se divide entre la descriptiva y explicativa,

debido a que responde las siguientes preguntas
(Qué, Como, Cuando y Donde?, (Descriptiva).

(Por qué? Y ;Qué razones permiten explicar la situacién del objeto de estudio?

(Explicativa)

2.1.1 Descriptiva

La investigacion presente en el desarrollo de este proyecto es de cardcter descriptiva,
la misma que consiste en la recopilacion de datos, obtenidos a través de la consulta a

profesionales y estudiantes en el medio audiovisual.

Se busca a través del anélisis de la informacion, determinar los puntos fuertes que

corroboren la interpretacion principal de la propuesta.

2.1.2 Explicativa

Gracias a los datos obtenidos mediante la investigacion descriptiva se logro
determinar que, la idea principal que se considero era correcta en cuanto al déficit y carencias

que fomentaron el planteamiento del problema del proyecto.
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2.3 METODOS DE INVESTIGACION
2.3.1 Métodos Teoricos

Dentro de los métodos de investigacion se tomaran en cuenta, el método tedrico y el método

empirico.

2.3.1.1 Método de Analisis y Sintesis

El andlisis reflejado en el desarrollo del proyecto, consiste en la descripcion de la
problemaética, con el proposito de determinar el factor de mayor importancia, para a
continuacion conseguir dar un rumbo fijo a la investigacion planteada, gracias a la obtencion

de datos del presente método.

2.3.1.2 Método Historico- Légico

A través del uso del método histdrico ldgico, se consiguid identificar los factores
determinantes para el desarrollo del presente proyecto, tomando en cuenta el analisis y

conclusiones de referentes que ya llevan tiempo vigentes en el medio.

2.3.1.3 Método Inductivo — Deductivo

Gracias a la informacion obtenida de las entrevistas y de las encuestas realizadas, se

logr6 determinar de manera clara y concisa la finalidad del proyecto.

2.3.2 Método Empirico

Los métodos empiricos aplicados fueron:

2.3.2.1 Observacion Participativa
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Se logrd recabar informacion a través de la comunicacion y experiencias obtenidas

del trabajo de campo, concluyendo asi con un andlisis meticuloso en diversas areas laborales.

2.3.2.2 Entrevista

Durante el desarrollo del proyecto, se llevaron a cabo entrevistas a profesionales en
el medio (disefiadores graficos y fotografos), con la finalidad de demostrar como la
cinemagrafia tiene un impacto en el medio profesional, contrastando con las tendencias
actuales, lo que nos permitid conocer el alcance que tiene el comunicador visual, ante el

publico objetivo y como éste recepta el mensaje.

2.3.2.3 Encuesta

Dentro del método empirico se empled la encuesta, con la finalidad de obtener una
retroalimentacion lo que contribuy6 con una opinidén que nos permitid reforzar la propuesta

planteada.

2.3.3 Método Estadistico

Poblacion

La poblaciéon estd conformada por profesionales y estudiantes en el medio

audiovisual (Bellas artes, Artes escénicas).

Muestreo

Dentro de los profesionales y estudiantes que participaron en la muestra se tomaron

en cuenta 60 personas para el desarrollo de la encuesta.
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2.3.3.3 Formula

Con la finalidad de encontrar el tamafio de la muestra para dirigir las encuestas se

toma como referencia la siguiente formula:

k""l*p*q*N

(872 (N-1))+k" = p*q

N: es el tamafo de la poblacion que es nuestro caso corresponde al total de

profesionales y estudiantes en el medio audiovisual en la ciudad de guayaquil.

k: es una constante que depende del nivel de confianza que asignemos. Para nuestro
estudio asignaremos un nivel de confianza de nuestra muestra por un 95%, cuyo valor de k
segin la teoria estadistica corresponde a 1.96. Esto nos indica que nuestro resultado

corresponde a un 95 % de certeza.

e: es el error muestral deseado. El error muestral es la diferencia que puede haber
entre el resultado que obtenemos preguntando a una muestra de la poblacion y el que
obtendriamos si preguntaramos al total de ella. Para nuestro caso asignaremos un error del
10%, es decir nuestros resultados estaran con un margen de +/- (10%) del resultado de cada

pregunta.

p: es la proporcion de individuos que poseen en la poblacion la caracteristica de
estudio. Este dato es generalmente desconocido y se suele suponer que p=q=0.5 que es la

opcidn mas segura.

q: es la proporcion de individuos que no poseen esa caracteristica, es decir, es 1-p.

Para nuestro estudio este dato corresponde a 0.5.

n: es el tamafno de la muestra (nimero de encuestas que vamos a hacer).
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Para el tamafio de la muestra a tomar para recolectar la informacién cualitativa,

tenemos la siguiente informacion:

Desarrollando la formula obtenemos el siguiente resultado:

‘60

n: es el tamafio de la muestra a tomar del total de la poblacion de

estudio.

Tomaremos 60 encuestas dirigidas de manera aleatoria, es decir se tomara por cada
curso a un grupo de estudiantes, un grupo de docentes y un grupo de personal administrativo,
de esta forma no obtener una informacion sesgada, las cuales seran nuestra base de
informacion para elaborar el sitio web en el impulso turistico en la ciudad de guayaquil, con

el uso de la cinemagrafia.

2.4. ANALISIS DE RESULTADOS
2.4.1. Analisis de la Observacion

Entre los resultados de la encuesta podemos considerar, que cierto porcentaje de
encuestados no conocia el término (Cinemagrafia), a su vez, se refleja que el mayor

movimiento que se genera es a través de la internet, dejando en segundo plano los medios
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tradicionales, la recopilacion de esta informacion fue vital importancia en la toma de

decisiones con respecto a la implementacién de la técnica.

Se afirmo6 que en el medio la técnica no es aprovechada y que no existe una web que cuente

con este contenido multimedia.

2.4.1. Analisis de Resultados de la Encuesta.

Para el desarrollo de la encuesta se tomaron en cuenta 60 profesionales y estudiantes
del medio audiovisual, se selecciono una lista de preguntas con opcion multiple de las que se
llegd a la conclusion del nivel de conocimiento con respecto a la técnica y la importancia del
contenido audiovisual en el medio junto con su relevancia y permanencia en la memoria del

espectador.

Pregunta 1.- ;Ha escuchado alguna vez el término “Cinemagrafia”?

El proposito de esta interrogante, fue el de conocer si las personas estan
familiarizadas con el término (Cinemagrafia), por lo que se pudo determinar que el 61.7% de
los encuestados, no conocia el término, frente a un 26.7% que dice conocerlo y un 11.7% que

tal vez lo ha escuchado.

Pregunta 2.- ;Conoce su significado?

Los resultados reflejan que el 21.7% de los encuestados afirma que, si conoce el
significado, mientras que el 6.7% tal vez lo conozca y un 71.7% desconoce el significado del

término.

Pregunta 3.- ;Como considera el manejo de la imagen de la ciudad por parte del

municipio?
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El 1.7% de los encuestados considera estar muy satisfecho con el manejo de la
imagen, el 3.3% dice estar insatisfecho, el 18.3% bastante satisfecho, el 30% poco satisfecho

y el 46.7% considera que el manejo es adecuado.

Pregunta 4.- ;Con qué frecuencia ha visto contenido multimedia referente a los puntos

emblematicos de la ciudad?

El 11.7 indica haber visto bastante contenido multimedia, el 13.3% casi nada, el

28.3% poco, y el 46.7% dice haber visto algo de contenido multimedia.

Pregunta 5.- ;Relaciona la calidad de un anuncio, con la efectividad del producto o

servicio?

El126.7% no lo relaciona, el 31.7% tal vez y el 41.7% relaciona la efectividad con la

calidad.

Pregunta 6.- ;Cual de estas opciones considera importantes para el contenido

audiovisual?

El 1.7% considera que la musica, el 20% el contenido, otro 20% dice que las

imagenes y un 58.3% determina a la creatividad como punto importante.

Pregunta 7.- ;Considera excesiva la publicidad en los medios convencionales;(tales

como Radio, Periodico, Volantes)?

El 26.7% dice que No, un 31.7% opta por el Siy un 41.7% talvez.

Pregunta 8.- ;Alguna vez ha recordado un anuncio, pero no lo anunciado?
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El 30% talvez, otro 30% No, mientras que un 40% Si.

Pregunta 9.- ;Para usted donde es mas recurrente la aparicion de contenido

publicitario?

El 3.3% ubicados alrededor de la ciudad, el 13.3% por radio y television y el 83.3%

por internet.

Pregunta 10.- ;Para usted es influyente la publicidad en su toma de decisiones?

El 20% dice que no, mientras que el 21,7% dice talvez y un 58.3% dice Si.

2.4.2. Analisis de los resultados de las entrevistas.

El objetivo principal del desarrollo de las entrevistas fue el de determinar y evaluar la
importancia de la colaboracion entre profesionales (fotografo, diseniador), y la predisposicion
a fusionar técnicas y conocimientos con la finalidad de entregar un producto de mejor calidad

para el usuario.

En base a la entrevista se obtuvo como resultado, que existe una dificultad en cuanto
a la comunicacion entre el comunicador visual y el consumidor, debido a que existe un
desconocimiento por parte del espectador, del proceso creativo necesario para el profesional,

en el desarrollo del material audiovisual.

Como conclusion podemos determinar que es primordial, la implementacion de la
técnica de la Cinemagrafia, por lo que se propone el desarrollo de un sitio web, en el que se

impulse la imagen turistica de la ciudad de Guayaquil.

2.5. ANALISIS PEST
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Es una herramienta necesaria, fundamental para comprender el crecimiento o
devaluacién del mercado, con esta informacion se puede crear la direccion que un negocio,
o empresa debe seguir, razon por lo que se lo considera de vital importancia como un medidor
para establecer cudles son sus puntos fuertes y permite tomar en cuenta los aspectos a

mejorar.

2.5.1. Factor Politico

Los aspectos claves a considerar, son los beneficios que el gobierno genera con
respecto a la disponibilidad y accesibilidad de los puntos de conexion requeridos para
mantenerse en constante comunicacion, lo que se pretende conseguir es direccionar la
economia al servicio de la comunidad con acciones que a largo plazo buscan fortalecer el

turismo responsablemente.

Las necesidades laborales apuntan, a fortalecer nuevas areas de empleo no
convencionales, lo que abre la puerta al desarrollo de nuevas practicas en beneficio de la
sociedad, la constitucion de la Republica del Ecuador respalda la institucion de herramientas,

que facilitan la creacion de medios de comunicacion publicos, privados y comunitarios.
Los siguientes son puntos a tener en cuenta al momento de desarrollar estos aspectos:
Cambios de gobierno y sus programas electorales
Politica fiscal
Subsidios del gobierno
Cambios en legislacion
Conlflictos internos y externos

Movimientos politicos
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2.5.2. Factor Economico

Determinar una evaluacion econdmica es fundamental en todo analisis, ya sea para el
desarrollo de un producto o servicio, por medio de éste se busca establecer un camino en el
futuro incierto a través de la forma de utilizar los recursos con los que se cuenta en la

actualidad.

El presente afio se caracterizd por un evidente déficit en lo que respecta a actividades
que fomenten el turismo, debido a las medidas sanitarias impuestas para controlar en gran
parte la emergencia sanitaria presente a nivel mundial, lo que sin lugar a duda ha generado
un desbalance en cuanto a la economia del pais, por lo que se pretende generar un aporte a la
sociedad, haciendo énfasis en que el gobierno debe intensificar la colaboracion para mantener
y fomentar el intercambio de buenas practicas, elementos y proporcionando en gran medida
la accesibilidad de recursos para hacer frente a la crisis y el desarrollo del sector turistico

considerando los aspectos tales como:

Tasas de empleo

Ciclo econémico

Impuestos

Inflacion

Decisiones econdémicas de otros gobiernos
Tendencias en canales de distribucion
Déficit gubernamental

indice de confianza del consumidor

Financiaciéon
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2.5.3. Factor social

Para evaluar el factor social, se debe considerar aspectos como cultura, religion,

habitos, preferencias y habitos de compra.

- Crisis economica local.

- Costo elevado

- Elevados indices de violencia y criminalidad
- Inestabilidad politica

- Problemas de comunicacion

- Problemas de salud publica

- Riesgo de contaminacion

- Riesgo de Desastres Naturales

2.5.6. Factor Tecnologico

Los avances a nivel tecnologico se enfocan en las acciones emprendidas por el Estado
en innovacién y desarrollo en el area de técnica y tecnoldgica, el uso de equipo digital y

programas de edicidon son indispensables para la correcta elaboracion de este proyecto.

Diariamente se establece un avance en tecnologia y todos los sectores se pueden
beneficiar de ello, por lo que se pretende determinar su importancia, abrir caminos y crear

consciencia de los aportes que se puede obtener mediante su desarrollo.
Nueva maquinaria o dispositivos tecnoldgicos

Uso de la energia

Reemplazo de tecnologia

Software en la nube
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Internet

Incentivos por uso de tecnologias

2.6. FODA

2.6.1. Fortalezas

Alto poder de atraccion

Alternativa turistica no masificada y poco saturada.

Acceso a diversos segmentos de mercado

(turismo de negocios, turismo rural, turismo cultural, etc.)

Alternativa como recurso turistico poco saturada

Diversidad y complemento del recurso audiovisual

Equipo fotografico y de video profesional, con diversidad de lentes y accesorios de
iluminacion.

Equipamiento de computacion factible para trabajar comodamente y entregar a tiempo los
trabajos.

Libertad en composicion escénica: social, infantil, familiar, producto, etc.

2.6.2. Oportunidades

Puede aplicarse a un gran nimero de medios dentro del campo de la publicidad

(producto, moda, servicio, turismo etc.,)
Recurso diferenciador y con una gran capacidad de explotacion por la actividad
turistica.

Las nuevas tendencias dan oportunidad a diversos puntos de aplicacion.
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Zona de trabajo con poder adquisitivo de medio y alto nivel.

Posibilidad de competir ante tendencias actuales, generando turismo de calidad.
Gran diferenciacion entre la competencia que no pone en practica este recurso.
Cambios de gustos y modas en tendencias.

El turismo es un mercado en apertura y expansion constante.

2.6.3. Debilidades

No contar con el equipo adecuado, lo que puede representar altos valores de inversion

monetaria.

Actualizacion constante de equipos.

Falta de relaciones que potencien el desarrollo turistico.

Escasa relacion entre las instituciones relacionadas con el sector.
Carencias formativas en la utilizacion de la técnica

Escasa existencia de producto turistico desarrollado.

2.6.4. Amenazas

Situacién econdmica del pais actualmente.
La falta conocimiento de este recurso visual en el medio.
Carencias en la organizacion sectorial

Las nuevas tecnologias que han desarrollado camaras de celulares y aplicaciones de altisima
calidad, generando que los usuarios puedan obtener producciones de calidad variante de

manera casera y sin mayor gasto.

Incremento de la competencia en el sector turistico

43



2.7. CAPA

2.7.1. Corregir Debilidades

Priorizar gastos en equipo audiovisual, para distribuir presupuesto.

Incentivar la utilizacion de recursos innovadores para el desarrollo de la técnica.
Afrontar Amenazas

Manejar un plan de costos acorde a la economia del mercado.

Educar al medio a través de la ejemplificacion de la técnica como recurso grafico.

Enfatizar los beneficios comparando calidad, desempefio y producto final en la elaboracién

de las diversas piezas graficas.
desarrollar estrategias para la masificacion del turismo a través de recursos visuales.

Seguir apostando por el desarrollo tecnologico.

2.7.2. Potenciar Fortalezas

La exclusividad y diferenciacion de contenido audiovisual que se mantiene vigente en el

medio.

optimizacion de los recursos diferenciales.

2.7.3. Aprovechar Oportunidades

Nos podemos regir a varios medios dentro de la publicidad de una manera extensa y enfocada

a diversos escenarios.
Cambio de tendencias (nuevas formas y motivaciones para llegar al piiblico)
Establecer estrategias especificas de nuevas tecnologias y modernizacion de tendencias.

Alto uso de Internet con el fin de potenciar el desarrollo de las nuevas tecnologias.
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CAPITULO III DESARROLLO DE LA PROPUESTA

3.1. Titulo de la Propuesta

Desarrollo de sitio web que contribuya al turismo en la ciudad de Guayaquil, con el

uso de la Cinemagrafia.

3.2. Objetivo de la Propuesta

Elaboracién y disefio de composiciones fotograficas para la realizacion de la
cinemagrafia como pieza grafica, orientada o dirigida para ser implementada en el medio

como recurso aditivo a los medios convencionales que saturan el mercado actual.

Adicional a esto con el desarrollo del sitio web y el valor agregado como herramienta
visual, se espera que con esta nueva alternativa grafica se genere tendencia a nivel local y
posteriormente un mayor alcance, bajo la supervision de un disefiador quien sera el
responsable de ejecutar las técnicas tanto en composicion iluminacién ejecucion y

posteriormente edicion.

3.3. Descripcion de la Propuesta

Se plantea la creacion y desarrollo de un sitio Web, que cuente con el factor principal
de estar constituido por un banco de imagenes, que de la mano con el dinamismo que otorga
la cinemagrafia, genere un esquema que fomente el turismo en la ciudad de guayaquil, éste
es un proceso que involucra diferentes etapas tales como: Andlisis, Disefio, Ubicacion,

Innovacion, Implementacion y la realizacion de las debidas pruebas de rendimiento.

Para llevar a cabo este esquema es necesario considerar cada uno de los estandares
que se van a seguir, cuyo fin es presentar un sitio web dindmico con aceptacion global,

generando expectativa de las innovaciones que se realicen en el sitio, esto a su vez
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proporcionara un mayor nimero de visitas logrando asi mayor interés en el sector turistico

en la ciudad de Guayaquil.

Para comenzar la elaboracion de la Cinemagrafia se requiere de la idea principal de
la composicion, para ello el esquema debe de contar con la inclusion de los detalles tales
como la iluminacién tipo de plano y niimero de elementos que la componen, una vez
establecida la idea final y los elementos a utilizar se requiere de equipo apropiado tales como
un tripode y una camara DSLR, ademas del tipo de iluminacién como luces fijas, flashes etc.

Y de ser necesario la participacion de modelos.

Debido al bosquejo planteado anteriormente se tiene claro lo que se va a resaltar o el
mensaje que se quiere transmitir, sea de producto, servicio o moda, por ende, ya se conoce la
parte de la composicidon que permanecera en movimiento continuo y que parte de la misma

se mantendra estatica.

Una vez realizadas las tomas y la seleccion respectiva de las mismas se proceden a
trasladar este contenido al software de edicion, en el que se procedera a retocar elementos
como colorizacién de ser necesario y posterior a esto editar el movimiento sobre la imagen
fija, para ello se selecciona un frame de la escena que se mantendra estatica y se mostrara a

su vez el movimiento continuo.

Ya con la pieza gréfica lista para ser mostrada al medio y con su mensaje claro para

ser transmitido, procedemos a evaluar las aplicaciones y posterior difusion.

3.3.1. Estado inicial del proyecto

Este proyecto se plantea dar respuestas a las interrogantes surgidas una vez que se
preciso el planteamiento del problema, se determino el alcance preliminar de la investigacion,

la cual se propuso describir las variables, utilizando investigacién de campo.

3.3.2. Requerimientos de desarrollo
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3.3.2.1. Requerimientos técnicos

Tabla 1 Requerimientos Técnicos

Recurso

Descripcion

Cantidad

Computadora

3.5GHz 8 core Intel Xeon
W processor, Turbo Boost

up to 4.0GHZ

Memoria ram 32gb of

DDR4 ECC memory
Almacenamiento 1TB SSD

Magic mouse 2 + Magic
Trakpad 2

Magic keyboard with

numeric Keypad

1

Browser

Google Chrome 39.x 0
superior o Mozilla Firefox

ver, 39.x o superior

Internet

Velocidad SMbps

12 meses

Paquete Adobe

Adobe Dreamweaver,
Adobe Photoshop, Adobe
Ilustrator, Adobe Premiere

Pro, Adobe Lightroom,

Adobe After Effects.

6 meses
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Camara Fotografica Cémara digital, réflex de 1
objetivo AF / AE
Tarjetas de memoria SD,
SDHC y SDXC
Objetivos EF
Disefiador / Desarrollador | Desarrollador de plataforma 1
Web web
Hospedaje Web Godaddy 12 meses
Respaldo de la nube Dropbox 12 meses
3.3.2.2. Requerimientos operativos
Tabla 2 Requerimientos operativos
CANTIDAD DESCRIPCION FUNCIONES
1 Disefio multimedia Realizar un levantamiento

de informacion.

mediante una investigacion

aplicada.

Disefar la comunicacion

visual del servicio.
Fotomontajes publicitarios.
Disefios multimedia.

Sitio Web.
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3.3.2.3. Requerimientos econémicos

Tabla 3 Requerimientos econdémicos

RECURSO

DESCRIPCION

CANTIDAD

PRECIO UNITARIO

PRECIO
TOTAL

Computadora

6,548.00

6,548.00

Browser

Google Chrome
39.x o superior
o Mozilla
Firefox ver,

39.x o superior

gratuita

gratuita

Internet

Velocidad
SMbps

12 meses

30,00

360,00

Paquete Adobe

Adobe
Dreamweaver,
Adobe
Photoshop,
Adobe
Ilustrator,
Adobe Premiere
Pro, Adobe
Lightroom,
Adobe After
Effects

6 meses

60,00

360,00
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Camara Céamara digital, 1 2,500.00 2500,00
Fotografica réflex de
objetivo AF /
AE
Tarjetas de
memoria SD,
SDHC y SDXC
Objetivos EF
Disenador / Desarrollador 1 1000,00 1000,00
Desarrollador de plataforma
Web web
Hospedaje Web Godaddy 12 meses 8,00 96,00
Respaldo de la Dropbox gratuita gratuita
nube
Total 10,864.00
3.3.3. Planificacion de desarrollo
FASE 1: Formulacion de idea | SEMANA1 | SEMANA2 | SEMANA3 | SEMANA 4

Investigacion de informacion en
el medio.

Investigacion de la técnica

Investigacion de los sitios web

relacionados con el proyecto.
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Recopilacion de informacion de
los puntos de interés mas
frecuentes.

FASE 2: Desarrollo del sitio

SEMANA 5§

Recoleccion de contenido
multimedia.

Seleccion del contenido
multimedia.

SEMANA 6

SEMANA 7

SEMANA 8

Edicion de contenido
multimedia.

Desarrollo del sitio web.

FASE 3: Implementacion

SEMANA 9

Boceto de idea principal para la
identidad de marca.

Ajustes de estilos y composicion
del sitio web

SEMANA 10

SEMANA 11

SEMANA 12

Ajuste de detalles del sitio web

Creacion de manual de
1dentidad.

3.3.4. Fase 1. Formulacion de idea

3.3.4.1. Investigacion de informacion en el medio

En esta etapa investigativa se abarco la recopilacion de informacion, obtenida a través

de las maltiples plataformas, para determinar el factor determinante dentro de la

investigacion.



3.3.4.2. Investigacion de la técnica

Mediante una evaluacion se considerd que la técnica propuesta, era determinante en
el medio publicitario, debido a la gran diferenciacion que existe comparandola con los

medios tradicionales, por lo que se plante6 utilizarla en el proyecto.

3.3.4.3. Investigacion de los sitios web relacionados con el proyecto

Se llego a la conclusion de que existen multiples portafolios web y paginas de turismo
que caen en la monotonia, por lo que se tomo la decision de utilizar esos recursos para generar
un contraste que lo diferencie de los antes mencionados.

3.3.4.4. Recopilacion de informacion de los puntos de interés mas frecuentes.

Se realizé un amplio recorrido entre los lugares considerados como los de mayor
interés entre el publico, para seleccionar el material audiovisual que pueda destacar en el sitio
web, que de manera 1til y relevante de el mensaje deseado al espectador.

3.3.5. Fase 2. Desarrollo del sitio
3.3.5.1. Recoleccion de contenido multimedia

El contenido multimedia presentado es de creacion autonoma, enfocado en la ciudad

de Guayaquil.

Una vez identificados los puntos de interés, se procedié a la captura de imagenes, y

material audiovisual.

Como paso inicial se elabora un bosquejo en el que se plasma la idea principal que se

tiene con respecto al desarrollo de la imagen, hay que tener en consideracion que debemos
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contar con elementos que generen un movimiento constante dentro de la composicion para

darle fluidez.

Es importante tomar en cuenta la utilizacion de equipos especializados que ayuden al

manejo correcto de la produccidn, proporcionando un trabajo final de alta calidad.

En cuanto a la composicion se debe tener presente el mensaje que se pretende
transmitir, que de la mano con la postproduccion es parte fundamental en lo que se refiere al

desarrollo de la cinemagrafia

3.3.5.2. Seleccion del contenido multimedia.

Una vez obtenido el banco de material audiovisual, se procedi6 a seleccionar los que

se considerd de mayor interés, con la finalidad de que cumpla con el objetivo propuesto.

3.3.5.3. Edicion de contenido multimedia.

Con la ayuda del software de edicion, se procedi6 a retocar elementos, como color,

iluminacion y posteriormente la animacion de los elementos obtenidos.

La iluminacion cumple un rol importante dentro del desarrollo de la composicion
visual, debido a que segun su manejo puede llegar a transmitir un mensaje completamente

distinto si no es utilizada de manera correcta.

Se puede dar uso de la luz natural; asi como la artificial con la intencién de crear un
balance que permita evocar desde emociones, hasta interpretaciones completamente diversas
segun el receptor, siendo capaz de crear una identidad y perspectiva a un recurso visual. La

iluminacion influye en el ambiente global de la composicion.
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3.3.5.4. Desarrollo del sitio web.

Ya con el material multimedia listo, se empez6 a desarrollar el sitio web para su
posterior presentacion, el mismo que estd pensado en presentarlo como un portafolio

multimedia.

3.3.6. Fase 3. Implementacion
3.3.6.1. Boceto de idea principal para la identidad de marca

La idea principal surge a partir de la intencion de conseguir mantenerse en la mente
del espectador, es por este motivo que el nombre estd compuesto con la finalidad de alcanzar

de manera fécil el reconocimiento y familiaridad con el usuario

Se utilizé el nombre One View; dando a entender que con una sola visualizacion se
alcanza a receptar el mensaje deseado, a partir de la interpretacion de los elementos que lo

estructuran en su composicion.

3.3.6.2. Ajustes de estilos y composicion del sitio web

El desarrollo del sitio web fue pensado con la finalidad de asemejarse a un portafolio
fotografico debido a que de esta manera genere un mayor impacto ante el espectador de

manera sencilla, de facil interpretacion con un disefo limpio y estético.

Se recurri6 a la utilizacion de hojas de estilo css con la finalidad de armonizar su

construccion y poder personalizar la codificacion de una manera dindmica y estética.

3.3.6.3. Ajuste de detalles del sitio web

El sitio web esta elaborado en base a los colores corporativos que en conjunto

estilizan y enfatizan la identidad de marca.
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El color por el que estd compuesto es el negro; evocando de esta manera la
formalidad y seriedad, asi como creando una estética visual siendo el contenido multimedia

el encargado de dar equilibrio entre el contraste y la saturacion.

Al contenido multimedia creado se le realizaron cambios y modificaciones con la

finalidad de que se asemeje al concepto planteado.

3.3.6.4. Creacion de manual de identidad.

El método utilizado para la creacion de la parte grafica es el método Fibonacci, el que
consiste en la implementacion del uso correcto de la proporcion durea, la misma que se puede
interpretar como la utilizacion de multiples formas; tales como cuadrados, circulos y lineas
que se generan a partir de la sucesion numérica. Como también la sucesion de Fibonacci esta
presente en la fotografia y siendo esta parte esencial del proyecto, se utilizé6 como referencia

en el desarrollo de la parte visual.

Su utilizacién da como resultado una mayor aceptacion por parte del espectador y
facilitando la interpretacion de un concepto minimalista; generando asi una clara precepcion

con armonia visual.

Con la aplicacion del imagotipo, se implementd un disefio minimalista con la
finalidad de remarcar la claridad y estética al reflejar legibilidad, generando que se adapte al
concepto que se quiere comunicar, a su vez convirtiéndose en un elemento adaptable en

diversas plataformas conservando su valor visual.

La combinacion de la parte grafica y la tipografia se complementan mutuamente

generando como resultado la visualizacion de la idea principal que se desea presentar.

La tipografia corporativa asociada a la marca en sus aplicaciones corporativas es ITC

Bauhaus. Tipografia de palo seco, de disefio moderno y gran legibilidad.

El color es un componente fundamental de la identidad visual de la marca y

contribuye de manera esencial a sistematizar sus comunicaciones.
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Como color corporativo se ha elegido el Pantone 433 2 x siendo una sombra muy
oscura de gris. Como colores complementarios, se han elegido el Pantone 20-0178 TPM y el

Pantone 2461 U.

Se consider6 la creacion de una linea grafica, para otorgarle identidad visual al
proyecto; para de esta manera poder destacar los puntos fuertes para ayudar a que exista un
nexo entre la idea planteada y el consumidor final; abarcando a su vez un mayor niimero de

espectadores.
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3.4. FACTIBILIDAD DE APLICACION
3.4.1. Legal

La implementacion de la propuesta llevada a cabo en el desarrollo de este proyecto,
no infringe ninguna ley o normativa. Se ha establecido que desde el punto de partida todo se
ha manejado con iniciativa propia por lo que, no sé¢ incumple ninguna norma legal ya sea ésta

Municipal o Nacional.

3.4.2. Técnico — tecnolégico.

Para el desarrollo del proyecto este aspecto se encuentra presente en su totalidad tanto

en su etapa inicial, asi como en su aplicacion y su perfeccionamiento en la etapa final.

Los softwares empleados son Photoshop, Lightroom, Premiere siendo fundamentales
para la edicion de fotografia y video permitiendo elaboracion de material audiovisual, asi

como las posteriores aplicaciones en medios ATL.

3.4.3. Ecolégico

La factibilidad de este proyecto, se considera de nivel ecologico, debido a que en su
totalidad su aplicacion es de indole digital, donde no es necesaria su aplicacion en medios

impresos que requieran un consumo excesivo de materiales como papeleria o tinta.

Es de conocimiento general que ciertos servidores causan un porcentaje de
contaminacion sin embargo en la actualidad existen protocolos de linea verde en cuanto al

funcionamiento de dichos servidores.

3.4.4. Innovacion
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En este proyecto se tomaron en cuenta ciertas caracteristicas en el momento de su
desarrollo para su posterior implementacion, a pesar de llevar casi 10 afios en ejecucion, la
parte de la innovacidn repercute en que en nuestro medio es practicamente desconocida a
nivel comercial, y no se la ha utilizado como impulso publicitario en una plataforma
direccionada a un producto de caracter comercial, por ende lo que se pretende alcanzar es
darle un valor agregado tanto a la técnica como a quien va dirigido su contenido como pieza

grafica.

3.5. Control y seguimiento

Una vez que el presente proyecto se encuentre en estado vigente y activo, su
seguimiento seria constante debido a tener posesion del dominio anual de la web, el
desarrollo propuesto no es solo de manera local, si no abarcar también de manera general al
pais, con la finalidad de conseguir un impulso que permita expandirnos a la mayor cantidad

de puntos turisticos del mismo.

3.6. Resultados esperados en la aplicacion de la Propuesta

La propuesta planteada consiste en la elaboracion de Material audiovisual,
(Cinemagrafia) exhibido en un sitio web desarrollado con la finalidad de ofrecer un espacio

para elaborar y publicar informacion 1til, con el fin de actualizar las tendencias locales.

El material a presentar estara conformado de piezas graficas y sera elaborado
mediante softwares de edicion de fotografia y video, los cuales estan presentes en la

paqueteria de adobe CC.

La estrategia a desarrollar es la reorientacién de técnicas y tendencias aplicadas en
los medios actuales, que se mantienen en vigencia saturando los medios ya conocidos,
generando un cambio de perspectiva, y un enfoque nuevo al ojo del espectador, creando un

espacio en el medio convencional, dando paso a la Cinemagrafia por medio de un sitio web,
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que cumpliendo la funcion de ser la parte visual principal otorga mas protagonismo al medio
grafico, creando una diferenciacion ante la cotidianidad que se muestra de manera frecuente

ante el espectador.

Se busca captar la atenciéon del publico diverso, tanto en edades como grupo social
debido al impacto que genera esta clase de contenido, a su vez para los entendidos en el
medio, resulta familiar debido a la fusion de dos técnicas fundamentales en el mundo del
disefo grafico, como lo son la fotografia y la produccion audiovisual, pero para la persona
ajena a la profesion grafica, es completamente llamativa generando impacto sin caer en lo
repetitivo debido a que esta pieza grafica varia dependiendo del mensaje contenido y

composicion grafica.

59



Conclusiones

La implementaciéon de la técnica genera un valor agregado a las practicas
profesionales mas alla de las tendencias actuales, las mismas que con el paso del tiempo se
han vuelto cada vez maés repetitivas, la Cinemagrafia se trata de una técnica ajena al medio
profesional en el campo audiovisual con caracter comercial, por lo que se pretende hacer
llegar a las personas este tipo de contenido direccionando la imagen de la ciudad como
producto y darle realce que necesita, de la mano con el aporte de profesionales capacitados
en el medio grafico y audiovisual, combatiendo las cotidianidad de la publicidad tradicional,

debido al breve impacto que ésta genera ante el espectador.

Para lograr llegar a un publico diverso tanto en indice social y cultural se propone el
desarrollo de un sitio web debido al alcance que este aporta reflejando los beneficios que se
pueden conseguir a través de su aplicacion, gracias a su facil acceso para transferencia de
informacion y la claridad del mensaje, es cada vez mayor la cantidad de personas a las que

se le puede dar a conocer la efectividad del mismo.

La inclusion del manual de identidad se considerd debido a la necesidad de darle un
rostro al proyecto, para determinar el desarrollo y funcionalidad que aporta al mejorar la

imagen, y logrando que ésta adquiera personalidad mejorando la percepcion del usuario.
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Recomendaciones

Ante el perfeccionamiento de las técnicas planteadas, se recomienda la puesta en
practica del material multimedia y audiovisual con el que se conseguira cambiar los aspectos
ya planteados con la finalidad de que se cumplan los parametros propuestos, generando un

cambio tanto de percepcidon como de aceptacion por parte del espectador.

De igual manera se sugiere la aplicacion constante en lo que a tendencias y nuevas
técnicas se refiere, tales como la fotografia y practicas especializadas debido a que éstas son

practicas cambiantes que estan en constante desarrollo y a la busqueda de nuevas directrices.

Se recomienda como punto importante que el contenido multimedia no debe ser
demasiado extenso ni sobrecargado de informacion, ya que la dindmica del espectador trabaja
con fluidez y no es recomendable caer en lo redundante y mondtono, ya que solo se

conseguiria cansar al usuario.

No solo nos encontramos en la bisqueda de compartir contenido, sino de realizar
composiciones exclusivas, que generen expectativa, interés y nueva informacion, la misma
que debe ser adaptada al ptblico objetivo, dentro de los cuales el punto de mayor relevancia

se destaque con facilidad a simple vista.
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ANEXO 1. EVOLUCION DE LA FOTOGRAFIA

EVOLUCION DE LA FOTOGRAFIA
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ANEXO 2. ENTREVISTA #1

NOMBRE DE ENTREVISTADO (A): MICHELLE AGUIRRE A.

TITULO: ING. DISENO GRAFICO

. Te cuesta hacer entender al cliente el valor de tu trabajo?

Si, la mayoria de los clientes no entienden todo el proceso creativo detras de una

propuesta.

(Consideras importante la participacion de un fotografo en tu equipo de trabajo?
Claro que si. Entre mejor sea el material fotografico, mejor la calidad del disefio final.
.Qué es lo que mas te gusta de tu profesion?

El impacto y alcance que se puede tener con cada disefo.

(Alguna técnica particular que puedas aportar dentro del campo audiovisual?
No hasta el momento.

. Cuales consideras que son tus principales puntos fuertes como disefiador

grafico?

Foto montajes, capacidad de resumen de informacion, dibujo.

,Qué tipo de programas utiliza para sus proyectos?

Photoshop, Ilustrador y Premiere.

. Qué material o informacion necesita para desarrollar tus piezas graficas?
Material fotografico, informacion del producto, requerimientos del cliente.
.Crees que se puede complementar la funcion del disefiador de otra manera?

Creo que no.
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(Cual es la funcion principal de un Disefiador Grafico?

Comunicar visualmente.

Aparte de la creatividad ;Qué mas influye en tu trabajo?

La organizacién, los métodos, la calidad de materiales e informacion.

,Cual crees que es la condicion actual del disefio en el pais?

El mercado estd muy saturado de pseudo disenadores que devaltan el trabajo.
.Consideras que actualmente hay una sobrecarga de informacion en los medios?
Si.

Hoy en dia encontramos infografias y fotografias por todas partes ;como podemos

diferenciar una buena de una mala?

Con la eficacia que tiene cada una para comunicar algo al consumidor, si no comunica

o transmite nada simplemente no sirve.
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ANEXO 3. ENTREVISTA #2

NOMBRE DE ENTREVISTADO (A): FREDDY BONILLA V.

TITULO: LCDO. DISENO GRAFICO

. Te cuesta hacer entender al cliente el valor de tu trabajo?

Siempre es un reto tratar directamente con el cliente debido a la diferencia de ideas con
las que nos encontramos y es un enfrentamiento constante la mayor parte del tiempo, lo
cotidiano es que el cliente crea o considere que sus ideas son Unicas y las propones como
verdad universal, y al momento de hacer sugerencias y cambios vienen los conflictos

mayores.
. Como describiria tu proceso creativo?

Todo comienza con la idea, a partir de ahi se desarrolla el contenido y se evalua la mejor
forma de transmitir y comunicar para finalmente plasmarla en el soporte elegido para su
exhibicion.

.Qué es lo que mas te gusta de tu profesion?

La libertad que se tiene hasta cierto punto al momento de disefar algo de la nada, solo
con una idea base y construir algo completo y que transmita un mensaje a partir de algo

que sale de tu cabeza.

. Cuales dirias que son tus principales puntos fuertes?

La organizacion, creatividad, enfoque, predisposicion.

.Crees que se puede complementar la funcion del disefiador de otra manera?

Siempre es bienvenida la colaboracion de otras herramientas y técnicas, quien no esta en
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constante desarrollo y actualizdndose simplemente se estanca y no evoluciona, el disefio
no es un aprendizaje estandar, se descubren nuevas plataformas, técnicas y herramientas

lo que hace que nuestros recursos vayan en aumento.

(En qué consideras que influenciaria al medio actual la implementacion de esta

técnica en comparacion a las técnicas tradicionales?

Seria un impulso ante la actual saturacion de elementos en los medios, seria un cambio
favorable y un cambio con respecto a la plataforma en las que se exhiben los elementos

publicitarios.
(El soporte en el que se plasma tu trabajo te limita?

No directamente pero siempre es bueno innovar, y crear nuevas formas de transmitir los
mensajes para el publico al que esté dirigido. Es una ventaja tener variedad en el campo

del diseno y la publicidad.
,Qué opinas del mundo de la publicidad?

La publicidad es la puerta que nos permite llegar al consumidor de distintas maneras,
pero con el pasar de los afios se ha complicado la forma en la que se llega al usuario
debido a que los medios actuales nos han llenado de informacién tanto positiva como
negativa, y es precisamente en eso que debemos trabajar para mejorar y ser mas

eficientes en nuestro campo.
. Te ha costado trabajo mantenerte en este campo?

Es una batalla actualmente mantenerse en el mundo del disefo y la publicidad, la
competencia genera una saturacion en el mercado lo que complica el desempefio, asi
como también existe el grupo de persona que desacreditan el trabajo del disefiador con
precios increiblemente bajos lo que da el mensaje equivocado al usuario minimizando el

desempefio del profesional en su campo.
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. Cual crees que es la condicion actual del disefio en el pais?

El disefio que se maneja en la actualidad estd muy estandarizado, es genérico en el

sentido que se rigen al mismo condicionamiento al momento de trabajar en una campana
publicitaria, se ha generalizado el target al que dirigen el mensaje final asumiendo que a
todos los espectadores les gusta o prefieren lo mismo, incluso basandose en la misma

jerga o terminologias, lo que por obvias razones limita al publico a quien de verdad le

llega el mensaje.

(Consideras que actualmente hay una sobrecarga de informacion en los medios?
Los medios actuales son altamente contaminantes, se vive en una constante saturacion de
publicidad, hay una sobrecarga de informacién que con frecuencia genera el efecto

contrario en el espectador.
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ANEXO 4. ENTREVISTA #3

NOMBRE DE ENTREVISTADO (A): ELIZABETH BALLADARES R.
TITULO: PRODUCTORA AUDIOVISUAL /
FOTOGRAFA

. Te cuesta hacer entender al cliente el valor de tu trabajo?

Los clientes son la parte mas compleja al momento de trabajar, es el dolor de cabeza de
muchos profesionales, pero a pesar de eso son quienes nos dan el pan del dia a dia.
Dependiendo del cliente, cada trabajo puede variar con respecto a la lucha que se debe
afrontar por conseguir que entienda la importancia del trabajo, empezando por qué se
debe interpretar qué es lo que quieren al momento de la entrega. Para disminuir las
posibilidades de que el primer surja un conflicto de ideas o de interpretacion de
resultados, lo mejor es aprender a comunicarse con ellos meticulosamente, por lo que es

necesario crear un lenguaje comun entre ambas partes.
.Como decidiste especializarte en fotografia?
El deseo de hacer inmortales los momentos importantes, lleva a fomentar el deseo de

especializarse en la fotografia profesional ya que tiene la finalidad de transmitir un
mensaje. Es una realidad, que la fotografia es un sector en el que existe mucha
competencia, pero eso no significa que la fotografia sea una competicion, es un arte en el

que no hay barreras, con una fotografia puedes contar infinidad de historias.
(Alguna técnica particular que puedas aportar dentro del campo audiovisual?

Ademas de las convencionales ya conocidas hasta ahora no se ha desempefiado ningtin
cambio realmente drastico dentro del medio, al menos hasta el momento debido a las

limitaciones a causa de la situacion actual que estamos afrontando, se espera que pronto
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se ayude en el desarrollo de nuevas técnicas, asi como alternativas que ayuden en nuestro

campo.
. Como describiria tu proceso creativo?

Como primer punto se debe generar la idea, tomar decisiones con respecto a
exposicion, encuadre, utilizacion del blanco y negro, utilizaciéon del color,
preproduccion y postproduccion, Etapa de correccion, Autoevaluacion del proceso.
. Qué material o informacion necesita para desarrollar tus piezas graficas?

Es necesario conocer detalles como, el publico a quien va dirigido, el mensaje que se
quiere comunicar y transmitir de forma efectiva, la composicion que se quiere

desarrollar, el formato y el material con el que se cuenta para el trabajo.
. Cuales dirias que son tus principales puntos fuertes?

Mas allé de los aspectos técnicos y de las habilidades que se requieren para ser un buen
fotografo, podemos saber si vamos por buen camino cuando le prestamos atencion a los
detalles que hacen la diferencia; la preparacion constante, la practica y el desarrollo
personal, es necesario mantenerse en formacion y capacitacion para conseguir un mayor

y mejor desempefio como profesional.
Aparte de la creatividad ;Qué mas influye en tu trabajo?

La necesidad de producir un elemento de calidad y autentico, asi como lograr retratar la
relacion entre el hombre y su entorno con un alto valor estético para conseguir

transformar un recuerdo con significado a un proposito definido.
. Te ha costado trabajo mantenerte en este campo?

Es una realidad, que la fotografia es un sector en el que existe mucha competencia, pero

eso no significa que la fotografia sea una competicion, es un arte en el que no hay

72




barreras, con una fotografia puedes contar infinidad de historias, que dependen del ojo

observador para poder darles una nueva interpretacion.

. Consideras reconocido el campo de la fotografia en nuestro medio actual?

Reconocido, aunque no muy valorado, aun en estos dias nos encontramos con anuncios
solicitando fotdgrafos con amplia experiencia laboral, equipo propio y cartera de
contactos, a cambio de remuneracion menos que bésica, lo que ha llevado a que la
sociedad vea la profesion como algo cuando menos insignificante o facil de hacer, hace
falta dar un giro en la relevancia de muchas profesiones relacionadas al campo
audiovisual que son diariamente minimizadas al punto de no considerarlas dignas de un
salario acorde a los afios de preparacion y esfuerzo que le toman al profesional conseguir

su titulacion.
,Qué opinas del mundo de la publicidad?

La publicidad es necesaria por diferentes motivos, pero de igual forma estamos expuestos
a mensajes publicitarios de manera constante, al punto que comienza a ser demasiado
para el ojo del espectador, la publicidad engafiosa ya forma parte del mensaje habitual al
que se es atraido sin ninglin reparo, lo que ha llevado al usuario a ser desconfiado y a

complicar el acceso para nuevas plataformas.

(En qué consideras que influenciaria al medio actual la implementacion de esta

técnica en comparacion a las técnicas tradicionales?

Seria de gran ayuda para generar un impulso en los medios actuales que, en este
momento se encuentran estancados en ideas y desarrollos convencionales ya conocidos,

que empiezan a perder impacto ante el espectador saturado de informacion.

JEl soporte en el que se plasma tu trabajo te limita?
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Es limitante si lo vemos desde el punto comercial, nos encontramos ante un constante ir y
venir de imagenes que de cierto modo empiezan a perder fuerza ante un mundo lleno de

tecnologias nuevas que representan una saturacion en el mercado.

,Qué tan importante es aprender a usar las imagenes?

Las imagenes son otro medio para transmitir un mensaje, es necesario aprender a
comunicar no solo con palabras, si no a través de imagenes, en un medio altamente
competitivo tenemos la obligacion de encontrar nuevas formas de llegar al espectador, y
que mejor forma que hacerlo con las imagenes que aportan mas significado dependiendo

del profesional encargado de esa importante tarea.
.Se puede transmitir cultura a través del disefio?

Es completamente necesario transmitir cultura a través del disefio, no solo la parte
comercial es importante, es necesario culturizar y redireccionar lo que consumen los
espectadores, como profesionales en el campo visual y audiovisual somos responsables

del contenido que se entrega a como resultado final.
Hoy en dia encontramos infografias y fotografias por todas partes ;como podemos
diferenciar una buena de una mala?

Tanto las infografias, como las fotografias, deben transmitir informacion real, concisa y

de facil recepcion en la mente de las personas con un mensaje de facil interpretacion.
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ANEXO 5. FORMATO DE ENCUESTA

Encuesta: Cinemagrafia y manejo audiovisual en la ciudad de Guayaquil
.Ha escuchado alguna vez el término “Cinemagrafia”?
Si O
No O
Tal vez O

.Conoce su significado?

Si O
No D
Tal vez D

. Como considera el manejo de laimagen de la ciudad por parte del municipio?

Muy mal, muy insatisfecha/o

Mal, poco satisfecho/a.

Bien, suficiente, adecuado

OO0 00

Bastante  bien, bastante

satisfecho/a.

Muy bien, muy satisfecho/a. C

Con que frecuencia ha visto contenido multimedia referente a los puntos emblematicos

de la ciudad?

Mucho D
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Bastante c
Algo, poco D
Nada O

.Relaciona la calidad de un anuncio con la efectividad del producto o servicio?

Si (.
No O
Tal vez D

. Cual de estas opciones considera usted importante en el contenido audiovisual?

Miusica O
Creatividad [
Iméagenes O
Contenido (|
Nada -

.Considera excesiva la publicidad en los medios convencionales; (tales como radio,

peridédico, volantes)?

Si O
No D
Tal vez D

JAlguna vez ha recordado un anuncio, pero No lo anunciado?

Si O
No D
Tal vez D

JPara usted donde es mas recurrente la aparicion de contenido publicitario?
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Redes Sociales D
Tv./Radio [
Alrededor de la ciudad [

JPara usted es influyente la publicidad en su toma de decisiones?

Si (.
No D
Tal vez D
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ANEXO 6. RESULTADOS DE ENCUESTA GRAFICOS.

¢ Ha escuchado alguna vez el término “Cinemagrafia"?

61 respuestas

26,2%

;Conoce su significado?
61 respuestas

® No
® si
@ Tal vez

@®si
@® No
@ Tal vez

:Como considera el manejo de la imagen de la ciudad por parte del municipio?

61 respuestas

@ Muy mal, muy insatisfecho/a.

@ Mal, poco satisfechola.

@ Bien, suficiente, adecuado

@ Bastante bien, bastante satisfecho/a.
@ Muy bien, muy satisfecho/a.
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:Con gue frecuencia ha visto contenido multimedia referente a los puntos emblematicos de la
ciudad?
61 respuestas

@ Mucho

@ Bastante

@ Algo

@ Poco

@ Nada, casi nada

¢;Relaciona la calidad de un anuncio con la efectividad del producto o servicio?
61 respuestas

@®si
® No
@ Tal vez

26,2%

;Cual de estas opciones considera usted importante en el contenido audiovisual?
61 respuestas

® Muisica

@ Creatividad
@ Imagenes

@ Contenido
@ Nada

57 4%
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:Considera excesiva la publicidad en los medios convencionales; (tales como radio, periddico,

volantes)?
61 respuestas

®si
® No
@ Tal vez

¢ Alguna vez ha recordado un anuncio, pero No lo anunciado?
61 respuestas

@®si
® No
@ Tal vez

29,5%

¢ Para usted donde es mas recurrente la aparicion de contenido publicitario?
61 respuestas

@ Internet (Redes Sociales)
@ Por television, radio
@ Ubicadas alrededor de la ciudad
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¢ Para usted es influyente la publicidad en su toma de decisiones?
61 respuestas

@®si
@® No
@ Tal vez
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ANEXO 7. MAQUETACION SITIO WEB.
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ANEXO 8. EDICION CONTENIDO MULTIMEDIA (CINEMAGRAFIA).

85



86



2008 4

87



88



Gradient Al 1

sokup 1

Correccion selectiva 1

Grupo de vid 1 copia

Altered Video
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Style

Grupo de videos 1

89



ANEXO 9. CONSTRUCCION DEL SITIO WEB.
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ANEXO 10. BOCETOS DE IDENTIDAD
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ANEXO 11. MANUAL DE IDENTIDAD

Elementos de identidad

'| . 'I . 'I . La marca One View, es un logotipo que basa su representacion es-
; fructural en su nombre gque fiene como fundamento la relacion
Logohpo G s o :
coh suU inicio vy su significado, La filosofia de la marca parte de la
apreciacion necesaria de una sola visualizacién de la pieza grafi-
cq, para poder entender e interpretar por completo su significado
v sU mensaje a fransmitir,
'| " 2 Esta pagina reproduce la marca en su color corporativo, con lo
Marca que deberd ser representada siempre que sed posible.
gréﬁcq Se incluye también el modelo que deberé seguir en caso de ser
principal necesaria su presentacion en negativo.

ONE
View

- Viersidn en posifive

ONE

- Veersién en negativo

view

A nN
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Elementos de identidad

1.1.3. Reproducimos la marca en dos colores complementarios, el
Marca verde - cian pantone 20-0178 v la composicién sombra cian del
grafica pantone 2461 U,

variante

Pantone 20-0178 TPM Pantone 2461 U

I. \(/)Iél ueJ l. a 6n uﬁ

Elementos de identidad

'| . ] . 3 Se incluyen también los colores magenta - rosa pantone 10195 ¢;
Marca y la fonalidad rojo - naranja pantone 18 -1229 TCX.
e El uso de estos complementarios se reservard para usos publicita-
grafica
. rios o editoriales.
variante

Panfone 10195 ¢ Panione 18-1229 TCX

- Variante de color en negativo ’ o n E ’ o n E

view vieWw
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Elementos de identidad

1.1.4.
Construccion gréfica

ONE
VW

Elementos de identidad

1.1.4.
Construccion grafica

-

L

.

\
—

N
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Elementos de identidad

1.2.1.

Zona de proteccioén
y reducion minima

- Medios impresos

- Medios digifales

Elementos de identidad

1.2.2.

Utilizacion cromdatica:
La marca sobre
fondos corporativos

ONE
vView

25mm

ONE
view

120 px

G 2N

En esta pagina mostramos como se debe repro-
ducir la marca sobre fondos de color comple-
mentarios segun el caso.

Pantone 20-0178 TPM Pantone 2461 U
Pantone 5535 Pantone 3302

- Variante de color en posifivea
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Elementos de identidad

'| 2 3 En esta pagina mosframos como se debe repro-

Utilizacién cromética: ducir la marca sobre fondos en negativo
La marca sobre
fondos corporativos

Pantone 7449 Pantone 18-1229 TCX
Pantone 10195 ¢ Pantone 412

- Variante de color en negativo

Elementos de identidad

1.2.4. Como norma general, la marca no debe reprodu-
Utilizacién CI‘OITIfIﬁCClZ cirse nunca sobre fondos de color que comprome-
La marca sobre tan su visibilidad. En esta pagina mostramos como
fondos de colores se debe reproducir la marca sobre fondos de color,

utilizando segun el caso las versiones dela marca
en su color corpeorativo o negativo
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Elementos de identidad

1.3.1.
Tipografia
corporativa

Elemenios de identidad

1.4.1.

La fipografia corporativa asociada a la marca en sus aplicacio-
nes corporativas es ITC Bauhaus.
Tipografia de palo seco, de diseno moderno y gran legibilidad,

{TC Bauhaus
abedefghijkimnfopgrstuvwxyz
ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVLIXYZ
0123456789%&()*?:@

-ITC Bavhaus Bold
abcdefghijkimnfiopqrstuvungyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU-
VuIxyz

0123456789%&()*?: i@

-ITC Bavhavs ltalic
abedefghijklmniiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVILIXYZ
012345678938() *P: @

El color es un componente fundamental de la identidad

Color corporc:iivo visual de la marca y contribuye de manera esencial a sis-

- Pantone 433 2x

termatizar sus comunicaciones.

Comeo color corporativo se ha elegido el pantone 433 2 x
siendo una sombra muy oscurd de gris.

Para garantizar la correcta reproduccion de lamarca en
diferentes soportes, recogemos en esta pdgina las dife-
rentes composiciones y tramas de color corporativo.

CMYK 7 RGE / HIML /S RAL /
EEEEE -

o 23

a

28
oo
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Elementos de identidad

1.4.2. Como colores complementarios, se han elegido el Pan-

Colores tone y el pantone

complemeniurios Para garantizar la correcta reproduccion de la marca en
diferentes soportes, recogemos en esta pagina los dife-

rentes composiciones y framas de los colores comple-

mentarios.
CMYK RGH/ HiMLY  RALY
— A T
31 126 5020
&7 102
14
CMYK S RGE/ HIML / RAL /
— AHEEE =
24 139
44 135
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ANEXO 12. APLICACIONES.
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