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RESUMEN

La evolucion que cada dia vivimos en el &mbito digital es impresionante tanto que
hoy en el siglo 21 seguimos viendo innovaciones, en todas las areas del disefio grafico y
si nos basamos en el social media, hoy en dia no hay una sola escuela de futbol que no
cuente con las redes sociales activas 0 que tengan un community manager para que

organice toda la estrategia publicitaria.

Es por eso que este proyecto hace un estudio cualitativo y cuantitativo de los
padres de familia de las caracteristicas que ellos desean dentro de la pagina web de la
Escuela de Futbol Carrera Sport de la ciudad de Guayaquil con la finalidad de facilitar
los pagos e inscripciones de los nuevos chicos, y para finalizar se propuso el disefio de
una pagina web y materiales publicitario asistidos por computadora para desarrollo de la
misma que tiene como finalidad que la escuela lo emplee con fines publicitarios tanto

como interna como externa para captar nuevos clientes.

ABSTRACT

The evolution that we live every day in the digital environment is impressive so much
that today in the 21st century we continue to see innovations in all areas of graphic design
and if we rely on social media, today there is not a single soccer school that does not have
active social networks or have a community manager to organize the entire advertising

strategy.

That is why this project makes a qualitative and quantitative study of parents of the
characteristics that they want within the website of the Carrera Sport Soccer School in the
city of Guayaquil in order to facilitate payments and enrollment of new kids, and finally
proposed the design of a website and computer-assisted advertising materials for
development of the same that is intended to be used by the school for advertising purposes

both internally and externally to attract new customers.

Xl



INTRODUCCION

En la actualidad mediante el internet y los diferentes sitios web es un mundo de
posibilidades de caracter moderno, que ofrece una conectividad de largo alcance, hoy en
dia el avance de la tecnologia da un paso al consumo de informacion a través del internet,
teniendo en cuenta que para las empresas es muy factible crear una imagen empresarial
que sea visible en la red, asi como la difusion de noticas de manera inmediata las escuelas
de futbol o formativas, también tienen espacio en la red porque a través de ella puede la

sociedad estar mas informados mediante la comunicacidon visual.

Los avances tecnoldgicos forman parte del disefio web, debido a que un
Website puede ser visitado por las personas en cualquier parte del mundo, teniendo una
plataforma en que podrén adquirir informacion, con medios modernos como internet que

aporta significativamente a la ensefianza de técnicas para el futbol

Internet es el Unico medio de comunicacion donde se puede jugar tanto con
imagenes, musica y videos, esta es la capacidad que hace un medio de comunicacion rico
y dindmico, la creacion de una pagina web es un paso crucial en la estrategia de
crecimiento de una empresa, hoy en dia, la pagina web se ha convertido en una potente
herramienta de comunicacion donde se puede dar a conocer los servicios y productos de
la empresa, a su vez valores y misiones de la empresa donde estara activo las 24 horas del
dia y los 365 dias del afio, pero hay algo que siempre olvidan las personas y es que no
solo basta con crear un sitio web sino que también hay que dedicarle tiempo , innovar, e

inversion para mantenerlo.

La necesidad que existe hoy en dia es mantener comunicada a la sociedad
brindando informacion actualizada de la escuela, mostrando los acontecimientos mas

importantes que sucede en la escuela.

El disefio web como bien su nombre lo indica es la forma como se crea una
pagina web, con sus vinculos y anexos, es de gran importancia ya que permiten visualizar
la informacion y mostrar de forma rapida cualquier noticia, comunicacion, aviso 0

testimonio que se presente en la escuela, institucion u organizacion.

La identidad visual tiene una gran importancia y significado en el campo
empresarial, por eso en este proyecto nos enfocamos en crear una pagina web, debido que
en Guayaquil son contadas las escuelas que tienen una pagina web y haba una manera de

comunicacion con el publico objetivo.



Escuela de Futbol Carrera Sport nace en la ciudad de Guayaquil el primero de
septiembre de 2015 en la provincia del Guayas ciudad Guayaquil, al comienzo se obtuvo
10 chicos de la categoria 2008. La primera ubicacion que tuvo la escuela fue en La Pradera
junto al colegio Vicente Trujillo cancha de arcilla.

Por varios meses se mantuvo en la ubicacion mencionada, pero no continuo en
esa ubicacion porque muchos de los chicos que estaban en la escuela comenzaron a faltar

poniendo el nombre de la escuela en riesgo, estuvo sin actividad 6 meses.

Actualmente la escuela se encuentra ubicada en las calles 6 de marzo y Bolivia
-centro sur de la ciudad, en ese momento contamos con el apoyo financiero de dos
personas importantes en la nueva imagen de la escuela, contamos con 50 chicos desde los
5 afios hasta los 12 afios, la escuela tiene 5 afios de fundacién teniendo éxitos en los
diferentes campeonatos donde ha participado.

El presente proyecto de investigacion plantea desarrollar un disefio web sobre la
vision, mision, ensefianza y enlaces de la Escuela de Futbol Carrera Sport en la ciudad de
Guayaquil por medio de fotos. Videos de alta calidad, que refleje la calidad de ensefianza
que damos en la escuela de futbol, con la finalidad de promocionar y difundir nuestro

negocio a nivel nacional.

El presente trabajo de investigacion es elaborado para inducir la ensefianza del
futbol ecuatoriano, esto se incentiva por medio de fotos, videos, post en redes sociales de
la escuela, por ende, atraera a los padres de familia que quieran que su hijo o hija tenga
una ensefianza de calidad en el futbol, para que conozcan una disciplina diferente y los
beneficios que da este deporte a los chicos, que debe ser valorado a nivel nacional e
internacional, a los entrenadores que dan todo para que los chicos lleguen a un nivel alto

de competencia.

Con la elaboracion de este proyecto nos enfocamos en cubrir las necesidades de
nuestros clientes. Cabe recalcar que para el crecimiento de la escuela el consumidor juega
un papel importante y fundamental. Por eso se espera que con la creacion de una pagina
web y un material publicitario la Escuela Carrera Sport sea ain mas reconocida en

Guayaquil para obtener el incremento de alumnos y su posicionamiento.



El problema se centra en que actualmente no contamos con una pagina web para
nuestra escuela de futbol, a nivel nacional existen escuelas que ya cuentan con una pagina

web donde se dan a conocer y tienen mayor acogida en el establecimiento.

Por lo tanto, contar con un sitio web y material publicitario la escuela tendra una
mejor imagen y veran que tiene un buen manejo, dando fe de que la escuela es un negocio
organizado y comprometido con los jugadores, lo que les permite a los clientes ver la
calidad de ensefianza que se da y como son tratados los jugadores en cada etapa de su
aprendizaje en el futbol a través del sitio web que se va disefiar junto con el material

publicitario.

A pesar que la escuela cuenta con 5 afios de fundacion es muy poco conocida para
la mayoria de ecuatorianos ya que no ha tenido una difusién a nivel nacional a diferencia
de las otras escuelas de futbol como son las de Alfaro Moreno en asociacion con
Barcelona Sporting Club, la del Club Sport Emelec entre otras, existen muchas escuelas
de futbol gue no tienen el renombre, por eso nuestro trabajo es llegar a ser reconocida a

nivel nacional.

Actualmente en Guayaquil existen muchos emprendedores de diferentes escuelas
de futbol los cuales ofrecen a sus clientes los servicios de ensefianza del futbol y son
consumidos por los clientes, pero no satisfacen completamente la ensefianza del futbol.
Es por eso que al crear una pagina web serd util para la escuela se vaya posesionando aun

mas en la mente los padres de familia.

A través de este trabajo sera una contribucion para solucionar en parte el problema
que se identifico en fomentar la llegada de mas chicos a la escuela, por medio de la pagina
web que llevara videos, iméagenes, y enlaces donde sera mas facil la inscripcion de los

chicos y que la ensefianza esta a la altura de las grandes ligas deportivas.

Basado en todos estos argumentos, se puede formular la hipotesis que a través del
desarrollo del sitio web que contenga los mejores video e imagenes conjunto a los enlaces
gue muestren a toda padre familia que ingrese a la pagina, las practicas, imagenes de
eventos que hagamos, campeonatos y de la calidad que tiene la escuela a la hora de

ensefar.

De esta manera se va a lograr que los padres de familia se motiven a visitar nuestra
pagina y a su vez nuestra escuela, para que vean una ensefianza diferente, como es el

manejo del balon, la conduccion del bal6n, entre otras cosas.



En la actualidad lo que normalmente causa impresion en una empresa u
organizacion es su forma visual, bien sea por su imagen o por los servicios que ofrece.
Depende mucho de como una organizacion se exhibe hacia su publico objetivo para poder

crear una huella positiva y que aumente sus ingresos o0 caso contrario disminuyan.

El contar con una péagina web y un material publicitario no solo te ofrece el
reconocimiento de publico objetivo, sino también te ofrece originalidad, credibilidad y

confianza hacia tus futuros clientes.

Con la elaboracion de la pagina web se busca mejorar la comunicacion al
consumidor y aportar en el posicionamiento del marcado. Hoy en dia no existe empresa
que pueda resaltar sin tener una pagina web y el material publicitario, por eso el contar
con una pagina te ayudara a que tu marca sea reconocida y pueda diferenciarse antes los

demas.

Esta pagina web serd una herramienta de vital importancia que dara resultados
favorables por el facil manejo y rapida basqueda que tendra, que beneficiara tanto a la

escuela como a los usuarios que tengan acceso a la pagina.

Que ayudara a que desde la pagina se puedan inscribir y pagar al mismo tiempo
no solo las mensualidades sino las inscripciones y conoceran establecimientos y los

horarios de entrenamiento.

Al elaborarse un sitio web su presentacion es de manera digital, la medida del sitio
web es de 940 a 1000 pixeles de ancho para el contenido de la pagina web, en versién
Tablet las medidas son de 940 a 780 pixeles y en los teléfonos celulares la medida es de

780 pixeles.

En el manual publicitario también serd de manera digital, donde se encontrara las
medidas de los logos, los colores que seran escogidos de manera en la que se vea
agradable a la gente y sea armonico, las tipografias acordes a lo que quiere mostrar la
escuela ya que debe ser una tipografia que sea legible y entendible para que se pueda leer

con claridad el nombre de la escuela.

Esta aplicacion es importante ya que por medio de este sitio web la escuela va
incrementar sus ventas, aumentar sus ingresos, obtener una mayor rentabilidad, ser ain
mas reconocida, aumentar el nimero de chicos que difundan la ensefianza que se brinda

en nuestra escuela y mas a delante poner una sucursal en otro lado quizas provincia.



Una de las funciones que tiene una empresa es siempre proyectar una imagen
positiva y transmitir los valores que ella posee, esto ayudara a diferenciarse ante las

competencias que existen en el mercado.

Es dificil poder resaltar entre la multitud de escuela ya existentes. Por eso es
importante contar con una buena identidad visual y una péagina web convincente que se
pueda diferenciar en este mercado tan competitivo. La identidad visual debe impresionar
y generar un llamado de atencion en las personas, esto te ayudara a la identificacion en el

mercado.

Como es de conocimiento, la pagina web es actualmente uno de los actores del
comercio electrdnico, ya sea nacional como internacional, y esta a su vez representa una
de las fuentes de ingreso para distintas organizaciones o escuelas. En nuestra escuela

contamos con chicos con excelente dominio de pelota.

Crear un sistema de navegacion mucho mas rapido, que al usuario le permita
encontrar lo que estd buscando de manera rapida y precisa. Es por eso que nosotros los
disefiadores debemos darnos cuenta de que tenemos la responsabilidad de presentar un

contenido y una navegacion segura.

En este proyecto se espera tener resultados positivos, y posesionar la identidad de
la escuela dando a conocer su calidad de ensefianza y todos los recursos que se utiliza

para las clases mediante de videos, imagenes y enlaces que va a tener la pagina web.

Disenar y elaborar un sitio web con material publicitario sobe la Escuela de Futbol
Carrera Sport de la ciudad de Guayaquil, con fotos y videos de alta calidad con el fin de

promocionar y difundir nuestra escuela a nivel nacional.

Esta tesina se va a realizar un disefio de un sitio web y material publicitario en el
cual va a tener contenido especializado para nifios y chicos jévenes que el deporte hoy en
dia es fundamental para la salud de todos y mas aun en los nifios y jovenes, tendra enlaces
donde se podran inscribir y pagar al mismo tiempo, va a haber videos, fotos, entre otras

COosas.



CAPITULO I. FUNDAMENTACION

1.1. MARCO HISTORICO
1.1.1. Historia del Disefio Gréafico a Nivel Mundial

Nosotros los seres humanos siempre tuvimos la necesidad de comunicarnos uno
con otros, la transmision de conceptos, tanto de forma visual como verbal, es uno de los

ejes de nuestro progreso.

A lo largo de toda la historia fuimos empleando distintas técnicas de escritura y
pintura para poder transmitir ideas, y si bien es cierto que las herramientas fueron
evolucionando, la esencia es siempre la misma que es establecer un vinculo con nuestros

semejantes.

El principio del disefio lo podemos encontrar en las pinturas rupestres, 20 mil afios
A.C aproximadamente, en las misma que se observan figuras representando animales y
otros humanos, se estima que es con fines religiosos, los egipcios elaboraban un avanzado
sistema de escritura, los jeroglificos, pronto disefiaron también un soporte mas reciente al

paso tiempo llamado papiro.

Llegando a la edad media se comienza a prestar atencion a las decoraciones siendo
estas atractivas miscelaneas e ilustraciones a los textos principalmente religiosos, habia
un especial interés de la iglesia en escribir biblias llamativas para ayudar a difundir el

mensaje religioso.

Llegando al afio 1440 Johan Gutenberg disefia la imprenta, un artefacto que era
capaz de reproducir textos e imagenes sobre papel en la escala masiva, nace la industria
de la imprenta moderna, esto no solo permitié lazar un sinfin de productos impresos de
todo tipo y que se crea una nueva profesién como la tipografia o cajista que es un técnico
especialista en maquetacion y ajuste de texto que luego seran impresion por los

impresores.

Una etapa decisiva en la concepcion del disefio grafico como profesion actual, fue
durante la revolucién industrial, con el surgimiento de la industria mecanizada se
desarrollo la economia y los mercados, los campesinos se desplazan a la ciudades para
trabajar en las fabricas y aparecen en las zonas comerciales y la competencia para vender

a las masas los nuevos productos elaborados, es asi como se desarrolla la técnica



publicitaria que se ocupa a los posibles consumidores informacion acerca de las nuevas

mercancias.

Esto provoco la necesidad comercial de que un profesional con los conocimientos
necesarios para manejar de manera correcta diversos elementos visuales tales como las
formas, texto, tipografia, tonos, ilustraciones fotogréaficas, debian ser ideas puntuales a
los posibles consumidores, es entonces que aparecen los “rimeros disefiadores graficos y

la comunicacion publicitaria cobra mas fuerza.

A finales del siglo XX comienza la era digital, las computadoras, al principio eran
muy costosa, se vuelven productos cada vez mas y mas masivos. Esto y el uso de
programas especiales, permitio que el disefio grafico pueda ser realizado de manera digital
empujando los limites visuales mas lejos y redefiniendo toda la profesion. Los

disefiadores deben re adaptarse a las nuevas tecnologias.

Con los computadores los tiempos de produccion se aceleran, pero también, al
multiplicarse los medios y los formatos, crece la demanda de disefio gréafico. Internet es
el ultimo de los desafios hasta el dia de hoy, la interaccion de animaciones, contenidos
multimedia con textos y aplicaciones online, abre nuevos caminos y propone nuevos
desafios, hoy en dia son comunes los hibridos disefiadores grafico multimedia que tienen

la capacidad de manejar video y contenido interactivos.

1.1.2. Historia del Disefio Grafico en el Ecuador

Segun (Bravo, 2003) “A partir del boom petrolero y el desarrollo que en todos los
ambitos significo para el pais, el Disefio Grafico empieza a tener una presencia casa vez

mas importante y calificada”

Actualmente vivimos en la “era de la imagen” donde detras de toda imagen,
de toda ilustracion hay un disefiador mas, sin embargo, poco o casi nada se sabe 0 se
reflexiona del disefio grafico que son los actores fundamentales en los diferentes campos

social, cultural e historico.

En la década de los 70 aparecen las estrategias de comunicacion, marketing y
grafica publicitaria, la necesidad de conseguir marcas para que identifiquen los productos
donde en las principales ciudades tienen editoriales, imprentas, agencias publicitarias las

cuales se encargaran de desarrollar las estrategias de marketing, comunicacion y la grafica



publicitaria, done crece el interés por los logotipos de las marca o productos, en esta
década aun no existian centros especializados de disefio grafico por ende los que abarcan
esta &rea era los arquitectos, dibujantes y artistas platicos.

En los 80 comenzaron aparecer los primeros institutos de ensefianza de disefio
grafico, el disefio de editorial tuvo un gran impulso ya que se fundaron las primeras
editoriales, la circulacion de las primeras revistas y la publicacién del primero periddico
a color y los avances tecnoldgicos en las areas de disefio con las técnicas de impresion

donde se utilizaron las computadoras y los programas especificos para el disefio grafico

En los afios 90 vino la expansion del disefio grafico donde se fundaron algunas
facultades, escuelas e institutos de disefio, ocurrié un hecho transcendental que fundaron
la Asociacion de Disefiadores Gréficos de Pichincha lo cual realizaban por primera vez
en el pais, aparecieron las primera publicaciones del disefio grafico ecuatoriano, la

ilustracion también se comienza a visualizar mediante libros y cuentos infantiles.

Desde el 2000 para delante el disefio grafico se convierto en una actividad,
también se desarroll6 el “branding” como estrategia de creacion de marcas de nuevos
medios de comunicacion como textos e imagenes que se acoplan a la animacion, audio y

video digital.

El disefio grafico debe conocer o estar al tanto de las exigencias de un mundo

globalizado donde se generan proyectos para promocionar y desarrollar el disefio gréafico.

1.1.3. Historia de la Escuela de Futbol Carrera Sport

La Escuela de futbol Carrera Sport se fundo el primero de septiembre del 2015,
en una cancha de arcilla a lado del colegio Vicente Trujillo que se encuentra ubicado en
la Pradera 2, ahi se empez6 con la categoria 2004 que son chicos de 16 afios en adelante,
nuestro uniforme de entrenamiento es totalmente azul oscuro con los respectivos logos
de la escuela que son Seri grafiados y pintados con base blanca y puestos en el uniforme

de entrenamiento.

Nuestro primer equipo de competencia fue azul, negro y blanco unidos, con la
categoria 2004 fue nuestra primera vez que competimos en el campeonato Shoes Alvarito

donde anteriormente estaba en las canchas de River Sur que se encuentra ubicadas en el



sur de la ciudad en La Sopefia, actualmente seguimos en competencia en el mismo

campeonato, pero ahora se encuentra ubicado en el Colegio La Gea via a costa.

En el afio 2016 tuvimos una para de casi 6 meses ya que no podiamos seguir en la
cancha de arcilla, y con ayuda de unas personas especiales pudimos mudarnos a una
cancha sintética en el mes de Julio, la cancha se encuentra ubicada en 6 de marzo y Bolivia
se encuentra a lado de la Iglesia La Roca.

Actualmente llevamos 5 afios de fundacion dando un servicio de calidad, nuestro
entrenador capacitado y graduado en los Estados Unidos logrando tener una licencia
como entrenador, hoy en dia contamos con la cantidad de chicos estables y que va en
aumento porque nuestra calidad de ensefianza es buena y estable, contando con una
excelente administracion, con proyecciones a futuro como lograr tener nuestra propia

cancha.

1.1.4. Identidad Corporativa

La imagen corporativa es una representacion de la esencia de la empresa, mediante
una diversidad de atributos, serd la comunicacion en todas las formas la que permitira a
los consumidores y puablico en general identificarla, posicionarla y diferenciarla en el
mercado, por tanto debe estar muy bien estructurada, cuidar cada detalle que la compone,
y que posteriormente a través de diversas estrategias ayudaran a alcanzar infinidad de
objetivos tales como mejor 12 incremento de las ventas, introduccién de nuevo clientes,

posicionamiento en el mercado entre otros.

Segun, (Blanco & Sanchez, 2013). La imagen corporativa se puede definir como
una evocacion o representacion mental que conforma cada individuo, formada por un
cumulo de atributos referentes a la compafiia; cada uno de esos atributos puede variar, y

puede coincidir o no con la combinacion de atributos ideal de dicho individuo.

La imagen corporativa es la comunicacion directa que se va a tener en la mente
de los consumidores finales previamente segmentados, es a quién a quienes vamos a
dirigir nuestro mensaje, por tanto, la representacion de la empresa a través de la imagen
corporativa debe ser clara, directa, sencilla, veraz, ya que como lo indica esta compuesto
por diversos atributos que van a ser fundamentales al momento de diferenciarse de su

competidor y de llegar a su publico objetivo.



Se considera que la imagen corporativa suele estar relacionada con la calidad,
precio y el prestigio que toda empresa maneja desde el momento en que ingresa al

mercado, es por eso que debe de ser una meta obtener siempre una imagen positiva.

Segun lo indica, (Blanco & Sanchez, 2013) Para conseguir una buena imagen
corporativa, el punto de partida debe ser siempre la realidad de la empresa, es indtil

intentar obtener una imagen que no refleja lo que la empresa es.

Esa realidad debe proyectarse de forma global, teniendo en cuenta todo lo que la

compafiia hace.

La imagen de la empresa debe encerrar todo lo que esta ofrece a sus consumidores,
sin tratar de hacer creer algo contrario a la idea con la que se inicid. La imagen corporativa
va relacionada a como difundir de forma visual y representar formas graficas esa en esa

identidad corporativa de una empresa.

Asi podemos concretar a la imagen corporativa como toda aquella comunicacion
visual, puede ser captada por los consumidores y encierra la idea principal de la identidad

corporativa que conforma la empresa.

1.1.5. Historia de Disefio Web

En un principio las paginas web eran solamente texto, pero a medida que ha
evolucionado la tecnologia desde los ordenadores y las redes de telecomunicaciones, se
ha generado nuevas formas de desarrollar la web. La primera generacion del disefio web
fue en el afio 1993, la pagina web tenia el nombre de Mosaic, un programa que permite
navegar por internet con mayor facilidad, mas tarde cambiaria el nombre de Netscape y

en menos de un afo habia recibido 2 millones de visitante.

El navegador Web era capaz de mostrar tanto imagenes como textos, aunque con
una limitacion muy alta a la hora de diagramar la informacion de la pagina web. Los
disefios web de estas paginas eran lineales y estaba orientado para cientificos que eran los
usuarios que compartian su informacion alrededor de todo el mundo mediante estas

paginas web.

Desde sus comienzos por los afios 60, Internet ha pasado por muchas facetas, y su

instrumento principal, las paginas web, han sufrido gigantescos cambios desde entonces.
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En sus origenes, las paginas eran planas, Unicamente presentaba texto, pero a medida que

ha ido aumentando el desarrollo tecnoldgico estos sitios han ido creciendo con él.

Después empezaron a utilizar iconos en lugar de palabras, la padgina web comienza
a poseer imagenes de fondo, aparece el disefio y uso de botones con relieve para la
navegabilidad, el uso de banner en lugar de cabeceras, la estructura de texto de forma

jerarquica mediante mendus o listados.

1991: Se cre6 la WWW (World Wide Web) o red informéatica mundial, es un
sistema de distribucion de documentos de hipertexto o hipermedia interconectados y
accesibles a través de internet.

1993 se cred la primera version de Mosaic por Marc Andreessen funcionaba sobre
sistemas Unix y fue liberada el 22 de abril de 1993 y fue tanto éxito que en agosto 1993
se crearon para Microsoft Windows y Macintosh.

1995 se crea EBay en California que es un sitio web destinado al comercio
electronico de productos a través de internet, es uno de los pioneros en ese tipo de
transacciones habiendo sido fundada en el afio 1995 y desde el 2002 hasta el 2015 EBay

es propietario del PayPal.

1.1.6. Importancia de las paginas web en el futbol.

Segun (Bustamante, 2014) “Lejos de confundirse con la propaganda
gubernamental, la comunicacion institucional apunta hacia la informacion necesaria para

una participacion critica de los ciudadanos en las decisiones y actuaciones sociales”

En la actualidad, la entrada de nuevos mercados estan las herramientas
tecnoldgicas como una herramienta de facil acceso, tantos los clubes deportivos como las
academias de futbol crean sus respectivas paginas web para ofrecer al global deportivo

las nuevas herramientas informativas, participativas y de servicios.

El proceso de la nueva comunicacion en diversos ambitos de la sociedad, refresca
la imagen de cualquiera escuela de futbol y ain mas si es un semillero, le brindaria a los
futuros clientes potenciales que en este caso serian los padres de los futuros futbolistas

que se inscribirian en la escuela de fatbol.

En este sentido, paginas Web de los clubs deportivos se podrian asemejar en

objetivos e intenciones a lo que se entiende por un gabinete de comunicacion online, al
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tratarse de sitios que realizan parcialmente su actividad comunicativa en la Red; o por el
contrario limitarse a realizar a través de sus paginas actualizaciones puntuales en la Red
con lo que se establecerian como complemento esporddico de un nuevo soporte como

canal de comunicacion o escaparate al exterior

1.2. MARCO TEORICO
1.2.1. Disefo

Segun (Scott, 1970) “Disefio es un acto humano fundamental, disefiamos toda vez
que hacemos algo por una razén, por ellos significa que casi todas nuestras actividades

tienen algo de disefio.”

El disefio actualmente es importante porque a traves del disefio se puede mostrar
distintas sensaciones, sentimientos de dar informacion con respecto de un tema de manera

visual.

Como lo dice Scott en la cita es algo fundamental porque si nos damos cuenta,
hoy en dia todas nuestras acciones llevan un disefio desde el méas pequefio con sus
caratulas en los cuadernos hasta los mas grandes que tienen que hacer proyecto donde

lleva un disefio.

Segun la Real Academia de la lengua el Disefio es el “trazo y delineacion de un

edificio o de una figura, es un proyecto o un plan”.

“Disefiar es un acto humano fundamental: disefiamos toda vez que hacemos algo
por una razon definida” (Rojos 2012). El disenio forma parte del ser humano de manera
fundamental ya que todo lo que nos rodea es disefio y para aprender a disefiar es necesario

saber de los programas que nos ayudan a implementar el arte de manera digital.

Disefiar de manera sencilla lo puede hacer cualquier persona en los programas
basicos que también hay, pero llegar a disefiar de una manera solida, se debe conocer

ciertos puntos fundamentales y cables para lograr un disefio solido y llamativo.

Segun (Esqueda, 2012) dice que disefiar consiste en una traduccion de
interpretacion, que podemos llamar inter semidtica o transmutacion que se genera en un
sentido literal, en las reglas y el juego de lenguaje. Asi, la explicacidén que se genera de
los fundamentos del disefio grafico es a partir de la manera en que se da los procesos que

se sirven en la sintaxis, la semantica y la pragmatica.
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“El disefiador grafico debe saber disefiar, presentar y producir” (Rojos, 2012),

En esta definicion nos da a entender que no solo es disefiar, sino que tiene que
tener una funcién de contenidos explicitos. El trabajo del disefiador en la actualidad es
muy solicitado en la mayoria de las empresas u organizaciones, ya que en varias ocasiones
y en algunas empresas el disefiador grafico tiene que realizar el trabajo de un jefe de

produccion.

El disefio grafico se lo puede emplear de las diferentes formas como imégenes,
logos. Roll up, post en redes sociales, banners entre otros, es por ello que se va elaborar
el disefio de una pagina web y material publicitario para la Escuela de Futbol Carrera
Sport.

1.2.2. Importancia del Disefio Grafico

El disefo grafico tiene como objetivo dar a conocer, es un proceso de
creacion visual con un proposito, que cumple una funcion muy importante con
respecto a la comunicacion y que puede afectar el conocimiento, las actitudes, los

afectos y el comportamiento en las personas. (Nathaly, 2015)

En la sociedad actual el disefio ha cobrado mayor importancia y esto radica
en que todo negocio necesita darse a conocer como empresa ademas de sus
productos o servicios que vende al igual que las personas y paises la
responsabilidad directa recae en el disefio el cual tiene multiples propdsitos como:
comunicar ideas, vender, etc. El disefio cuando es bueno no s6lo vende, sino que
sabe como vender, comunicando con ¢éxito el mensaje a la sociedad y

manteniéndose en la mente de la misma. (Nathaly, 2015)

La relevancia del disefio grafico estriba en que el mismo desarrolla
diversas estrategias para lograr una comunicacion desde el punto de vista visual.
Este hecho es de enorme importancia desde la perspectiva del marketing, puesto
que permite el elaborado de distintas presentaciones que rapidamente

comunicaran valor a un potencial comprador.
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1.2.3 Fundamentos del Diseiio Grafico

Son el conjunto de principios de los cuales se parte para la elaboracion u
composicion de cualquier disefio, son una parte fundamental del disefio en todas
sus modalidades, introduciendo en las composiciones informacion a lo que se
denomina elementos del disefio grafico que complementa en gran medida el
mensaje que se desea transmitir, y que a veces es tan importante en el disefio como

los contenidos textuales del mismo. (Nathaly, 2015)

Los fundamentos del disefio son aquellos necesarios para la creacion de
un buen arte, estan presentes en nuestra vida diaria en cualquier lugar al que
miremos aunque algunos no son reconocibles a simple vista. Por medio de ellos
se aprende a descifrar que quiso comunicar en sintesis un disefiador, ademas de
que sirven como estructura de cualquier mensaje visual, por lo cual si una
composicion no estd bien estructurada no se cumple el objetivo primordial
“comunicar”. Cada uno de estos elementos tiene su funcion dentro del disefio y
por tanto su grado de importancia, por lo que se debe realizar la pregunta: ;Qué
se desea comunicar?, luego se eligen los elementos que van a ser utilizados dentro
de la pieza grafica que sera creada, dentro de una composicion todos los elementos
significan y tienen una funcion, es decir nada esta de gratis todo tiene su razén de

ser dentro de la misma. (Nathaly, 2015)

1.2. Comunicacioén Visual

“Es el arte de transmitir ideas o informacidn con imagenes, simbolos o signos, va
aun mas alla y nos ofrece nuevas experiencias, esta vez en el entorno online donde las
empresas, las marcas y las personas podemos comunicarnos mediante una interfaz web
cuidadosamente disefiada para poder realizar con éxito la mision de transmision de una
idea.” (Bykova, 2015)

La comunicacion visual es muy importante hoy en dia porque la mayoria de las
personas les gusta ver el producto antes de compralo u obtenerlo, la publicidad que se
hacen son también importantes porque das a conocer el producto que estas vendiendo o
un servicio y las personas somos muy visuales que si vemos algo que no nos gusta pues

no estamos en ese lugar o no obtenemos el servicio.
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Y como a la tecnologia esta tan avanzada por medio de péaginas también los no
comunicamos, podemos ver en vivo lo que sucede en los lugares y es una comunicacion
visual porque estan dando a conocer algo o informando algo importante para nuestro

entorno.

1.2.3. Disefio Web

Segun (Avila, 2012 ) la pagina web sin duda es el servicio que mayor aceptacion
ha tenido por para de las personas que manejan la red. El éxito que tiene radica en su
facilidad de uso, ya que con una simple pulsacién del mouse sobre la palabra o grafico

podemos pasar de una informacion a otra informacion.

El éxito que tiene la pagina web radica en la facilidad de uso que tiene, ya que con
una sola pulsada en el mouse en una palabra o grafico podemos pasar de una pagina a
otra pagina, las paginas web son un medio de comunicacion, la cual se crea mediante un
lenguaje especial denominado HTML (Hypertext Markup Language, lenguaje de
etiquetado de documentos hipertextual). Este lenguaje permite crear documentos
multimedia en los que se pueden incluir texto, imagenes, sonidos, videos, animaciones,

etc.

Segun (Mora, 2002 ) dice que un sitio web es un conjunto de paginas relacionadas
entre si. Se entiende por pagania web al conjunto de cddigos de HTML como a todos los
recursos que se emplean tales como imagenes, sonidos, codigos JavaScript, etc.), en todo
sitio web se debe distinguir dos paginas especiales: como la pagina principal o pagina de

entrada y pagina principal o pagina de menu.

La pagina principal mas conocida como splash page en inglés, es la primera pagina
gue ve un usuario al momento de ingresar a un sitio web. Normalmente, la pagina inicial

se la realiza para promocionar la compafiia u organizacion a la que pertenece el sitio web.
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1.3. MARCO CONCEPTUAL
1.3.1. Arte

Segun (Medina, 2005) “El Arte, en la concepcion clasica, es un sistema de reglas
extraidas de la experiencia, pero pensadas después légicamente, que nos ensefian la

manera de realizar una accion tendente a su perfeccionamiento.”

El arte es la expresion grafica de sentimientos, como son los enojos, tristeza,
alegria entre otros, se la puede interpretar de esa manera o también para da run mensaje,

son reglas que se deben seguir para llegar a un perfeccionamiento.

1.3.2. Disefio Gréfico

Segun (Frascara, 2000) “La palabra disefio se refiere a “la produccion de objetos
visuales destinados a comunicar mensajes especificos” y disefio grafico se define como
“la accion de concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales,

producidas en general por medios industriales y destinadas.”

El disefio grafico es la forma de comunicar un mensaje, pero de manera visual,
utilizando los distintos elementos del disefio, para que el mensaje sea efectivo y que pueda

causar el efecto deseado en el target.

1.3.3. Elementos base del Disefio Grafico
1.3.3.1. Elementos Conceptuales

Punto, linea y plano: son elementos basicos considerado en el disefio y junto a
ellos se pueden crear imagenes, iconos, texturas entre otros, cada uno del disefio ya sean

complejos son el resultado del punto, linea y plano.

1.3.3.2. Elementos Visuales

Los elementos visuales son: Forma, Medida, Color y Textura como su nombre
lo dice son elementos que estdn creados por formas con lineas, colores, texturas,
componen un lenguaje visual del concepto, formas, figuras es decir que percibes su nivel

semantico y conceptual.
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1.3.3.3. Elementos de Relacién

Los elementos de relacion son direccion, posicién, espacio, gravedad son
formas que depende del modo en los que se relaciona que dan una interpretacion y

significado a un disefio.

1.3.3.4. Elementos Préacticos

Los elementos practicos son: la representacion, el significado, la funcion,
estos elementos son apartados son una conclusion de todos lo visto anteriormente ya que

con todos estos formamos un producto final.

1.3.4. Publicidad

La publicidad se define como la herramienta tradicional y directa del marketing,
que tiene como fin, otorgar un mensaje a través de canales pagos de difusion para
incrementar el consumo, posicionar una marca en el mercado y trabajar tanto con la
imagen como con reputacion; usando, a su vez, la investigacion, el anlisis y saberes tales

como la psicologia, antropologia, economia, disefio, entre otros.

Segun (Carlos, 2012) “El fatbol es un producto comercial que debe venderse lo

mas sabiamente posible y hay que tener mucho cuidado con el envoltorio.”

Como es de conocimiento el significado de publicad se enfoca hacia los
consumidores, esto a su vez la audiencia son los hinchas y todo el entorno mediatico que

tiene cobertura con un club o escuela de futbol.

El futbol siendo el rey de todos los deportes sobre la faz de la tierra ,tiene un
enfoque directo hacia los consumidores ya hay publicidad en el uniforme del equipo de
futbol, las vallas al interior de los estadios, y la evolucion de la comunicacién moderna
nos lleva ver spot publicitarios en las paginas webs de los clubes y escuelas de futbol, el
rey de los deportes es un negocio rentable para ambas partes ya que todo lo que el
aficionado (hincha) es futbol, y las publicidades llegan directo a los consumidores del
futbol.
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1.3.5. Internet

Internet es una Red de redes que permite la interconexion descentralizada de
computadoras a través de un conjunto de protocolos. Tuvo sus origenes, cuando una
agencia del Departamento de Defensa de los Estados Unidos comenzd a buscar
alternativas ante una eventual guerra atbmica que pudiera incomunicar a las personas.

Tres afios mas tarde se realizo la primera demostracion publica del sistema ideado.

Nace en los Estados Unidos de América en 1969, como un proyecto puramente
militar. La Agencia de Proyectos de Investigacion Avanzados de Defensa (DARPA)
desarroll6 una red de computadoras llamada ARPANET, para no centralizar los datos, 1o
cual permitia que cada estacién de la red pudiera comunicarse con cualquier otra por
varios caminos diferentes, ademas presentaba una solucién para cuando ocurrieran fallas

técnicas que pudieran hacer que la red dejase de funcionar. (ALDO, 2012)

Los sitios originales que se pusieron en red eran bases militares, universidades y
comparfiias con contratos del Departamento de Defensa. Conforme crecio el tamafio de
esta red experimental, lo mismo sucedio con las precauciones por la seguridad. Las
mismas redes usadas por las compaiiias y las universidades para contratos militares se
estaban volviendo cada vez mas accesibles al publico Como resultado, en 1984,
ARPANET se dividié en dos redes separadas pero interconectadas. (ALDO, 2012)

El lado militar fue Ilamado MILNET. El lado educativo todavia era Ilamado
técnicamente ARPANET, pero cada vez se hizo mas conocida como Internet. En mayo
de 1995, entre 35y 45 millones de personas usaban Internet y este nimero fue creciendo
mes a mes en un 10 a 15%. Las estimaciones actuales colocan al nimero de personas en
Internet en enero de 1997 en 62 millones de usuarios individuales, podemos decir que el
resultado final es que lo que comenzé como un proyecto de investigacion gubernamental
y educativa ahora se ha convertido en uno de los medios de comunicacion mas importante
de la actualidad. (ALDO, 2012)

Nunca antes habia sido posible tener acceso a tantas personas de culturas y
antecedentes tan variados. Ademas, podemos decir que la Internet no es gratis, la pagamos
basicamente nosotros, los contribuyentes, centros de investigacion, educacionales,
institutos y universidades, las empresas comerciales, nosotros a través del incremento en
sus productos y la publicidad. Entonces podemos decir que en Internet puede encontrarse

practicamente toda la informacion que pueda imaginarse: texto, fotografias, audio, video,

18



programas, datos, enciclopedias, novelas, investigaciones, y cada dia hay més. Para que
todos esos datos puedan ser consultados, deben estar ordenados de alguna manera.

El desarrollo actual del World Wide Web ha proporcionado herramientas de
busqueda, como "motores" o "indices". En general, el WWW tiene una interfaz de usuario
muy amigable, que tiene como nombre Navegador o "Browser", capaz de interpretar
"péginas Web" e "hipervinculos" y mostrar esta informacion al usuario. (ALDO, 2012)

Una pagina Web es una via de comunicacion entre una empresa y el publico:
clientes y proveedores, por lo tanto, es una herramienta que hay que saber usar y explotar
para sacarle el mejor provecho en funcién de las necesidades comunicacionales de la
empresa. Las posibilidades que ofrece una publicacion en la Web son infinitas, tomando
en cuenta su 86 flexibilidad para adaptarse a los cambios de una empresa. Esto permite

dar difusion inmediata a promociones y comunicados especiales.

Una Pagina Web personalizada, con ilustraciones atractivas, texto y con las
ultimas caracteristicas de programacion, daran una gran oportunidad de generar nuevos
negocios o de distribuir informacion. Para lograr que una pagina sea exitosa, se debe tratar
de hacerla llegar a la mayor cantidad de personas posible, y para ello, debe ser
desarrollada utilizando criterios de disefio que sean compatibles en todas las plataformas,
bien sean sistemas bajo Windows, Macintosh o0 UNIX. (ALDO, 2012)

Cuando hablamos sobre disefio de paginas Web, nos referimos al lenguaje HTML
que consiste en una serie de comandos que le indican al programa navegador de WWW
cémo darle formato al texto que contienen los archivos. Los servicios de disefio de
paginas Web cubren un rango que va desde convertir archivos de texto a formato HTML,
hasta desarrollar extensos conjuntos de paginas cargadas de ilustraciones e hipervinculos
relacionados entre si. (ALDO, 2012)
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1.3.6. Tipos de Portales Web

Existen muchas variedades de sitios web, cada uno especializdndose en un tipo
particular de contenido o uso, y ellos pueden ser arbitrariamente clasificados de muchas
maneras. Unas pocas clasificaciones pueden incluir: (ALDO, 2012)

Sitio archivo: usado para preservar contenido electrénico valioso amenazado con
extincion. Dos ejemplos son: Internet Archive, el cual desde 1996 ha preservado billones
de antiguas (y nuevas) paginas web; y Google Groups, que a principios de 2005 archivaba
maés de 845.000.000 mensajes expuestos en los grupos de noticias/discusion de Usenet,
tras su adquisicion de Deja News.

Sitio weblog (o blog o bitacora digital): sitio usado para registrar lecturas online
0 48 para exponer contenidos en linea con la fecha del dia de ingreso; también puede
incluir foros de discusion. Ejemplos: Blogger, LiveJournal, WordPre ss

Sitio de empresa: usado para promocionar una empresa 0 Servicio.

Sitio de comercio electronico: para comprar bienes, como Amazon.com Sitio de
comunidad virtual: un sitio o portal social donde las personas con intereses similares se
comunican unos con otros, normalmente por chat o foros o simples mensajes. Por

ejemplo: MySpace, Facebook, Hi5, Orkut, Habbo, Multiply, Quepasa.

Sitio de Base de datos: un sitio donde el uso principal es la busqueda y muestra
de un contenido especifico de la base de datos, como por ejemplo Internet

MovieDatabase.

Sitio de descargas: estrictamente usado para descargar contenido electronico,

como software, juegos o fondos de escritorio: Download, Tucows, Softonic, Baulsoft.

Sitio de juego: un sitio que es propiamente un juego o un «patio de recreo» donde
mucha gente viene a jugar, como MSN Games, Minijuegos.com, Pogo.com y los
MMORPGs Vidalurasica, Planetarion y Kings of Chaos.
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1.3.7 Hosting y Dominios

Un dominio o nombre de dominio es el nombre que identifica un sitio web. Cada
dominio tiene que ser Unico en Internet. Por ejemplo, "www.masadelante.com" es el
nombre de dominio de la pagina web de Mas Adelante. Un solo servidor web puede servir
maltiples paginas web de maltiples dominios, pero un dominio solo puede apuntar a un
servidor. Algunos planes de alojamiento (pero no los gratuitos) incluyen un nombre de
dominio para que sea mas fécil acceder al sitio. Si no viene incluido, es el usuario quien
tiene que registrar un dominio mediante un registrador o bien usar un subdominio de la
misma compafiia. (ALDO, 2012)

.com Es el sufijo o identificador que agrupa a todos los dominios inscritos bajo
esa asignacion, de internet es uno de los sufijos de dominio originales de internet y su afio
de establecimiento fue en el afio 1985, es manejado por la compaiiia VeriSign, el .com
proviene del inglés comercial, era utilizado de forma comercial mas actualmente no hay
restricciones de los dominios, en 1990 el .com se convirtié en el dominio mas utilizado
en el internet, sobre todo en las paginas concernientes a negocios, actualmente dominios
dirigidos a las paginas comerciales como él .biz (del business o negocio en inglés) no ha
tenido tanto éxito. 106 el dominio .com, aunque puede ser utilizado por cualquier
comparfiia y empresa, es también utilizado por paises con intenciones similares, como por
ejemplo Venezuela (co.ve/com.ve), Costa Rica (co.cr), Colombia (com.co), Reino Unido

(co.uk), entre otros.

.org Uno de los primeros dominios de Internet creado en 1985 y actualmente
manejado por PubliclnterestRegistry, fue uno de los dominios de primer nivel originales,
originalmente para servir a organizaciones que no se clasifican adecuadamente en los
otros dominios, de hecho, en la actualidad no existen requisitos especificos para registrar
un dominio .org. A diferencia del domino .com que tiene mayormente propdsitos
comerciales, el .org es mas referente a organizaciones, asociaciones sin fines de lucro y
proyectos de software libre como lo son Greenpeace, Wikipedia, OpenOffice, ONU y

muchos mas. (4)

.net Creado en enero de 1985, forma parte de sistema de dominios genéricos de
internet y manejado por VeriSign a partir del afio 2003. Es conocido como "el segundo
.com", después del .com es el dominio méas popular utilizado en la red, anteriormente se

enfatizaba en el manejo de proveedores, pero igual que el .org y .com, no tiene requisitos
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especificos que lo limiten, en afios méas reciente se enfoca el uso de este dominio en

paginas de casinos y apuestas sin valor monetario (4) 107

.edu Es un dominio genérico de Internet, destinado o usado en su mayoria por

paginas de dominio educativo.

1.4. MARCO JURIDICO
Constitucion de la Republica del Ecuador

TITULO VII
REGIMEN DEL BUEN VIVIR.
CAPITULO PRIMERO.
Seccion Primera.
Seccion Octava.
Ciencia, tecnologia, innovacion y saberes ancestrales:

Art. 385.- El sistema nacional de ciencia, tecnologia, innovacion y saberes
ancestrales, en el marco del respeto al ambiente, la naturaleza, la vida, las culturas y la

soberania, tendra como finalidad:
1. Generar, adaptar y difundir conocimientos cientificos y tecnoldgicos.
2. Recuperar, fortalecer y potenciar los saberes ancestrales.

3. Desarrollar tecnologias e innovaciones que impulsen la produccion nacional,
eleven la eficiencia y productividad, mejoren la calidad de vida y contribuyan a la

realizacion del buen vivir.

CODIFICACION DE LA LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL
LIBRO |
TITULO I DE LOS DERECHOS DE AUTOR Y DERECHOS CONEXOS
CAPITULO |
SECCION |
PRECEPTOS GENERALES
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Art. 4.- Se reconocen y garantizan los derechos de los autores y los derechos de
los demas titulares sobre sus obras

Art. 5.- El derecho de autor nace y se protege por el solo hecho de la creacion de
la obra, independientemente de su mérito, destino o modo de expresion.

Seccion 11 Objeto del derecho de autor

Art. 8.- La proteccion del derecho de autor recae sobre todas las obras del ingenio,
en el &mbito literario o artistico, cualquiera que sea su género, forma de expresion, mérito
o finalidad. Los derechos reconocidos por el presente Titulo son independientes de la
propiedad del objeto material en el cual estd incorporada la obra y su goce o ejercicio no

estan supeditados al requisito del registro o al cumplimiento de cualquier otra formalidad.

CAPITULO II
DERECHOS A LA COMUNICACION
SECCION |
DERECHOS DE LIBERTAD

Art. 29.- Libertad de informacion: Todas las personas tienen derecho a recibir,
buscar, producir y difundir informacion por cualquier medio o canal y a seleccionar
libremente los medios o canales por los que acceden a informacion y contenidos de
cualquier tipo.

Esta libertad solo puede limitarse fundadamente mediante el establecimiento
previo y explicito de causas contempladas en la ley, la Constitucion o un instrumento
internacional de derechos humanos, y solo en la medida que esto sea indispensable para
el ejercicio de otros derechos fundamentales o el mantenimiento del orden constituido.
Toda conducta que constituya una restriccion ilegal a la libertad de informacion, sera
sancionada administrativamente de la misma manera que esta Ley lo hace en los casos de
censura previa por autoridades publicas y en los medios de comunicacion, sin perjuicio

de las otras acciones legales a las que haya lugar.
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CAPITULO Il. METODOLOGIA EMPLEADA

2.1. TIPOS DE INVESTIGACION
2.1.2. Investigacion Descriptiva

Segun (Arias, 2012) “La investigacion Descriptiva consiste en la caracterizacion
de un hecho, fenémeno, individuo o grupo, con el fin de establecer su estructura o
comportamiento, los resultados constituyen una vision aproximada he dicho objeto, es

decir, un nivel superficial de conocimiento.”

Esta investigacion se basa en crear un disefio web para la Escuela de Futbol de
Carrera Sport, donde contaremos con videos, imégenes, y la importancia de jugar el
deporte como lo es el futbol, y su importancia en el metabolismo de los nifios de edades
de 5 afios hasta los 12 afios de edad que son los chicos que tenemos actualmente en nuestra

escuela de futbol.

En disefio web también tendra un lado donde se podréa inscribir y pagar al mismo
tiempo tomando en cuenta que hay padres de familia que no pueden llevar a sus hijos a
los entrenamientos, y como fin de poder facilitar la inscripcion del jugador,
implementaremos esa opcion de poder inscribir y pagar al mismo tiempo, también tendra
transmisiones en vivo de lo que son las practicas en los horarios de entrenamientos que
son dos dias a la semana los cuales son Martes y Jueves de 16:30 hasta las 18:30 este
horario se divide en 2 partes es decir que de 16:30 hasta las 17:30 son chicos de la edad
de 5 afios hasta los 8 afios y en el otra hora restante que es de 17:30 hasta 18:30 son

chicos de 9 hasta los 12 afos.

2.1.3. Investigacion Explicativa

Segun (Arias, 2012) “La investigacion explicativa se encarga de buscar el porqué
del hecho mediante el establecimiento de relaciones causa-efecto. Sus resultados y

conclusiones constituyen el nivel mas profundo de conocimientos.”

Se decidid hacer este proyecto porque actualmente no cuenta con un disefio web
nuestra Escuela de Futbol Carrera Sport y creemos que es importante tenerlo porque
actualmente las escuelas de futbol que tiene el ecuador especificamente en la ciudad de

Guayaquil tienen un disefio web préximo a implementarlo como pagina web.
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Entonces creemos que es justo y necesario tenerlo debido a los afios que llevamos
como escuela en el mercado que son 5 afios y solo nos hemos manejado por volantes o
decir a nuestros amigos que difundan las voces de la escuela, es por eso que hemos
decidido crear no solamente el disefio web sino también material publicitario para darla
a conocer en los diferentes medios de comunicacion como son las redes siales que

actualmente tiene una acogida buena y nos beneficiara de buena manera.

2.2. ENFOQUE DE INVESTIGACION
2.2.1. Enfoque Cualitativa

Segun el autor (Mesias 2018), “La investigacion cualitativa aquella que se
encuentra un espacio para hacer énfasis estructural, sistémico, gestaltico y humanista,
preocupandose de la descripcion de los resultados con la respectiva riqueza de sus

detalles.”

El enfoque cualitativo en nuestro proyecto es en dar nuestras cualidades como
Escuela de futbol a nivel nacional, contando con entrenadores de excelente calidad, con

implementos que son necesario para que los chicos aprendan dominar el balén.

Trabajar de manera profesional con nuestros jugadores, involucrar a nuestros
chicos en campeonatos para que sean reconocidos de manera nacional y mas adelante ser
reconocidos a nivel internacional consiguiendo patrocinio de diferentes empresas y

multinacionales.

2.2.2. Enfoque Cuantitativo

Segun (Pefiuelas, s.f.) “El método cuantitativo se centra en los hechos o causas del

fendmeno social, con escaso interés por los estados subjetivos del individuo.”

En el afio 2015 cuando se inicio la escuela comenzamos con chicos de 14 a 16
afios de edad, teniamos una cantidad de 20 chicos que entrenaban con nosotros en una
cancha de arcilla, pero debido a que ya eran jovenes se complicaba un poco por motivo

de estudios.

En la actualidad contamos con mas de 50 chicos inscritos y 20 en competencia

que se siguen formando para llegar a ser futbolista o grandes profesionales, estamos
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ubicados en una cancha sintética con miras a un local propio y poder seguir dandole a

chicos la calidad de ensefianza que hemos tenido todo este tiempo.

2.3 METODO E INVESTIGACION
2.3.1. Métodos Teodricos
2.3.1.1. Método Analisis y Sintesis

Segun (Bajo, 2004) “Los conceptos de analisis y sintesis se refieren a dos

actividades complementarias en el estudio de realidades complejas.”

El método Analisis y Sintesis nos sirvié para darnos cuenta que en la actualidad
las redes sociales y la pagina web es de vital importancia para todo tipo de negocio o
multinacional, porque a través de esta manera nos comunicamos con diferentes personas

y damos a conocer nuestros servicio o productos.

El tener una pagina web y un material publicitario nos ayudara y nos beneficiara
para obtener mejores resultados en nuestra escuela como la inscripcion de chicos y poder

conseguir patrocinadores para llegar a campeonatos de grandes ligas.

2.3.1.2. Método Histdrico — Logico

Segun (Perez, 1996) “Lo ldgico y los historico se complementan y vinculan
mutuamente, el método ldgico debe basarse en los datos que proporciona el método

histérico de manera que no constituyen un simple razonamientos especulativos.”

Este método nos ayudd a que supiéramos un poco mas de historia y asociarla con
nuestro proyecto y que nos dé una idea mas clara de lo que queremos hacer, y tener
conocimiento desde que tiempo se va utilizando una pagina web o un material

publicitario.

Para la Escuela de futbol es importante tambien conocer este método porque
basandose a su historia no cuenta con la pagina web pero si cuenta con redes sociales pero
no son manejadas como debe ser para ser mas llamativo y sacando lo I6gico es que se

debe actualizar cada dia ambas opciones.
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2.3.1.3. Método Inductivo

Segun (Raffino M. E., 2020)“El método inductivo es un proceso utilizado para
poder sacar conclusiones generales partiendo de hechos particulares. Es el método

cientifico mas usado.”

Este método nos sirvio6 para ver de forma general e intuir que nos hacia falta como
escuela, de mojar aln mas la ensefianza, de crear un material publicitario y la pagina web
para acatar mas chicos ya que en la actualidad hacer deporte se lo debe hacer por salud
ya que contamos con chicos obesos, mas que nada hacerlo por salud y diversion.

De sacar deducciones de como alcanzar a esa poblacién que necesita del deporte
para llevar una vida mas sana, mas llena de salud y con méas potencial porque el deporte

nos mantiene llenos de vida y de muy buena salud.

2.3.2. Método Empirico
2.3.2.1. Observacion Participativa

“La observacion participativaes una de las técnicas privilegiadas por la
investigacion cualitativa. Consiste, en esencia, en la observacion del contexto desde la

participacion del propio investigador o investigadora no encubierta y no estructurada”

Con la observacion nos pudimos dar cuenta que actualmente nosotros tenemos la
calidad de ensefianza en el futbol, pero tenemos muchas competencias, pero no todas las

escuelas son buenas ya que muchas piensan en ganar torneos y obtener reconocimiento.

Pero no ven mas alla de ayudar a los nifios a formar un caracter, a tener disciplina
ya que aparte de ensefiar el futbol hemos ayudado a muchos nifios en su hiperactividad y
formar un caracter de disciplina, y el disefiar una pagina web y un material publicitario

nos ayudara a mostrar mas alla de lo que se pueda decir.

Cuentan con redes sociales ya establecidas pero no tiene mucho manejo por ende
deben tener un community manager que los ayude a mejorar no solo la calidad de post
gue se muestran en las redes sociales sino tambien dar estrategias para poder obtener mas
reconocimiento y a su vez no cuentan con una pagina web es por es que nuestro proyecto
no solo va ayudar a la escuela a que tengan un impulso mas en el social media sino
tambien va tener una pagina totalmente activa y que mostrara todo con respecto a la

escuela.
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2.3.2.2. Entrevista

“Una entrevista es un intercambio de ideas, opiniones mediante una conversacion
que se da entre una, dos 0 méas personas donde un entrevistador es el designado para
preguntar.” (Raffino M. E., 2020 )

La entrevista en el proyecto nos va ayudar a determinar si la opcion de la pagina
web es muy favorable para los padres de familia ya que en esta pagina se colocara unos
enlaces para poder inscribir y pagar al mismo tiempo, sin tener que ir hasta la cancha

solamente cuando ya sea el dia del entrenamiento.

2.3.2.3. Encuesta

Una vez determinada la totalidad de la poblacion de padres de familia, se definio
que la muestra a la cual fue aplicada la entrevista, es por medio de un banco de preguntas
que llevan indicadores de repuesta. Los resultados se convirtieron en datos cuantitativos

y nos permitio conocer los requerimientos y necesidades de los usuarios.
2.3.3. Método Estadisticos
2.3.3.1 Universo

El universo de nuestra investigacion lo constituyo los padres de familia de la
escuela de futbol que han estado desde un inicio con nosotros que son en total 100 los que

han puesto su confianza para la ensefianza de sus chicos.

2.3.3.2. Muestra

En el caso de los padres de familia se escogié un método exhaustivo, se tomaron
en cuanta, a todo, pero sin embargo se tomo6 una muestra aleatoria simple, comenzando

por calcular uno del tamafio de la muestra, a partir de la siguiente formula:

(N-1)e2+z2p(1-p)
Donde:

n= es el tamafio de la muestra
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N= es el tamafio de la poblacién
z=vale 1,96 para una confiabilidad del 95% y 2,58 para un 99%

= es la proporcion poblacional que deseamos estimar. La muestra piloto aplica

aqui también.

e = el error méximo que estamos dispuestos a cometer en la estimacién (en forma

de proporcion)

Una vez que se determind la muestra, se procedié a su eleccion siguiendo un
muestreo aleatorio simple, donde cada elemento tiene la misma probabilidad de ser
elegido y se utilizd el programa Excel, para la generacion de numeros aleatorios. El
método estratificado proporcional fue aplicado para garantizar la representatividad de la
muestra con respecto a la poblacion. Si se tratara de una poblacién infinita o desconocida

se utiliza la formula siguiente:

n eSS
e2(N-1)+1

n= Tamarfo de la muestra

N= Tamafo de la poblacion =240

e2= error maximo admisible =5%

Y para el calculo de la faccién muestral tenemos:

En donde:
F= Fraccion muestral
n= Tamaro de la muestra

N= Tamafio de la poblacién
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2.4. ANALISIS DE LOS RESULTADOS
2.4.1. Andlisis de la observacion

La ficha de observacion aplicada ayudo a obtener informacion de prima vy

fundamental que nos sirvio de apoyo para este proyecto.

La escuela no cuenta con una pagina web y material publicitario, tampoco tiene
una estrategia publicitaria que ayude a la venta del servicio que presta. De esta manera se
evidencio que si posee un logotipo. EI mismo que no ha sido bien utilizado en los disefios
que tiene en las redes sociales.

Los resultados que obtuvimos en la observacion realizada en la Escuela de Futbol
Carrera Sport nos brinda las pautas iniciales para comenzar a realizar la pagina web, entre
ellos la elaboracion del disefio publicitario usando correctamente su logotipo en los

disefios que realizaremos.

2.4.2 Analisis de los resultados de encuestas

Para la aplicacion de la encuesta se tomo una muestra de 60 padres de familia, a
los cuales se les pidié contestar un banco de pregunta donde tienen indicadores con su
respuesta. Los resultados evidenciaron las necesidades que tienen los padres de familia.
Estos datos contribuyeron a la elaboracion de una pagina web y material publicitario para

nuestros usuarios.

Pregunta 1.- ¢ Conoce Ud. ¢La historia del Futbol Ecuatoriano?

Esta pregunta se realizé con la finalidad de verificar el conocimiento de los padres
encuestados en cuanto a la investigacion, como era de esperarse el 64,7% tienen
conocimientos de la historia del futbol ecuatoriano, mientras que el 35,3% no tienen
conocimiento del futbol ecuatoriano, al porcentaje que no tiene conocimiento le dimos

una breve resefa sobre el tema

Pregunta 2.- ¢ Conoce todas las reglas del fatbol?
Con la finalidad que la informacion dada sea veridica y saber el conocimiento
previo de las personas encuestadas, se formuld esta pregunta de tal manera que el 47.1%

conoce sobre las reglas del fatbol mientras que el 52.9% no tiene conocimiento de las
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reglas del futbol de manera general por lo que optamos por darle una breve resefia de las
reglas que se utiliza en el fatbol

Pregunta 3.- ; Como llego a nuestra Escuela Carrera Sport?

Esta pregunta que realizamos fue con el fin de saber como escucharon o vieron de
la escuela, un 17.6% lo vieron por redes sociales, el 41.2% fue por medio de un amigo
que se pasaron la voz mientras que el 41.2% fue por otro motivo que escucharon de la

escuela, por lo tanto, tenemos que impulsar mas el manejo de redes sociales.

Pregunta 4.- Su hijo/ hija ha aprendido en nuestra Escuela de Futbol

El 94.1% de los padres han dicho que dentro de nuestra escuela de futbol han
aprendido mucho sobre el futbol y las habilidades que tiene cada chico en mejorarla, el
5.9% a dicho que ha aprendido poco, por lo que hemos llegado a la conclusion de le

daremos mas concentracion.

Pregunta 5.- Valore el grado de satisfaccion de nuestra Escuela de Futbol

El 76.5% de los encuestados considera que la escuela tiene una gran satisfaccion
con los chicos y padres de familia, mientras que el 23.5% dicen que es muy bueno
entonces para que el porcentaje llegue a ser excelente se dialogara con los padres de

familia y los chicos.

Pregunta 6.- ¢ Como valora usted Nuestros entrenamientos?

El 76,5% considera que nuestros entrenamientos son excelentes para sus hijos
porque los ayuda a mejorar sus habilidades con la pelota y mejora sus rendimientos tanto
fisico como mental. Mientras que el 23,5% considera que es muy bueno por la tanto se

dialogara para que llegue a ser excelente.

Pregunta 7.- ¢ Como le parece la metodologia de ensefianza del entrenador?
La metodologia de la ensefianza del entrenador para los padres de familia es el
70.6% considera gque es excelente de como trata a los chicos, mientras que el 29,4%

considera que es muy bueno en la ensefianza que les da a los chicos.
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Pregunta 8.- ;Conocen los horarios de entrenamientos de la escuela de
futbol?

El 88.2% dice que si conocen nuestros horarios de entrenamientos y sabe cuéles
son, mientras que el 11,8% no tiene conocimiento del horario de entrenamientos entonces

con esto daremos un breve recordatorio de cuales son nuestros horarios.

Pregunta 9.- (Cree usted que la escuela cuenta con los implementos
adecuados para los entrenamientos?

El 100% de la poblacion encuestada dice que, si contamos con los implementos
necesarios para hacer los entrenamientos, pero con esto vamos a seguir innovando y

mejorando cada dia mé&s sobre los entrenamientos.

Pregunta 10.- ¢ Esta de acuerdo que la escuela tenga una pagina web puedan
pagar e inscribirse de manera online?

El 100% considera que es una excelente opcion el tener una pagina web donde se
puedan inscribir y pagar de manera online ya que muchos de los padres de familia no
tienen el tiempo suficiente para ir hasta el establecimiento a realizar el pago y consideran

una buena opcion.

Pregunta 11.- ;Qué desea usted ver dentro de la pagina web?
Nos dieron varias opciones los padres de familia de lo que desean ver dentro de la
pagina web, como fotos y videos, toda la informacion de la escuela, las actividades

realizadas, los entrenamientos y partidos realizados.

Pregunta 12.- ; Esta usted de acuerdo de acuerdo que dentro de la pagina web
este el contenido sobre los entrenamientos?

El 88.2% estuvo de acuerdo que dentro de la pagina web este todo sobre los
entrenamientos de la escuela tanto los partidos, los implementos, horarios y demas cosas

que se puedan poner dentro de la pagina.

Pregunta 13.- Qué contenido en base de la publicidad usted ¢ Le gustaria ver
dentro de nuestras redes sociales?
Nos dieron varias opciones los encuestados como, videos de entrenamientos, los

partidos, promociones para las temporadas bajas y altas, sobre la nutricién de los chicos
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de cdmo se deben alimentar antes del partido, después de los partidos y durante sus dias

para que tengan un rendimiento 6ptimo.

Pregunta 14.- ; Cree usted que la escuela deba tener una péagina web?
Los encuestados nos dijeron que si porque es necesarios estar actualizado ya que
cada dia va avanzando mas a tecnologia y el mundo digital para seguir dandonos de

conocer.

2.4.3 Analisis de los resultados de entrevistas

Aplicada al duefio de la Escuela de Futbol Carrera Sport y a los padres de familia
de la misma escuela. Esta técnica empleada por medio de un banco de preguntas abiertas,
permitié obtener informacion relevante para la construccion de a pagina y del material
publicitario. Uno de los entrevistados es el duefio de la Escuela de Futbol que es el Sr.
Jorge Carrera que dentro de la entrevista nos dira sus ideas y lo que desea con este disefio

web y del material publicitario.

Donde nos informo que la escuela tiene su propia mision y vision establecida que
nos permite orientarnos mas en nuestro proyecto a futuro y poder consolidar a la escuela
mas formativa, nos mencion6 tambien que dentro de la pagina desea ver texto, imagenes,
videos, sonidos, cabe recalcar que nos indicd que el manejo de la pagina web sea

actualizado para poder brindar un mejor servicio a los clientes.

Tambien nos expreso la importancia de que la escuela cuente con redes sociales
porque en la actualidad todo se maneja por los medios antes mencionados, la pagina web
debe manejar un material totalmente actualizado para que los préximos clientes al

momento de ingresar visualicen gue es una escuela establecida y con buenas bases.

Dentro de los colores que debe llevar la pagina y sobre la opinion de que la escuela
tenga su propio sitio web nos menciones que le gustaria que la pagina se maneje con los
colores previos que ya se han usado que son los del escudo y predominan el azul, tambien
nos menciono que para el es sefial de una identidad propia en donde uno puede dar a

conocer mejor el servicio que da que es la ensefianza del deporte como el fatbol.

Tambien se entrevisto a dos padres de familia que dentro de sus opiniones nos
dieron a conocer que la escuela debe tener su propia pagina web la cual les permita

visualizar como son los entrenamientos y que metodologia se practica, porque se estaria
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innovando y a su vez creciendo de tal forma que serd mucho més conocida es decir

poniendo en el mapa a la escuela y dando un mejor realce.

2.5. HERRAMIENTAS DE ANALISIS

2.5.1. Anélisis de DAFO (FODA)

Fortalezas

e Escuela de fatbol Carrera
Sport es un
emprendimiento que
comenzO desde abajo en
una cancha de arcilla.

e Tiene como sponsor a una
Picanteria llamada Freddy.

e Da becas a chicos con
condiciones en el futbol.

e Nos caracterizamos por
impulsar al nifio o joven a
que cojan este deporte

como vida.
e Cuenta con entrenador
calificado para la

ensefianza del futbol.

Debilidades

e No tiene cancha propia
actualmente si alquilando.

e No cuenta con una pagina
web.

e No tiene més sponsor que
avale lo que se hace con
chicos dentro de la escuela.

e Desea acatar mas clientes
con chicos que desean
aprender el futbol vy
formalo parte de vida.

Amenazas

e No ser campeones del
torneo donde actualmente
se esta jugando.

e No poder conseguir una
cancha para poder
establecer la escuela.

e La competencia con otras
escuelas de futbol.

Oportunidades

e Invertir en una cancha
propia para poder
establecer aun mas la
escuela,

e Explotar mas aun nuestra
marca como Escuela de
futbol.

e Llegar a ser campeones del
torneo donde actualmente
estamos jugando.

2.5.2. Modelo Capa

Corregir Debilidades

e Lograr conseguir un sitio donde

colocar una cancha sintética,

conseguir un sponsor que nos de

Afrontar las Amenazas

e Practicar con los chicos a
conciencia  para lograr  ser
campeones del torneo donde

34



posibilidades para lograr agrandar
nuestra escuela y por medio de
redes sociales y pagina web acatar

nuevos clientes.

estamos participando, mejorar ain
mas la calidad de la ensefianza
para estar a la par con otras
escuelas y  acceder  mas
competencia para lograr ser aun

mas reconocido.

Potenciar las Fortaleza

Hacer de la escuela un negocio que
sea capaz de mantenerse solo,
seguir becando a chicos de escasos
recurso y con potencial en el
futbol, llegar a tener més horario
otros
futbol

de entrenamiento con
profesores de

especializados.

Aprovechar las oportunidades

Obtener informacion sobre los
terrenos disponibles para lograr
poder ahi la cancha, llegar a ser
campeones para obtener mas

reconocimiento.
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CAPITULO I1l. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

3.1. TITULO DE LA PROPUESTA

Disefio de sitio web y material publicitario digital para la escuela de futbol carrera
sport de la ciudad de Guayaquil

3.2. OBJETIVO DE LA PROPUESTA

Disefiar un sitio web donde se implementara la opcion de poder inscribirse y pagar
al mismo tiempo por medio de tarjeta de débito o crédito y un material publicitario para

dar a conocer atn mas la escuela por medio de post publicitario.

3.3. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

En este proyecto se va a disefiar una pagina web donde mostraremos la escuela
desde otro punto de vista, donde pondremos su mision y su vision como escuela de futbol
dando a conocer sus inicios, como empezd, donde empezo6 y como se ha ido desarrollando

con la competencia, para mostrar que tiene de diferente nuestra escuela.

Haremos un post publicitario para las cuentas en Instagram y Facebook donde
colocaremos promociones, datos curiosos, nutricion para los chicos que vean la pagina y
se animen a inscribirse, ya que le estamos dando no solo deporte, sino también beneficios

de salud y un poco de nutricion.

Dentro del disefio de la pagina web estara un enlace donde se podran inscribir de
manera online y pagar al mismo tiempo, lo cual beneficiaria a muchos padres que no

tienen el tiempo para ir a la cancha a inscribir a sus hijos lo haran de manera online.

3.3.1. Estado inicial del proyecto

La pagina web llevard como nombre Escuela de Futbol Carrera Sport y se esta
haciendo el disefio con el fin de beneficiar al padre de familia y darnos a conocer mas a
fondo ya que dentro de la pagina estara la fundacién como ha ido creciendo la escuela
hasta la actualidad con una visién a futuro y también se van a crear post en redes sociales

para crear mas promocion.
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Actualmente las mayorias de las escuelas cuentan con una pagina web y material
publicitario donde se dan a conocer como escuelas de futbol donde publican cada cierto
tiempo lo que sucede dentro de las escuelas por ejemplo eventos, tips nutricionales y

sobre la importancia de hacer deporte.

3.3.2. Requerimiento del desarrollo

Para la elaboracién del disefio web y el material publicitario debemos considerar
una serie de requerimientos técnicos, operativos y econdmicos que son de vital
importancia para el desarrollo del disefio web y el material publicitario estos

requerimientos lo vamos a detallar de la siguiente manera.

3.3.2.1. Requerimientos Técnicos
Tabla 1. Requerimientos Técnicos

CANTIDAD ITEM DESCRIPCION
1 Computadora Laptop

Pocesador Core 17

Mouse

Tarjeta Grafica

1 Internet Velocidad de 20Mbps

1 Paquete de Adobe Adobe Illustrator, Adobe Photoshop,
Adobe Dreamweaver

1 Camara Fotografica Canon T7

1 Browser Google Chrone

3.3.2.2. Requerimientos operativos

Tabla 2. Requerimientos Operativos

e Disefiar el logo de la escuela
1 Disefiador Grafico e Realizar una linea grafica de

la pagina web
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Realizar los botos que llevara
la pagina web

Disefio de cémo se vera la
pagina  web en los
dispositivos moviles y en las
computadoras

Implementara un formulario
para sugerencias

Tendra enlaces para pagar e
inscribir a los chicos que
desean entrenar dentro de la
escuela

Realizar una investigacion de
lo que se llevara la pagina
web como es la mision la

vision entre otros

3.3.2.3. Requerimientos Econdémicos

Tabla 3. Requerimientos Econémicos

Laptop Dell
Pocesador
Computadora Core 17 $1.089 $1.089
Mouse
Tarjeta Grafica
Velocidad $33,56
Internet $167.80
20Mbps Mensual
Adobe
Paquete de $53.00
q DreamWearver $159.00
Adobe Adobe Mensual
llustrador
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3.3.3. Planificacion de desarrollo

e Photoshop
e Canon EOS
Camara
) Rebel T7 kit 1 $939.00 $939.00
Fotografica )
Premium
Disefiador e Diseflador de
_ _ 1 $16.00 $80
Grafico pagina web
Total $2434.80

Para el desarrollo de la propuesta fue necesario hacer una planificacion de las

actividades que vamos a realizar con baso para desarrollar los objetivo planteados, a

continuacion, se presenta el cronograma de actividades.

Tabla 4. Planificacion de Desarrollo

FASE 1: Planificacién del

Proyecto

SEMANA'1

Estudio previo de las
caracteristicas de la pagina.

Disefiar el boceto de la pagina.

SEMANA 2

SEMANA 3

SEMANA 4

Disefiar los bocetos del material

digital.

Recopilacion de informacion
sobre los puntos a tratar en la

pagina.

FASE 2: Desarrollo del sitio
web y la publicidad digital

SEMANA 5

Fotografia.

Realizar la edicion de las

fotografias.

SEMANA 6

SEMANA 7

SEMANA 8

Maquetacion de la pagina en
Adobe llustrador
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Desarrollo de la pagina en

Adobe Dreamweaver

Desarrollo de publicaciones

digitales

FASE 3: Implementacion SEMANA 9 | SEMANA 10 | SEMANA 11 | SEMANA 12

Creacion de la pagina web

Colocar los diferentes puntos a

tratar de la pagina.

Tamafio de las publicaciones

digitales.

Disefiar la publicidad digital.

3.3.4. Fase 1. Planificacion del Proyecto
3.3.4.1. Estudio previo de las caracteristicas de la pagina

La idea inicial de la pagina web para la Escuela de Futbol Carrera Sport es darle
una evolucion a la escuela para obtener mejores resultados en todo &mbito a tratar como,
captar mas clientes, mejorar en todo lo que es la publicidad de la escuela, darle un manejo

mas estratégico a todo en el aspecto de la publicidad.

Dentro de la pagina va estar todo relacionado al deporte de fatbol como tal, va
estar toda la historia de la escuela, va haber opciones de inscripcion y pagos en linea,
podran enterarse de las nuevas noticias de la escuela como son los partidos y entre otras

€0Sas mas.

3.3.4.2. Boceto del sitio web

El boceto de la pagina web se lo realizo en una hoja de papel bond donde
colocamos lo que iba a llevar cada pagina desde la portada hasta la pagina donde se llevara
a cabo la inscripcién de los nuevos jugadores de la escuela, donde tambien se definio la

linea grafica que colores se iban a usar en la pagina web.
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El boceto es algo donde se coloca como referencia 0 como para tener una idea de

coémo diagramarla al momento de usar los programas a ser utilizados.

3.3.4.3. Bocetos de la publicidad digital

En los bocetos de la publicidad digital o el material publicitario se va usar la
linea grafica que se decidié usar en la pagina web, que son los colores principales del

escudo que son celeste, blanco, verde y negro.

Van hacer publicidades llamativas, los bocetos de los realizo de manera manual
en una hoja papel bond para al momento de realizarla las publicaciones en el programa
de ilustrador saber dénde va ir cada imagen, las redes sociales o el logo de la escuela.

3.3.4.4. Recopilar informacion de la escuela

En este punto vamos a recolectar toda la informa precisa para poder desarrollar

ya todo lo antes mencionado.

Que es la historia de la escuela, la historia del futbol, como se imparte la
ensefianza a los jugadores, bases nutritivas, horarios de atencion y de entrenamientos,

videos realizados y fotos relacionadas con la escuela.

3.3.5. Fase 2. Desarrollo del sitio web y la publicidad digital
3.3.5.1. Fotografia

En esta parte se va a realizar la toma de fotos de la escuela para tener material
fotografico para la pagina web y el material publicitario donde seran colocadas cada foto
para determinar cada punto en la pagina tanto en la portada como en las publicaciones
como evidencia de lo que se estd realizando en cada entrenamiento de la escuela o
contando algo novedoso, mostrando las instalaciones donde actualmente estamos dando

clases.
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3.3.5.2. Edicién Fotografica

En la edicion fotografica usaremos el programa de Photoshop donde voy a
realizar la edicion de las fotos tomadas, donde se reparara la luz y el contraste de cada

foto, donde tambien se puede realizar el fotomontaje.

Se van utilizar técnicas para modificar cada foto tomadas en el lugar donde se
dan los entrenamientos, on la finalidad de darle un toque diferenciador a la foto original.

3.3.5.3. Maquetacion en Adobe Illustrator

En el programa de Adobe Ilustrador se va a realizar la maquetacion de la pagina
web y a su vez del material publicitario, donde se colocara todas las partes que realizamos
en el boceto a mano para tener una guia donde colocar cada elemento esencial en la pagina

web y el material publicitario.

Se lo realizara con el formato indicado para cada cosa que se va a realizar,
para al momento de exportar sea mas facil poder diagramar en el programa indicada para

la pagina web.

3.3.5.4. Desarrollo Web en Dreamweaver

En el programa de Dreamweaver se va desarrollar la pagina web, donde se va
desarrollar toda la maquetacion ya antes mencionada, se usara el programa porque es de

correcta usabilidad por parte de los usuarios porque garantiza una mejor diagramacion.

Para ellos hay que tomar en cuenta toda la informacidn de la escuela, el nombre
del dominio que se vaya a usar, la programacion dentro del programa, el disefio con los
colores respectivos, colocar las fotos ya tratadas en la edicidn de fotos entre otros factores

que se iran detallando mas adelante.

3.3.5.5. Disefio de publicidades digitales

El disefio de la publicidad digital se establecié bajo los mismos lineamientos ya
tratados anteriormente cuando se realizé el boceto de manera manual, se los va a realizar
en el programa de Adobe llustrador, con las medidas ya establecidas, el disefio sera

totalmente innovador y moderno con los colores que se eligieron en conjunto que son los
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colores del escudo o se va a tomar en cuenta colores modernos que se estén utilizando

actualmente.

3.3.6. Fase 3. Implementacion
3.3.6.1. Creacion de la pagina web

En este punto vamos a comenzar con la creacion de la pagina web donde se
colocaran todos los puntos ya mencionados, se utilizaran fuentes llamativas, colores
relacionados, aunque hemos dicho que se utilizaran los colores del escudo de la escuela,

pero tambien vamos a combinar un poco para que sea mas llamativo la pagina web.

3.3.6.2. Colocar los diferentes puntos a tratar de la pagina.

En este punto dentro de la pagina vamos a comenzar a poner todos los puntos que
se van a colocar en la pagina que son las paginas donde se podran inscribir, donde se
pondré una opcion donde se podra pagar en linea y tambien se pondra una cuenta bancaria
donde tambien podran hacer transferencia bancaria por si algunos padres no se sienten a

gusto con el pago en linea.

Dentro del disefio tambien se va a colocar las noticias de la escuela, las ultimas
novedades, sobre los entrenamientos como se ven entrenando con el docente, donde se
pondran todas las fotos tomadas dentro y fuera de la escuela como los partidos que se
juegan los fines de semana, también se podran todos los partidos a realizar como horario

y fechas dentro, las fotos del plantel con sus respectivos nombres y foto.

Se pondré a todo el equipo técnico cargo y profesion a realizar, obtendremos una
pagina muy llamativa, moderna y totalmente actualizada para que los padres de familia
se sientan a gusto y dentro de las publicaciones de las redes sociales pondremos momento

divertidos, entrenamientos, cuando se realice cambios de uniforme entre otras novedades.

3.3.6.3. Tamario de las publicaciones digitales.

Las imagenes en redes sociales son tan importantes porque te define

visualmente lo que mostramos por medio de una foto y hacer llegar eso a nuestros
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seguidores, por lo tanto es importante elegir con cuidado y sobre todo hay que optimizar
la funcion de la red social donde se publique.

Un error muy comun es que las imagenes en las redes sociales aparezcan
pixeladas, en Facebook y Twitter siempre comprimen las imagenes es por €so que no
escoges Twitter como red social base, mas bien nos manejamos con Instagram vy
Facebook es por eso que a continuacion detallo las medidas que utilizaremos en nuestras
redes sociales.

e Instagram

Foto de perfil: 180x180

Imagen cuadrada: 1080%1080

Imagen horizontal: 1080x566

Imagen vertical: 1080x1350

Story: 1080x1920
Video cuadrado: 1080x1080

Video vertical (ideal para IGTV): 1080%1920

e Facebook:
Foto de perfil: 180 x 180
Foto de portada: 820 x 312
Moviles: 640 x 360 (FY1)
Video Post: 1280 x 7230
Story: 1080 x 1920
Imagen de Evento: 1920 x 1080
Facebook Link: 1200 x 628
Post de foto: 1200 x 900

3.3.6.4. Disefar la publicidad digital

Para el disefio de la publicidad digital la idea fundamental fue capturar la atencion
de los padres de familia y posibles padres de familia tomando en cuenta el nicho marcado
al cual va dirigido el servicio que ofrece la Escuela de futbol Carrera Sport, partiendo de
ahi las caracteristicas que se tienen principalmente es que se mantuvieron varios disefios
donde teniamos en cuenta la esencia, legibilidad, y por ultimo que tambien es importante
es la armonia con la que vamos a disefiar la publicidad, donde tenemos que encontrar el

objectivo principal, la permanencia en la mente de las personas.
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3.4. FACTIBILIDAD DE APLICACION
3.4.1. Factibilidad administrativa

La propuesta del disefio web y la publicidad digital no afectaria los procesos
administrativos que se llevan a cabo dentro de la empresa objeto de estudio, por ende, su
aplicacion seria factible ya que es con la finalidad de la comunicacion estratégica, y los
cambios que se llevan a dar no van a modificar la estructura organizativa mas bien eso

seria un plus de la imagen actual.

3.4.2. Factibilidad Legal

El desarrollo del presente proyecto no infiere ninguna ley local o nacional, el
estudio realizado es de auditoria propia del investigador, el disefio web y la publicidad
digital es una pagina original, la investigacion fue apoyada con estudios previos, la

construccion de la pagina web se baso en ideas propias del autor.

3.4.3. Factibilidad ecoldgica

La propuesta ecologica es factible, porque la propuesta es de manera digital y no
afectaria al sistema ecologico, en cuanto a papeles de impresion y el proyecto en su

mayoria para el uso de la publicidad digital a través de redes sociales y pagina web.

3.5. FORMAS DE SEGUIMIENTO DE LA PROPUESTA

Muchos de los factores que pasa en las paginas web es que después de un tiempo
la descuidan por no tener actualizado lo que son las fotos, video o noticias de la escuela,
y hoy en dia pasa mucho porque quizas dentro de la escuela no hay una persona encargada
de la misma que se dedique de tiempo completo a renovar cada dia, cada semana, o cada
mes a renovar la pagina tanto como la web como las publicaciones de la escuela en las

redes sociales que son Instagram y Facebook.

Es por es que le propusimos al duefio de la Escuela de Fatbol Carrera Sport tener
en cuenta estos puntos que los mencione anteriormente, de mantener la pagina web y las
redes sociales actualizadas porque eso también ven mucho los clientes que cada dia se

vaya innovando las paginas o dando nuevas propuestas.
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Por eso le mencionamos que trate de tener una persona que cada dia maneje las
redes sociales que le de estrategias de innovacion para captar mas clientes, de crear video,
fotos llamativas, de que cada dia 0 mes renueve total la pagina con ideas nuevas para que

sea mas innovador.

3.6. RESULTADOS ESPERADOS EN LA APLICACION DE LA PROPUESTA

Hoy en dia estamos en una era digital sumamente avanzada donde cada una de las
escuelas de futbol tiene redes sociales y paginas web donde dan a conocer sus servicios a

través de videos, imagenes donde pueden ver transmisiones en vivo.

Establecer una pagina web y un material publicitario le permitird a la escuela
lograr un reconocimiento mas en los usuarios, la pagina web de una empresa debe reunir
todas las caracteristicas de la empresa para que se pueda proyectar en el mercado. Dada
la relevancia se observo la necesidad de crear una pagina web y un material publicitario
para la Escuela de futbol Carrera Sport como un aporte a su comunicacion estrategia, se
espera que la implementacion llegue a captar los resultados en los aspectos econémicos

y sociales.

En el ambito econdmico todos los beneficios seran evidenciados a través que la
pagina vaya teniendo mas captacion de los padres de familia ya establecidos y de futuros
clientes, gracias a esta investigacion le permitird a la escuela una posicion mas en el
mercado, y los ingresos se veran reflejados en los largo del tiempo, donde se obtendra un
reconocimiento y la permanencia de los clientes, ya que la pagina retne todas las
condiciones para lograr llegar lejos, entre esas esta la simplicidad, elegancia y armonia

en cada uno de los elementos.

De aplicarse todas estas recomendaciones de implementacion de las escuelas
establecidas en la pagina, la empresa lograra en poco tiempo un cambio radical, donde
los padres de familia, chicos y futuros clientes se sentiran identificados, esto ayudara a

generar ese sentido de pertenencia que toda escuela quisiera tener con sus clientes.
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CONCLUSIONES

La propuesta de implementar el disefio de pagina web y material publicitario para
la Escuela de Futbol Carrera Sport es una herramienta clave que va a contribuir de manera
positiva en la imagen de la institucion objeto de estudio.

El uso de las TIC"S se han convertido en un requerimiento a nivel mundial donde
toda empresa hoy en dia tiene una pagina web, tiene material publicitario, cuenta con
redes sociales establecidas y con estrategias, hoy dia la mayoria de las personas
consumimos internet, estdn conectados al internet en lo dispositivos inteligente. Por ello
se penso en la creacion de la pagina web porque a través de ella pueden manejar con mas

agilidad lo que son los registros y pagos.

Las entrevistas que se efectuaron nos permitieron en obtener informacion
fundamental de la escuela para conocer su mision, su vision asi como los principios y
aspectos que sirvieron de apoyo para la construccion de la pagina web y el material
publicitario y por medio de la encuesta se pudo ver que hay muy poco conocimiento sobre

los temas de futbol y sobre la innovacion de la escuela.
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RECOMENDACIONES

De acuerdo a los andlisis de factibilidad que tuvimos anteriormente y ya
presentados se considera que este proyecto para la escuela de fatbol es muy prometedor
por lo cual se recomienda que se aplique en totalidad esta propuesta.

Es e suma importancia que se siga todos los lineamientos ya establecidos con
anterioridad, porque es indispensable para su correcto uso y para evitar futuros errores

que vayan a llevar al fracaso de este proyecto propuesto.

Se recomienda invertir en la pagina web y el material publicitario de la escuela
para poder impulsar todo en conjunto ya que hasta al momento no se a realizado, por eso
el reconocimiento que se espera por obtener depende mucho de los medios donde se

empleen el mismo.

Convertir la pagina web de la escuela es un activo méas y a la vez tan importante
como todo lo demas, por lo que se recomienda que se asigna un presupuesto de manera
anual o quizas mensual para ver como se puede llegar a realizar la pagina y la promocion
en las redes sociales de la escuela y lograr un mantenimiento y actualizado de ambas

cosas tanto como la pagina web y las redes sociales.
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ANEXO 1. FICHA DE OBSERVACION

@ FORMACION
P Q@ siiuio Tecnolégico

Cédigo Senescyt 2258

FICHA DE OBSERVACION

DATOS INFORMATIVOS

EMPRESA: Escuela de Futbol Carrera Sport

NOMBRE DEL DUENO: Lcdo. Jorge Carrera

INVESTIGADOR: Srta. Laylin Campoverde

OBJETIVO:
Toma de caracteristicas observables dentro del lugar objeto de investigacion
N° Categoria
Informacion observada
Si No
1 Tiene definida la mision y vision X
2 Cuenta con redes sociales X
3 Cuenta con una pagina web
4 Cuentan con un community manager para el
manejo de las redes sociales
5 Maneja publicidad dentro sus redes a diario X
6 Cuenta con un departamento establecido de
publicidad
7 Estan definidos los colores se van usar en la X
pagina
8 Las tomas fotogréaficas son tomadas dentro de la X
escuela en horario de entrenamiento

Observaciones:

La escuela cuenta con colores, misién y vision, redes sociales, pero no cuenta con una
pagina web ni tampoco con un departamento establecido que pueda manejar todo con
respecto a la publicidad, porque tambien necesitan que a diario se suba contenido a
las redes sociales sobre la escuela y eso actualmente no tiene, tambien es un dato
favorable es que la fotos que se toma son dentro de la escuela durante los
entrenamiento y eso nos favorece porque son imagenes propias y no bajadas de la
web, eso va a cautivar mas porque las misma imagenes son las que van en la pagina
web.
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ANEXO 2. MODELO DE ENCUETA APLICADA

Instituto Superior Tecnologico de Formacion Profesional,
Administrativa y Comercial

Marque con una (X) su respuesta

1.- Conoce Ud. La historia del Futbol Ecuatoriano
Si()No()

2.- Conoce todas las reglas del futbol
Si() No ()
3.- ¢{Como llego a nuestra Escuela Carrera Sport?
( ) Por redes sociales
( ) Por medio de un amigo
() Otro
4.- Su hijo/ hija cuanto ha aprendido en nuestra Escuela de Futbol
() No ha aprendido nada
( ) Ha aprendido poco
( ) Ha aprendo mucho
5.- Valore el grado de satisfaccion de nuestra Escuela de Futbol
( ) Excelente
( ) Muy bueno
( ) Bueno
() Malo
6.- ¢Como valor Ud. nuestros entrenamientos?
( ) Excelente
( ) Muy bueno
( ) Bueno
( ) Malo
7.- ¢Como le parece la metodologia de ensefianza del entrenador?
( ) Excelente
( ) Muy bueno
( ) Bueno
( ) Malo

8.- ¢Conocen los horarios de entrenamiento de la escuela de futbol?
Si() No()

9.- ¢Cree Ud. que la escuela cuenta con los implementos adecuados para los
entrenamientos?
Si() No()

10.- Esta de acuerdo que la Escuela tenga una pagina web donde puedan pagar e
inscribirse de manera online

Si() No()
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11.- ;Qué desea Ud. Ver dentro de la pagina web?

12.- Esta Ud. De acuerdo que dentro de la pagina web este el contenido sobre los

entrenamientos
Si()No ()

13.- Qué contenido en base de la publicidad Ud. ¢Le gustaria ver dentro de

nuestras redes sociales?

14.- ;Cree Ud. ¢Que la escuela deba tener una pagina web?
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ANEXO 3. RESULTADOS DE LA ENCUESTA

é¢Conoce Ud. La historia del Futbol
Ecuatoriano?

HSi ENo B =

Conoce todas las reglas del futbol

6%

HSi ENo m =m
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¢Como llego a nuestra Escuela de
Futbol Carrera Sport?

M Por redes sociales M Por amigos ™ Otros =

Su hijo/hija cuanto ha aprendido en
nuestra Escuela de Futbol

0%6%

94%

B No ha aprendido nada M Ha aprendido poco M Ha aprendido mucho
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Valore el grado de satisfaccion de
nuestra Escuela de Futbol

B Excelente B Muy bueno ®Bueno [ Malo

¢Como valora usted nuestros
entrenamientos?

H Excelente MW Muybueno B Bueno M Malo

¢Qué le parece a usted la metodologia
de ensefanza del entrenador?

M Excelente W Muybueno M Bueno M Malo



Conoce los horarios de entenamientos
de la escuela de futbol

HSi ENo m ®m

Cree usted que la escuela cuenta con los
implementos adecuado para los
entrenamientos

3%

97%

HSi ENo m m

Esta de acuerdo que la escuela tenga
una pagina web donde pagar e
inscirbirse de manera online

0%

100%

HSi ENo m ®
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¢ Qué desea usted ver dentro de la pagina web?

e Ensefianza de los alumnos en la escuela

e Horarios, videos de practicas, partido de campeonato

e Toda la informacién de la escuela

e Que sea de precisay rapida

e Logos obtenidos

e Todo lo relacionado con el futbol

e Actualidad sobre la escuela

e Horarios, rutinas de ejercicios, certificaciones y actualizacién del personal
e Practicas

e Fotosy videos

Que contenido en base a la publicidad a usted ¢ Le gustaria ver dentro de nuestras

redes sociales?

e Ofertas

e Videos de entrenamientos
e Partidos

e Mini videos

e Los entrenamientos en vivo
e Nutricion

e Todo lo que realizan
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Esta usted de acuerdo que dentro de la
pagina web este el contenido sobre los
entrenamientos

HSi HENo B =

Cree usted que la escuela deba tener una
pagina web

0%

100%

HSi ENo B &m
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ANEXO 4. ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

)@ FORMACION
P @ siiuio Tecnoldgico

Cédigo Senescyt 2258

Dirigida al duefio de la Escuela de Futbol Carrera Sport con la finalidad de obtener
informacion que contribuya al desarrollo de la propuesta.

TEMA: “DISENO DE SITIO WEB Y MATERIAL PUBLICITARIO DIGITAL PARA
LA ESCUELA DE FUTBOL CARRERA SPORT DE LA CIUDAD DE GUAYAQUIL.”

ENTREVISTA: Lcdo. Jorge Carrera
PREGUNTAS:

e ;Laescuela cuenta con una mision y vision establecida?

Si la escuela tiene una misién y una vision establecida que nos permite

orientarnos mas en nuestro proyecto a futuro como consolidar una escuela formativa.

Nuestra mision es formar, orientar educar a los nifios y jovenes mediante un
programa de préacticas de fatbol como medio para para que sea mas facil el
mejoramiento y perfeccionamiento de las capacidades motrices basicas. Y nuestra
vision es ser una institucion que se identifique por su formacion en el futbol para nifios
y jévenes generando espacios de sana convivencia, y procesos de formacion integral.
e ;Cuales cree usted Que son los elementos principales que debe tener la

pagina web?
Tiene que tener Texto, Imagenes, Nombre de la escuela, Videos,

Animaciones y sonido.

e ;Como considera usted que seba manejar la pagina web?

Con material existente y actualizado, para brindar un buen servicio a la
comunidad.
e (Cree usted que es importante que la escuela tenga redes sociales y una
pagina web establecida?
Es muy importante tener una pagina web para que las personas puedan conocer
los beneficiosy el trabajo que se realiza con los chicos, y la difusion en las redes sociales

es muy importante para tener un mejor alcance de publicidad.
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e ¢ Qué colores considera usted que deba tener la pagina web?

Los colores distintivos de la escuela formativa para mantener su exclusividad.

e ;Cuél es su opinién con respecto a que la Escuela tenga su pagina web?

En mi opinion que la escuela tenga su propia pagina web, es sefial de identidad
propia en la cual se puede dar un mejor servicio y presentacion de lo que se esta

ofertando con sus respectivos contenidos sobre quienes somos.
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ANEXO 5. ENTREVISTA #2

)@ FORMACION
P @ siiuio Tecnoldgico

Cédigo Senescyt 2258

Dirigida al duefio de la Escuela de Futbol Carrera Sport con la finalidad de obtener

informacion que contribuya al desarrollo de la propuesta.

TEMA: “DISENO DE SITIO WEB Y MATERIAL PUBLICITARIO DIGITAL

PARA LA ESCUELA DE FUTBOL CARRERA SPORT DE LA CIUDAD DE
GUAYAQUIL.”

ENTREVISTADO: SR. VICENTE ORTIZ
PREGUNTAS:

Tiene usted conocimiento sobre la mision y la vision de la Escuela de Futbol

Si, no a fondo, pero conozco.

¢Cuales cree usted Que son los elementos principales que debe tener la pagina
web?

Nombre de la escuela, direccion precisa, fotos, videos.

¢Como considera usted que deba manejar la pagina web?

Siempre debe estar actualizada.

¢Cree usted que es importante que la escuela tenga redes sociales y una pagina
web establecida?

Si.
¢ Qué opciones deba tener la pagina web?

Videos de practica y de juegos, entrevistas a los chicos y a los familiares, fotos

de las instalaciones.

¢ Cual es su opinidn con respecto a que la Escuela tenga su pagina web?

Que actualmente es muy necesario tener una pagina web, ya que es la

herramienta que usan muchas personas para acceder a un servicio o consumo de algo.

63



ANEXO 6: ENTREVISTA #3

D@ FORMACION
B @ siiuio Tecnolégico

Cédigo Senescyt 2258

Dirigida al duefio de la Escuela de Futbol Carrera Sport con la finalidad de obtener
informacion que contribuya al desarrollo de la propuesta.

TEMA: “DISENO DE SITIO WEB Y MATERIAL PUBLICITARIO DIGITAL
PARA LA ESCUELA DE FUTBOL CARRERA SPORT DE LA CIUDAD DE
GUAYAQUIL.”

ENTREVISTADO: SRA. ROXANA PUMAGUALLI
PREGUNTAS:

e Tiene usted conocimiento sobre la mision y la vision de la Escuela de Futbol

No.

e ;Cuales cree usted Que son los elementos principales que debe tener la pagina
web?

Informacion importante sobre los conocimientos impartidos en la escuela,

videos de practicas y de mas.

e ;CoOmo considera usted que deba manejar la pagina web?

Debe manejarse de manera oportuna y siempre actualizada para tener

informacion precisa

e ;Cree usted que es importante que la escuela tenga redes sociales y una pagina
web establecida?

Claro es muy importante, ya que es la metodologia que se usa en la actualidad

para darse a conocer y ofrecer servicios

e ;Qué opciones deba tener la pagina web?

Reproduccién de videos de practica, costos de inscripcion y de uniformes,

direccién de la cancha y Google map para poder llegar sin problemas

e ;Cual es su opinion con respecto a que la Escuela tenga su pagina web?

Que es muy necesario para su continuidad.
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ANEXO 7: BOCETO DE LA PAGINA WEB
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ANEXO 8: MAQUETACION DE LA PAGINA WEB

Aschivo Objeto

BB e ¢ i~ [ | [ woone

oagina web.al al 25% (RGB/Previsualizacién de GPU)
B Muestras

Trazo
U] Estilos graficos
Mesas de trabajo
Eninces
) Libraries

Copas

\  Gula de color

Temas de color
Apartienca
1 TVrensformar

y Transparencia

Degradado

Carscter
Color
Parrafo

OpenType
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ANEXO 9: PUBLICIDAD DE LA ESCUELA

A
INSCRIPC"IOWSAABYERTAS

MARTES Y JUEVES
16:30 A 18:30

AUSPICIANTE OFICIAL

S

PICANTERIA FREDDY
8VA GRAL. GOMEZ

-INICIA EL LUNES 11 DE FEBRERO DEL 2019 © 0990219839

-HORARIOS: LUNES - MIERCOLES Y VIERNES f o
s CARRERA SPORT
-UBICACION: 6 DE MARZO Y BOLIVIA (CANCHA SINTETICA)

Les deseamos un
Prospero Ano Nuevo

CARRERA
SPORT <

..-*-

-INICIA EL LUNES 11 DE FEBRERO DEL 2019 @ 0990219839
-HORARIOS: LUNES - MIERCOLES Y VIERNES f
-UBICACION: 6 DE MARZO Y BOLIVIA (CANCHA SINTETICA)  CARRERA SPORT

y . Lo . ~
HORARIO ~ ’
DE MARTES Y JUEVES W
16:30 A 17:30
EDADES :
5 ANOS A 8 ANOS

17:30 A 18:30
EDADES
9 ANOS EN ADELANTE

€)® CARRERA SPORT « (® 090219839
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Formativo

‘ C {
3 ¥ N o o UM ﬁ
6 de marzo y bolivia "
(cancha sintetica) . -
0990219839 ""‘/
Carrera Sport

CARRERA
Carrera Sport SPORT
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ANEXO 10: REDES SOCIALES DE LA ESCUELA

INSTAGRAM

FACEBOOK

< carrerasporting A

@ 164

CARRERA
WPORT,

Carrera Sport

futbol esta c

Ven insc

Te especamos!| (P @

6 de olivia, Guayaqull, Ecuador

Ilcdesigngye, karocarrera y 13 mds siguen esta cuen
Ver traduccion

Carrera Sporting Club
Siguiendo v Mensaje

ESCUELA FORMATIVA Y PROFESIONAL DE
FUTBOL CARRERA SPORTING CLUB,
FORMAMOS PROFESIONALES

% Vive en Guayaquil

© De Guayaquil

« Ver la informacién de Carrera

& B g B

[
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ANEXO 11: DISENO DEL SITIO WEB

INICIO NOTICIAS  PLANTEL REDES CONTACTO

SOCIALES

& v

o
{((p)"} PICANTERIA FREDDY
X[/ " eva GRAL. Gomez

e REDES ‘
INICIO NOTICIAS  PLANTEL ~ REDES — conTacTo l‘.

'-‘r ® ,-m

W

ALEXANDER MARLON » OSWALDO W JESUS
CARRERA ALAY | BUSTAMANTE § YELA

EDAD: 5 afios M €oaD: 7 aios | £0AD: 8 afios EDAD: 7 afios
B POSICION: | POSICION: POSICION: POSICION:
S DELANTERO DEFENSA CENTRAL B MEDIO CAMPO Y DEFENZA LATERAL
s DELANTERO DERECHO

P=0D0O0OmM-HA>0N
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INICIO NOTICIAS  PLANTEL REDES
SOCIALES

ALEXANDER
CARRERA

EDAD: 5 afios
POSICION:
DELANTERO

MARLON
ALAY

EDAD: 7 afios
POSICION:

INICIO NOTICIAS  PLANTEL REDES

SOCIALES

CONTACTO

2

OSWALDO
BUSTAMANTE

EDAD: B afios

POSICION:

MEDIO CAMPO Y
§ DELANTERO

CONTACTO

YELA

EDAD: 7 afios
POSICION:
DEFENZA LATERAL

M DERECHO

b

NOMBRES:
APELLIDOS:

EMAIL:
CONTASENA:

| oia: SN MES: |

CONFIRMAR CONTASENA:

CEDULA: NUMERO CELULAR:

CIUDAD:

REGISTRAR

INICIAR SESION

o * |
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REDES
INICIO NOTICIAS  PLANTEL SOCIALES CONTACTO

-

LCDO. JORGE
CARRERA

DIRECTO DE LA ESCUNLA

Duefio de la escuela de futbol por lo
cual lleva el mismo nombre, encargado

TNGLO. LAYLIN
CAMPOVERDE

AREA ADMINISTRATIVA

Encargada del area administrativa de la
escuela de futbol de la parte inscripciones
y los pagos que realizan los padres

de los entrenamientos de los chicos y de famillia, y tambien de la parte

qye RS Vaz vay’an evoluc;onand_o dia a publicitaria de la escuela como son las

dia para que mejoren y de organizar los redes sociales y grabar los entrenamientos
partidos de cada fin de semana. de los chicos en sus respectivos horarios.

REDES
INICIO NOTICIAS ~ PLANTEL  _“-- "2 CONTACTO m
F — EE—— e E——

REDES SE@VNLES

&




INICIO

INICIO

REDES
NOTICIAS PLANTEL SOCIALES CONTACTO

PayPal

CORREO ELECTRONICO:

CONTRASENA:

REDES
NOTICIAS  PLANTEL SOCIALES CONTACTO

Ficha de inscripcién

Nombres
Apellidos

Edad
Direccion

Correo

Nombre del papa
Nombre de mama
Telefono
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o 6 DE MARZO Y BOLIVIA (CANCHA SINTETICA)

u @ +593-99021-9839

“‘ - carrerasport@gmail.com
g L. - -

<
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