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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA

CARRERA: Tecnologia Superior En Marketing ASIGNATURA: Redaccion Publicitaria

UNIDAD 1: Conceptos generales de Redaccion Publicitaria

TITULO DE LA CLASE PRACTICA: Evaluacion critica de los elementos de la comunicacion
publicitaria.

OBJETIVO: Desarrollar la capacidad de redactar y crear conceptos publicitarios de forma
creativa e innovadora.

TIEMPO DE DURACION: 10

1. FUNDAMENTOS:

La clase practica fomenta el desarrollo del pensamiento critico y creativo en la
evaluacion de elementos de la comunicacion publicitaria. A través de un informe
escrito, los estudiantes analizaran herramientas y perfiles del redactor publicitario,
fortaleciendo habilidades para conceptualizar y estructurar mensajes efectivos.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:
- Desarrollar actividades practicas (Informe escrito) evaluando los diferentes
elementos de la comunicacion publicitaria, a través de un pensamiento critico y
utilizando los diferentes recursos propuestos para la materia.

3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento: Los estudiantes desarrollaran analisis critico y
razonamiento creativo para evaluar y conceptualizar los elementos clave de la
comunicacion publicitaria.

Destrezas sensoriales: Identificaran recursos visuales y textuales en piezas publicitarias,
evaluando su efectividad y coherencia en el mensaje.

Destrezas motoras: Redactaran un informe estructurado, aplicando técnicas de escritura
profesional y herramientas creativas propias del redactor publicitario.

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

La evaluacion del aprendizaje estara orientada a valorar la capacidad del estudiante
para analizar y evaluar los diferentes elementos de la comunicacién publicitaria
mediante un informe escrito. Se considerara el cumplimiento de las indicaciones dadas,
como la estructura adecuada del informe (introduccion, desarrollo, conclusiones y
referencias), la claridad en la redaccion y la organizacion de ideas.

Asimismo, se evaluara la precision en la aplicacion de conceptos como el perfil del
redactor publicitario, el uso de herramientas creativas y los pasos para desarrollar un
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concepto publicitario.

Los instrumentos de evaluacidn, como cuestionarios, ejercicios practicos vy
presentaciones orales, deberan reflejar un pensamiento critico y creativo, evidenciando
un dominio integral del contenido. Finalmente, se valorara la capacidad del estudiante
para comunicar sus ideas de manera profesional, aplicando técnicas propias de la
disciplina publicitaria.

5. PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Se recomienda al estudiante revisar previamente los conceptos clave de Ia
comunicaciéon publicitaria, como el perfil del redactor publicitario, sus herramientas y el
proceso creativo para desarrollar un concepto publicitario.

Es indispensable consultar el texto basico de la asignatura, disponible en la plataforma
Classroom, y complementar su estudio con la bibliografia recomendada, asegurandose
de comprender las directrices y objetivos del ejercicio practico.

El estudiante debera realizar una busqueda exhaustiva de informacion en fuentes
confiables, preferentemente académicas, para profundizar en temas como la redaccion
publicitaria, las herramientas creativas y los pasos para comenzar un concepto
publicitario.

Se sugiere organizar la informacién mediante un esquema preliminar que contemple las
secciones principales del informe: introduccién, analisis de los elementos de la
comunicacion publicitaria, evaluacion critica y conclusiones.

Ademas, se recomienda practicar la redaccion de parrafos claros y concisos, aplicando
técnicas de escritura publicitaria, y realizar una lectura critica de informes similares para
familiarizarse con el formato y estilo requeridos.

Estas actividades previas permitiran al estudiante desarrollar un pensamiento critico y
creativo, participar activamente en la clase practica y elaborar un informe fundamentado
y estructurado.

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:

- Seleccion del tema publicitario:
- Identificar un aspecto relevante relacionado con la comunicacion
publicitaria, como el perfil del redactor creativo, las herramientas utilizadas o el
desarrollo de un concepto publicitario. Asegurarse de que el tema sea pertinente
para la practica y los objetivos establecidos.

- Busqueda y recopilaciéon de informacién:
- Investigar en fuentes confiables, como libros especializados, articulos
académicos y ejemplos de campafas publicitarias, para reunir informacion
actualizada sobre los elementos de la redaccion publicitaria y su contexto.
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- Organizacién del contenido:
- Elaborar un esquema que contemple las secciones principales del informe:
introduccién, analisis de los elementos publicitarios, evaluacién critica de los
recursos utilizados y conclusiones. Incluir subtemas como las herramientas del
redactor y los pasos para conceptualizar ideas publicitarias.

- Analisis critico y creativo:
- Examinar los elementos de la comunicacion publicitaria seleccionados,
evaluando su efectividad y pertinencia, y aplicando un enfoque critico y creativo
para identificar mejoras o innovaciones posibles.

- Redaccioén inicial del informe:
- Escribir un primer borrador del informe siguiendo las Normas APA,
asegurandose de incluir citas y referencias correctas, y manteniendo un estilo
claro y profesional que integre los analisis realizados.

- Revisidn y ajustes:
- Revisar el borrador para corregir errores gramaticales, de formato y de
contenido. Evaluar la claridad de las ideas y su coherencia con los objetivos del
ejercicio, realizando ajustes segun las observaciones del docente o compafieros.

- Preparacion para la presentacion:
- Disenar una presentacion visual que resuma los puntos clave del informe,
utilizando recursos graficos y ejemplos para ilustrar los conceptos y evaluaciones
realizadas.

- Entregay exposicion final:
- Presentar el informe escrito junto con la exposicion oral, argumentando las
evaluaciones realizadas sobre los elementos de la comunicacion publicitaria y
demostrando un pensamiento critico y creativo fundamentado. Cumplir con los
requisitos de formato y plazos establecidos.

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula debe contar con condiciones adecuadas de ventilacién, iluminacidon y espacio
para la realizacion de actividades dinamicas. Se debera identificar y minimizar riesgos
potenciales, como obstaculos o mobiliario inadecuado, que puedan interferir con la

movilidad o la interaccion grupal.

— Supervision:

El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye

brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion
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de las estrategias educativas disefadas por los estudiantes.

- Protocolos de interaccion:

Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidén continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacion asertiva y la prevencién de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.

- Materiales y recursos:

El uso de materiales educativos o tecnologicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados

de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.

- Salud y bienestar:
Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencién por malestar o algun incidente, se activaran

los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable

8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)

Durante el desarrollo de la asignatura Redaccion Publicitaria, los estudiantes
fortaleceran su capacidad para trabajar en equipo y resolver problemas relacionados
con la creacién de mensajes publicitarios. Se fomentaran valores como el respeto, la
responsabilidad y la ética profesional en el desarrollo de piezas creativas para distintos
medios.

9. CONCLUSIONES:

Al finalizar la clase practica, los estudiantes identificaran los diferentes elementos de la
comunicacion publicitaria, analizaran su impacto en la efectividad del mensaje y
evaluaran su pertinencia utilizando un enfoque critico. Desarrollaran habilidades para
conceptualizar mensajes creativos, aplicando técnicas propias de la redaccién
publicitaria y demostraran su capacidad para estructurar un informe escrito que refleje
un analisis detallado y fundamentado.

Ademas, fortaleceran su pensamiento critico y creativo al proponer mejoras en los
elementos evaluados, aplicaran herramientas del redactor publicitario en sus analisis y
comunicaran sus hallazgos de manera profesional. Esto les permitird conectar los
conocimientos teodricos con aplicaciones practicas, logrando un dominio integral de los
conceptos abordados y su relacidén con la practica publicitaria.

10. RECOMENDACIONES:

Se recomienda a los estudiantes continuar profundizando en los elementos de la
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comunicacion publicitaria mediante el analisis de campafas reales, identificando los
aspectos que contribuyen a la efectividad del mensaje y proponiendo mejoras creativas.
Es fundamental practicar la conceptualizacion de mensajes, utilizando herramientas del
redactor publicitario para estructurar ideas claras y persuasivas.

Asimismo, se sugiere reforzar las habilidades de redaccion profesional, asegurando que
los informes escritos sean coherentes, bien organizados y fundamentados en analisis
criticos. Revisar ejemplos destacados de redaccion publicitaria y participar en
actividades grupales de discusion permitira enriquecer las perspectivas creativas y
criticas.

Finalmente, se invita a los estudiantes a reflexionar sobre la conexion entre los
conceptos tedricos y su aplicacidn practica, utilizando ejercicios de simulacion para
perfeccionar la presentacion de sus hallazgos. La integracién de estas recomendaciones
fortalecera su capacidad para abordar desafios publicitarios con un enfoque estratégico
y creativo.
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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA

CARRERA: Tecnologia Superior En Marketing ASIGNATURA: Redaccioén Publicitaria

UNIDAD 2: Redaccién en un texto

TiITULO DE LA CLASE PRACTICA: Creacién de un afiche publicitario deportivo: analisis e
identificacion de sus elementos clave.

OBJETIVO: Examinar una estructura creativa en la redaccion de un texto en base de la
informacion de acuerdo a su actividad empresarial

TIEMPO DE DURACION: 10

1. FUNDAMENTOS:

La clase practica fomenta el analisis y disefio de afiches publicitarios, en este caso
deportivos, desarrollando habilidades para identificar y aplicar elementos clave como
titulares, subtitulos, cuerpo de texto y slogans. Esta actividad fortalece la creatividad
y precision en la comunicacion visual, integrando conceptos tedricos con aplicaciones
practicas en contextos publicitarios profesionales.

2. OBJETIVOS A ALCANZAR:
- Desarrollar un afiche publicitario para revista deportiva analizando e identificando

cada uno de sus elementos.

3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento: Los estudiantes desarrollaran analisis critico y
razonamiento creativo para identificar, estructurar y relacionar los elementos de un afiche
publicitario deportivo.

Destrezas sensoriales: Evaluaran la coherencia visual y textual del afiche, identificando
el impacto de los titulares, subtitulos y graficos.

Destrezas motoras: Disefiaran y redactaran afiches publicitarios, integrando elementos
visuales y textuales con precision y creatividad.

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

La evaluacion del aprendizaje estara orientada a valorar la capacidad del estudiante
para disefiar y desarrollar un afiche publicitario deportivo, identificando y aplicando los
elementos clave como titulares, subtitulos, cuerpo de texto, graficos y slogans. Se
considerara el cumplimiento de las indicaciones, incluyendo la organizacion estructurada
del proyecto (introduccion, analisis, disefio y conclusiones), la claridad en la redaccion, y
la coherencia en la integracion de los elementos.

Asimismo, se evaluara la creatividad y precision en la aplicacion de enfoques para
titulares, subtitulos y slogans, considerando su relacion con la grafica y el mensaje del
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afiche. Los instrumentos de evaluacion, como cuestionarios, ejercicios practicos y
presentaciones orales, deberan reflejar un pensamiento critico y creativo, evidenciando
el dominio de las técnicas y conceptos publicitarios. Finalmente, se valorara la
profesionalidad en la presentacion del disefio y el uso adecuado de recursos visuales,
demostrando habilidades metodolégicas y comunicativas aplicadas al contexto
publicitario.

5. PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Se recomienda al estudiante realizar una revision detallada de los elementos
fundamentales de un afiche publicitario, como titulares, subtitulos, cuerpo de texto,
slogans y su relacién con la gréfica.

Es indispensable consultar el texto basico de la asignatura disponible en la plataforma
Classroom, y complementar este material con bibliografia recomendada para
profundizar en conceptos clave y ejemplos practicos.

El estudiante debera investigar fuentes confiables que aborden la creacion y disefo de
afiches publicitarios en revistas deportivas, enfocandose en las bases para redactar
titulares y subtitulos, los enfoques creativos aplicables, y las reglas basicas para
desarrollar slogans efectivos.

Es aconsejable organizar la informacion recopilada mediante un esquema que
contemple las partes del afiche, sus interrelaciones y los aspectos a evaluar.

Ademas, se sugiere practicar la redaccion de titulares y subtitulos claros y atractivos,
junto con la elaboracibn de slogans alineados con las tematicas deportivas,
incorporando métricas y conceptos creativos.

Revisar ejemplos de afiches similares permitira familiarizarse con el formato y estilo
esperado, facilitando la elaboracion de un disefio publicitario que cumpla con los
objetivos del ejercicio practico. Estas actividades preparatorias aseguraron que el
estudiante participara activamente en la clase practica, demostrando habilidades
analiticas y creativas.

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:

- Seleccion del tema publicitario:
- Elegir una tematica deportiva especifica para el afiche, como un evento,
producto o marca, asegurandose de que sea relevante y atractiva para el publico
objetivo de una revista deportiva.

- Busqueda y recopilaciéon de informacién:
- Investigar en fuentes confiables sobre las mejores practicas en la creacién
de titulares, subtitulos, cuerpo de texto y slogans, revisando ejemplos de afiches
publicitarios deportivos para inspirarse y comprender su estructura y diseio.

- Andlisis de los elementos publicitarios:
- Identificar las partes principales de un anuncio, evaluando cémo titulares,
subtitulos y slogans se relacionan con la gréafica y el cuerpo de texto para
comunicar un mensaje claro y atractivo.
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- Organizacién del contenido:
- Elaborar un esquema que contemple los elementos del afiche publicitario:
disefio visual, redaccidon de textos y alineacion grafica, considerando la
coherencia entre cada uno de ellos.

- Disefo preliminar del afiche:
- Crear un borrador del afiche integrando los conceptos aprendidos,
enfocandose en la claridad y el impacto visual. Incluir titulares y subtitulos
relevantes, un cuerpo de texto breve y un slogan creativo alineado con la
tematica.

- Revisién y ajustes:
- Evaluar el disefio preliminar para identificar posibles mejoras en la
estructura, estilo y mensaje del afiche. Realizar ajustes segun las observaciones
del docente o compafieros de clase.

- Preparacion para la presentacion:
- Disenar una breve exposicion que explique las decisiones creativas detras
del afiche, destacando el analisis y la integracion de los elementos publicitarios
utilizados.

- Entregay presentacion final:
- Presentar el afiche publicitario terminado, justificando el uso de los
elementos y técnicas seleccionadas. Acompafiar la entrega con la exposicidon
oral, demostrando un dominio integral del proceso de diseio publicitario en el
contexto deportivo.

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula debe contar con condiciones adecuadas de ventilacion, iluminacion y espacio
para la realizacion de actividades dinamicas. Se debera identificar y minimizar riesgos
potenciales, como obstaculos o mobiliario inadecuado, que puedan interferir con la

movilidad o la interaccion grupal.

— Supervision:

El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye
brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion

de las estrategias educativas disefadas por los estudiantes.
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- Protocolos de interaccién:

Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidén continua, se promovera el
respeto mutuo, la comunicacién asertiva y la prevencién de conductas que puedan
generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.

- Materiales y recursos:

El uso de materiales educativos o tecnolégicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados
de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.

- Salud y bienestar:

Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencion por malestar o algun incidente, se activaran

los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable

8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)

Durante el desarrollo de la asignatura Redaccion Publicitaria, los estudiantes
fortaleceran su capacidad para trabajar en equipo y resolver problemas relacionados
con la creacién de mensajes publicitarios. Se fomentaran valores como el respeto, la
responsabilidad y la ética profesional en el desarrollo de piezas creativas para distintos
medios.

9. CONCLUSIONES:

Al finalizar la clase practica, los estudiantes identificaran y analizaran los elementos
clave que conforman un afiche publicitario, como titulares, subtitulos, cuerpo de texto,
grafica y slogans, comprendiendo su funcion e interrelacién en la comunicacion visual.

Disefiaran un afiche publicitario deportivo aplicando técnicas de redaccion creativa y
conceptos de disefio, asegurandose de transmitir mensajes claros y atractivos. Ademas,
evaluaran la coherencia y efectividad de los elementos seleccionados, proponiendo
mejoras en funcion del publico objetivo y del propdsito del mensaje.

Finalmente, fortaleceran su capacidad para integrar conocimientos tedricos con
aplicaciones practicas, desarrollaran habilidades criticas y creativas para la produccion
de materiales publicitarios y demostraran un dominio integral en la creacién de afiches
efectivos, preparados para contextos reales del ambito publicitario.

10.

RECOMENDACIONES:

Se recomienda a los estudiantes continuar explorando ejemplos de afiches publicitarios
destacados, analizando como los elementos visuales y textuales se combinan para
transmitir mensajes efectivos. Practicar la creacion de titulares y slogans adaptados a
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diferentes contextos deportivos permitira mejorar la creatividad y precision en la
redaccion.

Ademas, es importante reforzar las habilidades de disefio grafico mediante el uso de
herramientas digitales o manuales, experimentando con colores, tipografias y
composiciones para lograr un impacto visual adecuado. Participar en discusiones
grupales sobre las decisiones creativas facilitara la identificacion de areas de mejora y
enriquece las perspectivas individuales.

Finalmente, se sugiere reflexionar sobre la conexidén entre los objetivos del afiche y el
publico objetivo, ajustando los elementos para garantizar relevancia y efectividad. Este
enfoque practico y reflexivo fortalecera las habilidades analiticas y creativas necesarias
para abordar retos reales en la comunicacién publicitaria.
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GUIA DE CLASES PRACTICA DE LA ASIGNATURA

CARRERA: Tecnologia Superior En Marketing ASIGNATURA: Redaccién Publicitaria

UNIDAD 3: Cuias, Jingles y otras versiones de Publicidad Radial

TITULO DE LA CLASE PRACTICA: Creacion de un jingle publicitario y cufia radial con su
guidén técnico estructurado.

OBJETIVO: Describir los diferentes tipos de lenguaje de acuerdo al target.

TIEMPO DE DURACION: 10

3. FUNDAMENTOS:

La clase practica fomenta la creatividad y habilidades técnicas en la produccion
publicitaria, permitiendo a los estudiantes disefiar jingles y cuias radiales efectivas. A
través del desarrollo de guiones técnicos y el uso del lenguaje radiofénico, se
fortalece la capacidad de transmitir mensajes persuasivos y emocionales, conectando
teoria y practica en un entorno publicitario realista.

4. OBJETIVOS A ALCANZAR:
- Desarrollar un ejercicio practico elaborando un jingle publicitario y cufa radial, con
Su respectivo guion técnico.

3. BREVE DESCRIPCION DE LAS CAPACIDADES PRACTICAS A DESARROLLAR:

Habilidades de pensamiento: Los estudiantes desarrollaran razonamiento creativo y
analitico para estructurar mensajes publicitarios efectivos en jingles y cufias radiales..

Destrezas sensoriales: Identificaran tonalidades, ritmos y efectos sonoros que refuercen
la transmision emocional y persuasiva del mensaje.

Destrezas motoras: Redactaran guiones técnicos y ajustaran elementos sonoros,
coordinando texto, ritmo y efectos en una producciéon coherente.

4. EVALUACION DEL APRENDIZAJE:

La evaluacion del aprendizaje estara orientada a valorar la creatividad y precision
técnica de los estudiantes en la elaboracion de un jingle publicitario y una cuia radial,
junto con su respectivo guion técnico. Se considerara el cumplimiento de las
indicaciones establecidas, incluyendo la estructura adecuada del guién (introduccion,
desarrollo y cierre), la integraciéon de elementos sonoros y la coherencia en la
transmision del mensaje.

Ademas, se evaluara la capacidad del estudiante para aplicar conceptos clave del
lenguaje radiofénico, como la estructura de la cuia, el uso expresivo del sonido y la
relacion entre ritmo y emociones en el jingle. Los instrumentos de evaluacion, como
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cuestionarios, ejercicios practicos y proyectos finales, deberan evidenciar el dominio
técnico y conceptual, asi como la habilidad para conectar los elementos tedricos con
aplicaciones practicas en la produccion radial.

Finalmente, se valorara la originalidad y efectividad en la comunicacion del mensaje
publicitario, asi como la profesionalidad en la presentacién del proyecto, demostrando
competencias en escritura de guiones, disefio sonoro y manejo de recursos creativos en
el contexto de la publicidad radiofdnica.

5. PREPARACION PREVIA DEL ESTUDIANTE:

Para una preparacion adecuada, se recomienda al estudiante seleccionar un tema
relevante relacionado con el mensaje publicitario que desea transmitir mediante el jingle
y la cuia radial. Este tema debe ser pertinente al contexto de la actividad y atractivo
para el publico objetivo. Es esencial realizar una busqueda exhaustiva de ejemplos
destacados en el ambito publicitario radiofénico, enfocandose en la estructura de cuias
y el disefio de jingles efectivos.

El estudiante debera revisar el material basico de la asignatura, disponible en la
plataforma Classroom, y consultar bibliografia complementaria que profundice en el
concepto y la estructura de las cufias, las técnicas de redaccion de guiones y el uso del
sonido como medio de expresion emocional. También se sugiere estudiar ejemplos
practicos para identificar como se combinan los elementos sonoros, ritmicos y textuales
en un mensaje cohesivo.

Ademas, es fundamental que el estudiante practique la redaccion de guiones técnicos,
asegurandose de incluir las indicaciones necesarias para la grabacion y edicion del
jingle y la cufia. Organizar las ideas en un esquema que contemple las partes del
mensaje, el tono emocional, y los efectos sonoros facilitara la creacion de un producto
publicitario bien estructurado. Esta preparacion garantizara una participacion activa y
fundamentada en la clase practica.

6. PROCEDIMIENTOS A EMPLEAR:

- Seleccion del mensaje publicitario:
- Identificar un tema o producto relevante para el jingle y la cuia radial,
asegurandose de que sea atractivo y pertinente para el publico objetivo.

- Busqueda y recopilaciéon de informacién:
- Investigar ejemplos de jingles y cufias publicitarias, prestando atencion a la
estructura, el tono y los elementos sonoros utilizados. Revisar fuentes confiables
sobre técnicas de redaccion de guiones y lenguaje radiofénico.

- Organizacién del contenido:
- Elaborar un esquema que contemple los elementos principales de la cufa
y el jingle: introduccién, desarrollo y cierre. Incluir las instrucciones técnicas para
la grabacion y edicion en el guion.
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- Diseno inicial del jingle y la cuha:
- Crear un borrador del guion técnico, detallando los textos, los efectos de
sonido, las pausas y los ritmos. Integrar el uso del sonido para expresar
emociones y reforzar el mensaje publicitario.

- Redaccién y ajustes:
- Redactar el guién técnico del jingle y la cufia, cuidando la claridad, la
coherencia y la creatividad del mensaje. Revisar el borrador para corregir errores
y mejorar la integracién de los elementos sonoros y textuales.

- Grabacion y edicién:
- Utilizar herramientas de audio para grabar y editar el jingle y la cufia,
asegurandose de que el sonido refleje adecuadamente las emociones y el
impacto deseado.

- Revision del producto final:
- Escuchar y evaluar el jingle y la cufa terminados, identificando posibles
mejoras en la calidad del audio, la sincronizacion y la claridad del mensaje.

- Presentacion final:
- Exponer el jingle y la cufia al grupo, justificando las decisiones creativas y
técnicas tomadas durante el desarrollo del proyecto. Entregar el guion técnico
junto con el producto grabado, cumpliendo con los requisitos establecidos.

7. NORMAS DE SEGURIDAD:

- Ambiente seguro:

Es fundamental garantizar un entorno seguro y ordenado para la clase practica. El
aula debe contar con condiciones adecuadas de ventilacion, iluminacion y espacio
para la realizacion de actividades dinamicas. Se debera identificar y minimizar riesgos
potenciales, como obstaculos o mobiliario inadecuado, que puedan interferir con la

movilidad o la interaccion grupal.

- Supervision:

El docente debera supervisar todas las actividades practicas para asegurar que se
desarrollen de manera segura y conforme a las normas establecidas. Esto incluye
brindar orientacion oportuna, resolver dudas y garantizar la correcta implementacion

de las estrategias educativas disefiadas por los estudiantes.

- Protocolos de interaccion:

Dado que la clase requiere trabajo en equipo e interaccidon continua, se promovera el

respeto mutuo, la comunicacidén asertiva y la prevencion de conductas que puedan
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generar conflictos. Se estableceran reglas claras para garantizar un ambiente
inclusivo y colaborativo.

= Materiales y recursos:

El uso de materiales educativos o tecnolégicos debera realizarse bajo la supervision
del docente. Los estudiantes deberan asegurarse de que los recursos sean utilizados
de forma adecuada y en condiciones que eviten accidentes o dafios.

- Salud y bienestar:

Se promovera la atencion a la salud fisica y emocional de los participantes. En caso
de que un estudiante requiera atencién por malestar o algun incidente, se activaran

los protocolos correspondientes y se notificara de inmediato al personal responsable

8. FORMACION EN VALORES Y DESARROLLO DE HABILIDADES BLANDAS. (Revisar
PEA)

Durante el desarrollo de la asignatura Redaccion Publicitaria, los estudiantes
fortaleceran su capacidad para trabajar en equipo y resolver problemas relacionados
con la creacién de mensajes publicitarios. Se fomentaran valores como el respeto, la
responsabilidad y la ética profesional en el desarrollo de piezas creativas para distintos
medios.

9. CONCLUSIONES:

Al finalizar la clase practica, los estudiantes identificaran los principios clave del lenguaje
radiofénico, analizaran la estructura y los elementos esenciales de un jingle publicitario y
una cufa radial, y comprenderan su funcion en la comunicacién persuasiva.

Disefaran y produciran mensajes publicitarios efectivos, integrando creatividad y técnica
en la redaccion de guiones y el manejo de elementos sonoros. Ademas, evaluaran la
calidad y coherencia de sus producciones, propondran ajustes basados en la
retroalimentacioén recibida y fortaleceran sus habilidades para transmitir mensajes claros
y atractivos a través del medio radiofonico.

Finalmente, desarrollaran competencias practicas para conectar los conocimientos
tedricos con aplicaciones reales en el ambito publicitario, demostrando un dominio
integral en la creacion de contenidos adaptados a formatos radiales.

10.

RECOMENDACIONES:

Se recomienda a los estudiantes continuar explorando ejemplos de jingles y cufias
radiales exitosas, analizando cdmo se integran los elementos sonoros y textuales para
lograr mensajes persuasivos. Practicar la redaccion de guiones en diferentes contextos
publicitarios les permitira afianzar la claridad y creatividad en su comunicacion.

Ademas, se sugiere experimentar con herramientas de edicion de audio, perfeccionando
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habilidades técnicas y ajustando detalles como ritmo, tono y efectos sonoros. Participar
en sesiones de retroalimentacion colaborativa ayudara a identificar areas de mejoray a
enriquecer el proceso creativo con perspectivas diversas.

Finalmente, es importante que los estudiantes reflexionen sobre como los principios
aprendidos pueden aplicarse a situaciones reales, ajustandose a las necesidades del
publico objetivo y del mercado. Este enfoque fortalecera su capacidad para producir
contenidos publicitarios de calidad, alineados con los objetivos de comunicacion y las
expectativas profesionales del medio radiofonico.




