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RESUMEN

Se gestionara la realizacion del contenido visual comercial para la microempresa
“EA creativo”, dedicada a la sublimacién y estampados del Sefior. Eddy Astaiza G. por
ejemplo el disefio de la publicidad de sus redes sociales como son: Instagram, Facebook
y WhatsApp, en post de estados como en el feed o biografia y historias de sus diferentes
cuentas. Se realizara el trabajo fotografico y edicion, realizacion de videos y edicidn
promocionando sus productos, servicios y promociones aplicando los conocimientos en
la carrera de Disefio Grafico y multimedia, utilizando software de disefio y Edicion
como: Adobe llustrator:Programa de vectores para elaborar composiciones gréficas con
textos y formas colores, Adobe Photoshop: para el tratamiento y composicién de tonos
de las fotografias recortes y montajes ,After Effects: que permite crear movimiento de
tipografia, animacion personajes o graficos y agregar sonido. Para que la microempresa
“EA creativo” tenga crecimiento digital, Ilegar al publico joven y en general mejorar su

estética publicitaria y comercial.

ABSTRACT

The realization of the commercial visual content for the micro-company "Creative
EA", dedicated to the sublimation and prints of the Lord will be managed. Eddy Astaiza
G. for example the design of the advertising of his social networks such as: Instagram,
Facebook and WhatsApp, in post of states as in the feed or biography and stories of his
different accounts. The photographic work and editing, video making and editing will be
carried out promoting their products, services and promotions applying the knowledge in
the career of Graphic Design and multimedia, using design and editing software such as:
Adobe Illustrator: Vector program to develop graphic compositions with text and colored
shapes, Adobe Photoshop: for the treatment and composition of tones in photos, cutouts
and montages, After Effects: which allows creating movement of typography, animation
of characters or graphics and adding sound. For the “Creative EA” microenterprise to
have digital growth, reach the young public and generally improve its advertising and

commercial aesthetics.



INTRODUCCION

Uno de los hitos mas importantes que se han suscitado en los Gltimos afios en la
hiperconectividad que tenemos entre los seres humanos, pasamos de comunicarnos a
través de cartas que demoraban dias en llegar a poder hablar con nuestros seres cercanos

en tiempo real y con video incluido.

Esta hiperconectividad se da gracias a lo que ahora conocemos como redes
sociales, estas plataformas se han convertido no solo en nexo entre seres queridos, sino
que han significado un aporte importante para la publicidad y el marketing entre

empresas/emprendimientos y sus clientes.

Este proyecto se encarga de gestionar el contenido digital, disefiando las
publicaciones de los productos y servicios que ofrece esta microempresa de estampados

y sublimacion.

El emprendiendo del Sr. Eddy Astaiza G. llamado (“EA creativo” — sublimacion
y estampados) no cuenta con un local fisico talvez por factores econémicos o mas
personales del duefio, lo que puede limitar darse a conocer a las personas, solo se maneja
digitalmente percatdndonos que sus redes sociales no tienen mucho movimiento me

refiero a comentarios likes y flujo de publicaciones que no son tan frecuentes.

Nos referimos darse méas a conocer, puede ser varias las causas de la falta de
inversion en un trabajo de disefio en sus publicaciones, le falta mejorar la estética

publicitaria que todo negocio necesita para llegar a mas personas.

No tienen un trabajo de disefio en las fotos y videos de los productos que se sube
a sus redes sociales digitales lo que disminuye la potencialmente de llegada al publico
espectador lo eso puede afectar al nivel de las ganancias del emprendimiento y darla a

conocer a mas personas que frecuentan y compran en redes sociales.

Este problema se puede resolver dandole una organizada gestion grafica a sus
redes sociales en conjunto con el duefio del emprendimiento escuchando sus

requerimientos para mejorar el servicio e imagen de sus redes sociales.

Para empezar, es importante un trabajo fotografico previo de sus productos y
servicios, una fotografia de buena calidad acentla la importancia de la imagen que se le

da a los productos y el compromiso que tiene la empresa con sus clientes posteriormente



podemos editarlas mejorando su calidad incorporando elementos basicos de composicion

con un software de procesamiento de iméagenes.

Nos referimos a mejoras en la composicién publicitaria, estructurando estos
elementos en la computadora con programas especializados para el disefio, como son las
iméagenes de calidad que complementen armoniosamente con colores, formas, simbolos
texturas y una tipografia adecuada, que el Disefiador Grafico sabe gestionar

perfectamente.

El presente proyecto busca dar una solucion significativa a los disefios visuales de
sus productos para su posterior publicacion en los medios de comunicacion (las redes
sociales: Facebook, Instagram y WhatsApp) con la intencion que impacte, atraiga la
atencion de sus seguidores con su mensaje y posible nuevos clientes que requieran sus

servicios y productos.

En la actualidad las grandes y pequefias marcas se promocionan utilizando la
herramienta de la publicidad grafica o audiovisual mediante los medios de comunicacion
tradicionales como television, revistas, periodicos y actuales como teléfonos celulares,
tablets digitales, pantallas gigantes para anuncios de sus productos o servicios con

objetivos publicitarios, sociales y culturales.

Practicamente toda gran empresa y pequefio negocio utiliza la gestién de un
disefiador grafico como herramienta fundamental y mas a un como un pilar importante
para dar a conocer sus productos o valores. El disefiador grafico el que crea conceptos o
composicion de imégenes audiovisuales que transmiten un mensaje en forma de

comunicacion visual que planifica y realiza adecuadamente el mensaje graficamente.

Se realiza esta gestion para que las redes sociales de “EA creativo” del Sefior Eddy
Astaiza G. tengan el impacto visual adecuado y estética que vayan acorde a las
composiciones y tendencias visuales actuales en las publicidades de pantallas que vemos
en las redes sociales a diario.

Dandole un balance perfecto de tipografia, color y forma...digna de un buen
negocio. También animacion con formas o imagenes de los productos y servicios. Esto

ayuda aumentar su valor como emprendimiento y cautivar al posible comprador.

Esto hace que sus publicidades Ilamen mejor la atencién a sus seguidores con
renovadas propuestas de disefio en sus publicidades, como una pagina que vende solo

digitalmente se tiene que pulir y mejorar esta parte.



Dandole campafia continua para posicionarse progresivamente en las redes
sociales esto por supuesto acompafiado de una buena atencion al cliente, producto de

calidad personalizado.

La utilidad de esta aplicacion la vemos desde el punto de vista comercial ya que
muchas grandes empresas y pequefios emprendimientos que sin conocimientos de Disefio
se promocionan por redes sociales y otras que si utilizan los servicios de los Disefiadores
Graficos para sus campafias publicitarias dentro o fuera de una red social como un pilar
principal de sus compafiias ya que como se dice coloquialmente el “futuro son las redes

sociales” y ellos ven mucho potencial ahi.

Donde muchos de nosotros hemos visto amigos conocidos y familiares comprar o
vender por este canal exitosamente y otros no tanto. Comprar cuanto inesperadamente
vemos algo que nos encantd o previamente necesitdbamos y accedamos a la pagina
principal dandole “Me gusta” preguntando por precios y direccion a lo que fuimos

atendidos cordialmente hasta tener nuestro producto en nuestras manos.

Por otra parte, hay muchos negocios que no cuentan con un canal en las redes
sociales ya conocidas, disminuyendo potencialmente su margen de ventas ya seas por
diferentes cuestiones, econdmicas o por falta de conocimientos de programas basicos de

disefio publicitario.

Cuando hablamos de disefio y gestion nos referimos a disefiar la parte grafica-
estética de las imagenes. Realizando diferentes disefios de publicidades que contengan
Tipografias, fotos y formas agradables experimentando diferentes tipos de colores y
texturas con un mensaje sencillo y directo al publico digital.

Juntos estos elementos formamos una composicion grafica novedosa con cada uno
de sus productos como son camisetas, gorras tazas, jarros entre otros ...que editdramos
para mejorar la calidad fotogréafica en Adobe Photoshop y en cuanto a los enunciados,
titulos y eslogan que podremos usar lo realizariamos en Adobe Illustrator, junto con los
fondos, tonos y formas .Valiéndonos de nuestra creatividad y aplicando todos los
conocimientos técnicos que adquirimos durante nuestro periodo de estudiante de la

carrera de Disefio Grafico del Instituto Superior Tecnoldgico de Formacion

Para sus seguidores recalcando que se lo realiza con bases, principios y

conocimientos propios del Disefio Gréafico.



Con las medidas que en las redes sociales se maneja como son imagenes de la
biografia y en el apartado de las Historias y pequefios cortometrajes promocionales de
todos sus productos. darles retoques y mejoras a las fotografias que se lo hace en el
programa Adobe Photoshop y Adobe Illustrator de sus productos.

Mejorando la parte visual de las redes sociales “EA Creativo” Promocionara para

dar a conocer sus productos.

Actualmente la publicidad digital es la mejor forma de promocionar un producto
0 servicio por medio de las redes sociales donde vemos noticias, innovaciones y nos
actualizamos de informacion y en el caso empresarial encuentran futuros clientes y sus

nuevos requerimientos y necesidades.

Las tendencias de los seres humanos actualmente es comprar casi todo por internet
desde ya unos afios atras se ha posicionado pero en una hace un afio vivimos una tragica
pandemia donde estrictamente todos los gobiernos del mundo ordenaron el encierro total
por un virus que se contagiaba de boca en boca matando a millones de personas
desafortunadamente y muchos negocios que dependian de la llegada de sus clientes a sus
locales se vieron forzados a cerrar, lo que produjo muchas ingeniosas maneras de

mantener a flote sus fuentes de ingresos para subsistir.

Esto produjo que se desbordara la compra por internet fue y es util necesario una
forma comoda de adquirir productos o servicios y en las redes sociales se noté mucho
como almuerzos a domicilio, ventas mascarillas y las clases por computadora que muchos
jovenes experimentaron esta novedosa modalidad de venta y compra de productos o

servicios por redes sociales.

Muchas personas viven de esto y es el caso del emprendimiento “EA creativo”
del Sr. Eddy Astaiza G., que como ya hemos mencionado antes es su fuente principal e
herramienta de canal de comunicacidn con sus seguidores y constatamos que necesita
renovar el disefio grafico de sus promociones y darles mas continuidad a sus

publicaciones.

La novedad es enteramente con sus clientes con la renovacion de la imagen de las
paginas, mostrar continuamente los procesos sea de sublimado y estampados de como se
elabora este trabajo de forma que nuestros seguidores de la pagina “EA-creativo”.

Los disefios estan elaborados con un enfoque rapido de leer y entender para no

saturar la vista y el entendimiento del mensaje visual y tipografico, sin dejar de lado el



uso de una selecta gama de colores que estos disefios utilizaria basandose en las
tendencias gréaficas en sus publicaciones de esta linea de negocios de la sublimacion y

estampado que hemos visualizado en diferentes paginas.

Nos comprendan y recepten de una forma rapida con una estética gréfica sencilla
pero eficaz mejor nuestro mensaje, trasmitiendo nuestros servicios y también que somos

un emprendimiento confiable y segura.

El problema que se detectd en el emprendimiento de sublimacion, es la poca
afluencia de clientes por el bajo alcance digital ya que no hay un trabajo de disefio grafico

de sus anuncios de los productos en sus redes sociales.

Se realizara esta gestion grafica de las redes ya que es importante mejorar o
potenciar el contenido publicitario visual y necesita darse a conocer a mas personas. Por
qué la tienda no cuenta con establecimiento fisico ya que solo se promociona por medio

de las redes sociales.

El objetivo general de la presente investigacion es disefiar la grafica o anuncios
publicitarios de las redes sociales de la microempresa “EA- creativo” de la ciudad de

Guayaquil.

Con la realizacion de este objetivo se espera aportar al posicionamiento digital de
EA-creativo, acercandola a sus clientes y conectando con clientes potenciales, actividad
muy importante teniendo en cuenta en que vivimos en una época de hiperconectividad

entre las personas.



CAPITULO I. FUNDAMENTACION

1.1. MARCO HISTORICO
1.2.1. Historia del Disefio

Sus inicios surgieron a partir de finales del siglo XIX con los cambios de la
Revolucion Industrial, la produccién de productos a gran escala y el Modernismo y la
forma de promocionar eventos culturales o anuncios eran por medio de elaborados
carteles artisticos conocidos como Art Nouveau. Como por ejemplo los del artista

decorativo aleman Alfons Mucha.

En 1914, Walter Gropius funda la primera escuela de Disefio, Arte y Arquitectura
en Weimar - Alemania llamada Bauhaus. Donde se estudiaba la forma, composicién los

colores y espacio. Hasta que el partido Nazi causo su cierre en 1933 en el resto de Europa.

En Europa surgié una nueva forma de arte llamada Art-Deco un movimiento
artistico y arquitectonico a base de lineas rectas y tridngulos simétricos en tonos brillantes

calidos que se los puede visualizar en los disefios de edificios y cartelistas.

Con un estilo vanguardista de aquella época. Con pocos tonos planos, formas
geométricas simples a base de circulos y lineas con el surgimiento de nuevas tipografias
bastante grandes y llamativas sin serifas como el trabajo de Jan Tschichold tipdgrafo

aleman y su gran obra La nueva tipografia.

En Estados Unidos nacieron nuevo estilo de comunicacion grafica de tipo
asimetrico-dinamico con composiciones con mucho movimiento con colores fuertes y
agregando ya la fotografia destacan nombres como Herbert Matter, Piet Zwart y Lester
Beall.

En la época de la Segunda Guerra mundial surgieron nuevos estilos politicos
propagandisticos bélicos con un mensaje claro de apoyo a las fuerzas militares de cada
pais en guerra. Su mensaje era del enemigo militar, apoyo a las fuerzas militares y resaltar

la gloria y valentia de sus soldados graficamente con ilustraciones.

En los afios 40s en Estados Unidos desarrollaron una estética méas intuitiva e
informal buscando resolver problemas y satisfacer necesidades de resolver una expresion
personal en la “Escuela Estadounidense de Expresionismo Grafico” del disefiador
gréfico y tipografo norteamericano Herb Lubalin destacando Paul Rand padre del disefio

moderno americano y Saul Bass.



En los afios 50°s un nuevo estilo de disefio grafico en Suecia y Estados Unidos
influenciados por corriente artistica anteriores buscando una estética mas universal, sus
bases eran la reticula, tipografias sin serifas libremente distribuido y la fotografia
podemos ver en los trabajos de Emil Ruder, Teo Ballmer, Max Bill.

En las siguientes décadas en Europa se desarrollaba politicos y promocionar
eventos culturales con un estilo politico protestante tipo collage con recortes de revista

con garabatos agresivos y mensajes crudos como ejemplo los carteles de Jamie Reid.

En América tenian nuevas expresiones culturales juveniles y nacieron nuevos
estilos graficos “expresionismo grafico” tipografias psicodélicas que se mesclan con las

formas.

En la era digital en los 80°s se revela el estilo de fotocomposicion y la union de
texto e imagen utilizdndose el disefio para programas, paginas web y video clip y
publicidad, destacando April Greiman una de las primeras disefiadoras digitales y David
Carson, con la Globalizacion de la comunicacién y la informacidn se cambi6 el papel por

las pantallas dando nuevos modos de comunicacion grafica.

1.2.2. Historia de las redes sociales

La red social tiene indicios desde la creacion de redes de comunicacion y
almacenaje de informacién, Estados Unidos creo una red nacional universitaria que
conectara con cientificos del pais y de Reino Unido y Inglaterra ...llamado proyecto

A.R.P.A lo que después se conocié como ARPANET. (proyecto militar y académico).

El primer mail se remonta al afio de 1971 por un programador Ilamado Raymond
Tomlimson que trabajaba en un sistema de comunicacion SNDMSG, hizo que dos
computadoras enviasen y recibiera un mensaje lo que después seria conocido como

correo electrénico para comunicarse entre compafieros de la red ARPANET

El fisico-ingeniero Tim Berners lee laboraba como investigador en el Laboratorio
Europeo de Fisica de Particulas (CERN) de Ginebra-Suiza creando un sistema de
intercambio de informacidn entre los miles cientificos en la institucion. Basado en http,
HTML y URLS Creo en 1991 el Red de internet global paso a ser una red publica con el
nombre de Word Wide Web mas conocida por WWW.



En 1997 por parte de Andrew Weinreich aparece en el medio digital lo que se
conoce talvez como la primera red social Ilamada sixdegrees en la aplicacion podias crear
tu perfil afiadiendo tu datos e intereses sixdegrees e intercambiar informacion con otros

perfiles usuarios cercanos a ti como por ejemplo amigos de mis amigos o familiares.

En 2002 Jonathan Abrans creo Friendster, permitia agregar otros miembros
interactuar entre ellos, escuchar musica personalizar a gusto etc. alcanzo millones de

usuarios en poco tiempo.

HI5 2003 Una red social tipo blobs donde se compartian enlaces de otras paginas
comentar en perfiles de otros amigos agregados en comun e imagenes podias crear un
avatar fundada por Ramu Yalamanchi director general y que fue lanzada en el 2003. Al

finalizar el afio 2007 muy popular en Latinoamérica para los jovenes.

My spayce naci6 en 2003 por Meredith Corporacion una red social bloguera con
contenido musical muy usado por artistas de aquella época para darse a conocer chatear

crear grupos etc.

Los creadores Reid Hoffman, Allen Blue, Konstantin Guericke, Eric Ly y Jean-
Luc Vaillant, se presentd en mayo del 2003 LinkedIn En este mismo afio esta es una red
social de tipo profesional orientada para personas que buscaban empleo con el objetivo

de crear conexiones profesionales con empresas,

Facebook Empezd el 2004 por parte de Marck Zuckerberg desde muy pequefio
interesado por la informatica aprendio a programar en el 2003 creo una web local donde
aparecian perfiles para votar por quien era mas atractivo con los estudiantes de HARVAR
university llamado facemash, metiéndolo en problemas con las autoridades de la

universidad.

Poco después los hermanos Tyler y Cameron Winklevoss y Divya Narendra
estudiantes de la misma universidad le propusieron a Mark crear un web directorio
electrénico digital, pero llegaron a problemas y desacuerdos que llegando a instancias

legales con los tribunales.

También se asocio con el empresario informatico Sean Parker. Pero ya Mark ya
trabajaba en el desarrollo de su propia comunidad llamada The Facebook en casa en Palo
Alto en California para instalar el centro de operaciones de la compafiia. con Sean Parker.



En el 2005 dio conocer Facebook ya miles de usuarios en diferentes paises y
mejoras constantes, también adquiriendo otras redes sociales como Instagram por unos
mil millones de euros en el 2012 y en febrero del 2014 compra a la app WhatsApp por
17.000 millones de euros. Convirtiendose en la red social mas usada el mundo.

Instagram En un principio el programador llamado Kevin Systrom que antes
trabajo para Google creo una aplicacion llamada Burbn wuna aplicacion de
geolocalizacion, pero tubo cambios, tubo cambios mas enfocados hacia la
fotografia...recibio la ayuda para su proyecto de su amigo de la universidad y més tarde
cofundador Mike Krieger, trabajando lo que hoy conocemos como Instagram

consiguiendo millones de usuarios en los primeros 6 meses.

La aplicacion estaba disponible para usuarios de Apple, pero en abril del 2012

lanzan Instagram para dispositivos Android.

La aplicacion permite mostrar tus fotografias y retocar con filtros fotograficos que
permite mejorar dandole un opaque artisticos o profesional. La primera foto de Instagram

fue la de la mascota de Kevin Systrom uno de los fundadores.

Una de las funciones es los “hashtag” “#” son como etiquetas que pones en los
encabezados en la foto permitiendo llegar a mas personas por ejemplo #viaje, #amorypaz,
#justicia. En 2012 Instagram fue comprada por Facebook por la cantidad de 1.000
millones de ddlares permitiendo el crecimiento de la aplicacion y nuevas mejoras como
el 2016 llegan las historias y anuncios publicitarios llamados “stories” que son videos de

24 horas de duracion, esto sirve para que tu galeria no se colapse de contenido secundario.

Instagram sigue mejorando y siendo la favorita por millones de usuarios famosos
también lo utilizan para compartir algo de su vida y autopromocionarse a través de foto o

videos.

WhatsApp nacié el 24 de febrero en 2009 de los programadores Jan Koum y Brian
Actom. Jan Koum trabajaba en el area de seguridad informética de la empresa YAHOO
por ocho afios donde conoci6 a Brian Actom con quien establecio una buena amistad, Jan
Koum decidié retirarse para darse un afio sabatico, independizarse y crear su propia

plataforma.

En 2009 Se fundo WhatsApp que su nombre nace del popular saludo What’s up
cambiandolo a WhatsApp. Realizando una aplicacién sencilla de mensajeria instantanea

a base de la lista contactos de del teléfono, en un principio era una app paga y una de las



caracteristicas de la aplicacion es que no incluye publicidad invasiva ni juegos...es parte
de la filosofia de los creadores. Con el paso de los afios se fueron sumando mas usuarios,
Su amigo Brian Actom invierte en 250,000 ddlares y se convierte en cofundador de
WhatsApp, pero en el afio 2010 ya estaba disponible para Android.

Para el afio 2014 Facebook compra la aplicacion por 19 mil millones con mejoras
como videos llamadas grupales y en el 2016 paso a ser una aplicacion gratuita por su gran

crecimiento y popularidad.

1.2.3. Historia de la Sublimacién

La sublimacion en términos fisicos es pasar una sustancia de estado solido a estado

gaseoso sin pasar por el estado liquido.

La sublimacion digital textil es una técnica de Impresion y estampado por medio
del calor transfiriendo una imagen o fotografia del papel a una superficie de un objeto

como ceramicas, tela y metal.

Utilizando una computadora donde mandaremos la imagen para ser impresa y
posteriormente con la plancha-prensa que con el calor trasladaremos la imagen al objeto

realizando el estampado.

Se descubrié 1957 por Noel Plasse (investigador) descubrié que algunas tintas
solidas pasaban directamente a la fase gaseosa al ser expuestas a altas temperaturas. Ah
finales de los afios 60s Wes Hoekstra en un laboratorio “Laboratorio de propulsion a
chorro de tinta” ubicado en Pasadena, California. desarrollé el primer sistema de
sublimacién digital de imagenes o en Pasadena, California, con los inicios de las
computadoras, copiadoras las impresoras matriciales que fueron las primeras en transferir
tintas en seco por medio de una cinta estaban recubiertas de particulas que transferian la

tinta monocromatica.

En los afios 80°s se desarrolld la sublimacion electrostatica que es como el pintado
en seco para después puesto el material pintado en un horno dandole un acabado a la pieza
muy liso y perfecto que era muy costosa con el tiempo aparecieron en el mercado los

cartuchos de tinta de sublimacién para impresoras laser y fotocopiadoras mas modernas.

Con la llegada de la impresora de inyeccion de tinta en los afios 90°s, se desarroll6

la tinta de sublimacion, lo que permitid creara transferencias por sublimacion y ser usadas
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en casi cualquier impresora de oficina que con el tiempo se han ido desarrollando para

esta técnica con un papel especial para sublimar o estampar un objeto.

1.2.4. Historia de la Publicidad Digital

En principios de los afios 90°s con la popularizacién de las paginas web y redes
sociales como intercambio de correos electronicos llegaron las primeras publicidades en

el medio digital.

Las paginas web como medio de comunicacion y difusion de informacion rapida
comenzaron a aparecer los clasicos the banners en 1994 que son las primeras publicidades
digitales en las paginas web, se trata de encabezados en diferentes tamafios, son
horizontales o verticales, cuadrados o rectangulares los puedes visualizar en diferentes
lados de la pagina web que estds navegando, es casi imposible ignorarlos porque se
mescla con el contenido de la web, haciéndole clic te lleva a la pagina de sus productos,

servicios o promociones de esa pagina web o de cualquier otra pagina.

Con los afios posteriores, Muchas empresas adoptaron este tipo de presentacion
creando sus propios perfiles digitales para que cualquier persona conozca mas de la
empresa Yy todos los servicios que ofrece, incluso enviarle un comentario con tan solo un

click.

Unas de la mas famosa pagina en difundir publicidad digital audiovisual de una
manera novedosa es la plataforma Youtube.com creadas por Jawed Karim, Steve Chen,
Chad Hurley que casi por casualidad podria decirse que fue la marca NIKE la primera
promocion de una marca en esta plataforma con una intencion publicitaria...subiendo un
video de sus nuevos modelos de botines para futbol donde sale el jugador brasilefio
Ronaldinho luciéndolos logrando millones de visualizaciones abriendo una posibilidad a
nuevas formas de promocionarse. En este medio se unieron artistas, marcas y empresas

en general.

En el octubre de 2006, Google compro YouTube por 1.650 millones de ddlares
siguiendo con mejoras en la plataforma una de estas son los ya antes mencionados banners

que se podia visualizar alado o debajo de la reproduccion de video.

Actualmente YouTube tiene una nueva forma de permitir publicidad en su

plataforma, en cortos segundos se muestra un video de la empresa o artista
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promocionandose y nos puede llevar a la app de la empresa o aplicacién donde podemos
omitir la publicidad o seguir viéndola para después continuar viendo nuestro contenido

favorito.

Podria decirse que con el desarrollo de los celulares las redes sociales se vieron
en la necesidad de adaptar su aplicacién también teléfonos mdviles de tercera generacion
en los afios 2000, donde cada vez se ve con mas frecuencia las redes sociales permitan

publicidades.

La red social Facebook integro Facebook Ads es el sistema publicitario que podra
promocionar su Pagina de Facebook para Empresas, Tienda, Evento o Aplicacién y pagar
solamente por los clicks recibidos estos avances también se ven estas funciones en

Instagram.

En afio 2016 Instagram ha presento una nueva funcionalidad llamada llama
Instagram Stories. que permite a sus usuarios compartir varias fotos o videos en forma

de presentacion rectangular por 24 horas. Muy parecido a la funcion que ofrece Snapchat.

Por otra parte, la mayor parte de usuarios de las redes unas las stories para

proporcionar sus pequefios negocios 0 Servicios.

Facebook integro esta funcion a su app y también a WhatsApp donde los usuarios
han aprovechado el alcance que se puede tener para la lista de amigos o seguidores,
compartir un pequefio fragmento de su dia en fotos o videos y también promocionar los

productos que ofrecen o servicios profesionales de forma rapida y creativa.

Esta funcion se sigue mejorando actualmente permitiendo hacer tus stories mas
creativas en la que podemos poner emojis 0 emoticones, musica, stickers, gifs y enlaces

de otro perfil de un post sea fotografia o video.

Las paginas mas solicitadas y herramientas de las mismas redes sociales se siguen
actualizando constantemente para darnos una mejor experiencia y acercarnos mas a ella
y todos los servicios que te pueda ofrecer adaptandose més eficazmente la comunicacion
entre una empresa 0 negocio grande 0 pequefio con nosotros los usuarios que

visualizamos contenidos publicitarios cuando miramos nuestro teléfono o computadora.
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1.2. MARCO TEORICO
1.2.1. Publicidad

(Diaz, 2018) “La publicidad es cualquier accion de comunicacion con la intencion

de influir persuasivamente en los posibles consumidores”.

El término mas basico y entendible para entender a lo que se refiere con la
publicidad es un modo de comunicacion dar voz e imagen a un mensaje sencillamente,
pero esta tiene una intencion comercial de dar ese mensaje sea grafico o sonoro que se
quede rebotando en los pensamientos de las personas o llamados consumidores ya saben

destacar de entre muchos mensajes con la misma intencion.

(Telecomunicaciones, 2021) Considera que la publicidad se enfoca en captar la
atencion de la audienciay disparar el deseo de compra, lo cual no es necesariamente malo.

En este sentido, admiten que la responsabilidad de poner limites recae en los adultos.

Enfatiza el objetivo de la herramienta llamada publicidad que es llamar la atencion
del televidente en este caso y motivarlo a hacer una compra gque esto no se entienda como
algo que no se controlo y potencialmente negativo que nosotros a fin de cuentas tenemos

la Ultima decision de querer adquirir el producto o no.

1.2.2. Publicidad en redes sociales

Segun Nielsen (2011) “Los medios sociales se vislumbran, como un buen entorno
para recomendar una marca debido al alcance y al grado de interactividad de sus usuarios,
ademas, el fendmeno mediatico que estan experimentando, hace que todo el mundo quiera

estar en los medios sociales”.

El crecimiento que tiene las redes sociales y las recomendaciones voz a voz entre
amigos y familiares hace que nuestra atencion esta puesta en las redes gran parte de
nuestro tiempo, estas misma nos sugieren todo tipo de productos o servicios que a muchos

nos llama la atencion lo considera como un medio publicitario y socializacion.

Segun Rojas (2018) “Las redes sociales se convirtieron en un canal de publicidad
y una nueva cultura para los microempresarios porque representan un medio interactivo
y potencial que contribuye a su crecimiento en cualquier etapa o ciclo de vida. Parte de
ello, se debe a que la informacion y la investigacion de mercado que se puede extraer de
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este medio, permite reducir costos, conocer las necesidades del consumidor, mejorar las

estrategias, generar ideas creativas, entre otras”.

Las empresas y duefios de pequefios y grandes negocios encontraron una nueva
forma de publicitarse y darse a conocer, muchos se adaptaron al medio digital ya que hoy
es el medio de comunicacion mas usado y aprovechado por las empresas se pueden
actualizar de informacion y gustos de sus posibles clientes de una manera mas
generalizada y rapida. Como empresa deberia Mejorar y adaptase a la forma en que se
promociona en los medios digitales, conocer mas que es lo que quiere el cliente e

interactuar mas con ellos con la intencién de brindad calidad y servicio.

Seglin Ignacio, (2019) “Instagram tiene numerosas posibilidades para publicitar
los productos, incrementar sus ventas, generar trafico en su web, asi como aumentar el
reconocimiento de la marca, como son: Creando un perfil, Anuncios en Stories, Anuncios

con Fotos, Videos o por Secuencia, utilizando a Influencers y con concursos.”

1.2.3. Disefio Grafico de anuncios digitales

Segun Landa (2011)” ilustra que para ser visualmente interesante se debera llamar
la atencion; asimismo, al comunicar un mensaje se debera ser claro; y para llamar a la

gente a la accion debera motivar.”

Se refiere al trabajo que solo un buen Disefiador puede hacer, comunica por medio
de colores formas, fotos y tipografias creando una composicion arménica. Debe ser
sencillo pero eficaz muchas veces colorido, algo que cumpla el objetivo de la marcay el

mensaje que quiera comunicar.

De acuerdo a (Bravo, 2015, pags. 74-75)” las nuevas tendencias de mercado y la
importancia que cobra la visualizacion y estética de mostrar una imagen, una marca, una
pagina web y otras herramientas visuales del disefio gréafico se vuelve un pilar importante
que ayuda a la empresa a comunicar de manera visual el producto o servicio, para vender
a través de las transmisiones de emociones logrando impactar a los usuarios y
espectadores; los disefiadores a méas de ser creativos se convierten en mentores de la

comunicacion que influye la mente y conducta de las personas.”

A medida que avanza las nuevas formas de comunicacion entre nosotros aparecen

nuevas técnicas de publicidad o formas de darse a conocer y cada vez necesario ...es mas
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importante requerir de los servicios de un Disefiador Gréafico, que pueda plasmar o
estructurar esas ideas que se tiene para captar la atencion de la gente de una manera
técnica y profesional. Esta preparado y se capacita constantemente, porque la publicidad
o la forma de promocionarse gréfica o audiovisualmente va cambiando constantemente
entonces el profesional grafico se adapta a estos cambios proyectando esas ideas de una

manera creativa y original.

(Canas Delgado, 1 Saltiveri, & Lorés Vidal, 2005)” El disefo grafico se vuelve
importante debido a que crea identidad mediante la emision de mensajes utilizando
distintos aspectos visuales como son imagenes, textos, ilustraciones, fotografias y
organizando el material visual logrando de esta manera que los usuarios ejecuten de

manera rapida y agil las 5 tareas o busqueda de informacion requerida por el mismo”.

Sin un Disefio los productos o formas de comunicar seria todo muy monétono y
aburrido. El disefio o la forma de comunicarnos graficamente mediante enunciado ha ido
evolucionando junto con el ser humano, la idea es facilitar la informacion y preséntasela
de forma que la gente. Consumidor o transelnte entienda de manera rapida y facil el
anuncio o identidad de una empresa 0 servicio para captar su atencion. Suplir una
necesidad o comprar algin servicio o producto. transmitir un mensaje especifico por

medio de graficos ya sea culturales, artisticos politicos o de negocios.

1.2.4. Psicologia del Color

La psicologia del color es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el
efecto del color en la percepcion y la conducta humana.

Los diferentes tipos de colores o tonos causan diferentes reacciones en nuestra
percepcion también son emocionales causando sensaciones porque reaccionamos de

diferente manera dependiendo de como se muestre el color ante nuestros 0jos.

(Jaime, 2021)La psicologia del color es una disciplina que estudia los efectos que
pueden producir los colores sobre nosotros y de qué manera emocional o mental pueden

influenciar nuestras decisiones.

Puesto como ejemplo en los diferentes anuncios son puesto estratégicamente
dependiendo del lugar o a lo que se dedique la institucion que los usa ya que cada color

produce diferentes emociones y transmitir diversos mensajes.
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1.3. MARCO CONCEPTUAL
1.3.1. Disefo Grafico

El Disefio Gréfico es la profesion que comunica con mensajes visuales graficos
animados o estaticos por medios de elementos como formas, simbolos con color y
tipografias en armonia, técnicamente fusionados con un objetivo especifico a

determinado puablico sobre cualquier soporte sea papel o pantalla digital.

1.3.2. Anuncio Publicitario

Los anuncios Publicitarios son mensajes graficos o audiovisuales de corta
duracion con la intencion de promocionar o dar a conocer un producto o evento con fines
comerciales para captar la atencion del publico consumidor, observados en los medios de

comunicacién actuales.

1.3.3. Publicitario Digital

Las publicidades digitales son las promociones o propagandas que visualizamos
en las paginas web o redes sociales, promocionando un producto por medio de los
llamados “banners” o las publicidades més conocidas como: “Social Ads” que se
encuentran en las redes sociales mas relevantes ubicadas entre el contenido de la pagina
que visitamos. El objetivo es llegar a miles de personas y conozcan un producto o servicio

de determinada empresa solo con dandole click.

1.3.4. Redes Sociales

Es una comunidad conectada en una misma red compartiendo o interactuando
diferentes temas. Actualmente una red social en términos digitales se conoce como una
pagina web o aplicacion digital con el fin de crear una comunidad de miles de personas
en la que pueden interactuar entre si 0 un pequefio grupo de amigos y familiares dentro
de la aplicacion podemos compartir informacion, gustos e intereses interactuar con las

funciones de la aplicacion y actualizarse con noticias de lo que pasa en el mundo.
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1.3.5. Facebook

Facebook es una aplicacion digital o red social desarrollada por Mark Zuckerberg
en 2004 creada junto a sus compafieros de habitacion para sus compafieros de Harvard.
donde conoces personas creandote un perfil digital en la que constan fotos, videos, gustos,
deportes, etc. en la biografia de la pagina o en los stories, también podemos compartir

post de otras personas, artistas y empresas a nivel global.

1.3.6. Stories de Redes Sociales

En una Funcion de las Aplicaciones pertenecientes a Facebook como son:
Instagram, Facebook, WhatsApp consiste en compartir fotos o videos por un limite de 24
de horas de forma amplia triangular en la que puedes afadir a tus stories como: stickers,
emoticones, gifs, musicay filtros para que sean mas divertidas e interesantes. Esta seccion
también se puede visualizar constantemente publicidades de empresas mientras

visualizamos las historias de nuestros contactos.

1.3.7. WhatsApp

El significado de su nombre es ;Qué hay de nuevo? Es una aplicacion de
mensajeria instantanea que cuenta con millones de usuarios en el mundo, aplicacion muy
sencilla y que te permite intercambiar mensajes instantaneos cuenta también con stories

donde puedes publicar fotos y videos.

Esta aplicacion funciona con tu nimero de teléfono y esté vinculada con tu libreta
o lista de contactos que pasan a ser contactos de WhatsApp siempre que ellos tengan la

aplicacion instalada con la que puedes también hacer llamadas o video llamadas.

1.3.8. Instagram

Es una aplicacion enfatizada a la fotografia artistica donde puedes compartir un
aspecto de tu dia a dia por medio de fotos y video sea en el feed o stories afiadirle musica

o filtros donde la pueden visualizar tus “seguidores” y personas que sigues también.

Podemos ver publicidad semejante a nuestros gustos eh intereses y utilizado para

comercializar y dar a conocer tu trabajo o servicio que puedas ofrecer.
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1.3.9. Animacién

La animacidn es el proceso artistico de darle movimiento al dibujo(personaje),
forma y objeto mediante la fotografia o grabacién cuadro por cuadro. Decorado con
escenarios dotandolos de movimientos los mas parecidos posibles a nuestra realidad.

Hay técnicas de animaciones muy populares como el stop-motion objeto o
mufiecos animados por fotografia que captura los movimientos o poses para darle vida y
también tenemos a la clasica animacion de los dibujos que es la recoleccion de dibujos

paso a paso de un personaje para crear la ilusién dptica de movimiento.

La animacion digital creada por ordenador en programas donde puedes

desarrollar todas las caracteristicas del personaje movimientos en 3D (tercera dimensién).

1.4. MARCO JURIDICO

1.4.1. Constitucién de la Republica del Ecuador
Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:
Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1.-Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en
todos los &mbitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia

lengua y con sus propios simbolos.
2.El acceso universal a las tecnologias de informacion y comunicacion.

EL uso de las redes sociales como un canal de difusion de informacion para dar a
conocer un negocio libremente sin quebrantar ninguna ley o causar malestar a otro

individuo.

Art. 22.- Las personas tienen derecho a desarrollar su capacidad creativa, al
ejercicio digno y sostenido de las actividades culturales y artisticas, y a beneficiarse de la
proteccion de los derechos morales y patrimoniales que les correspondan por las

producciones cientificas, literarias o artisticas de su autoria.

Articulo 52.- Las personas tienen derecho a disponer de bienes y servicios de
Optima calidad y a elegirlos con libertad, asi como a una informacién precisa y no

engafosa sobre su contenido y caracteristicas.
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La ley establecera los mecanismos de control de calidad y los procedimientos de
defensa de las consumidoras y consumidores; y las sanciones por vulneracion de estos
derechos, la reparacion e indemnizacion por deficiencias, dafios 0 mala calidad de bienes
y servicios, y por la interrupcion de los servicios publicos que no fuera ocasionada por

caso fortuito o fuerza mayor.

Art. 319.- Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion en la
economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o privadas,
asociativas, familiares, domésticas, autbnomas y mixtas. El Estado promovera las formas
de produccidn que aseguren el buen vivir de la poblacidn y desincentivara aquellas que
atenten contra sus derechos o los de la naturaleza; alentara la produccién que satisfaga la
demanda interna y garantice una activa participacion del Ecuador en el contexto

internacional.

Articulo 321.- El Estado reconoce y garantiza el derecho a la propiedad en sus
formas publica, privada, comunitaria, estatal, asociativa, cooperativa, mixta, y que debera

cumplir su funcidn social y ambiental.

Art. 322.- Se reconoce la propiedad intelectual de acuerdo con las condiciones
que sefale la ley. Se prohibe toda forma de apropiacién de conocimientos colectivos, en
el ambito de las ciencias, tecnologias y saberes ancestrales. Se prohibe también la
apropiacién sobre los recursos genéticos que contienen la diversidad bioldgica y la

agrobiodiversidad.

En caso de que utilicen nuestras graficas para beneficio de otra organizacion o

negocio.

Articulo 325.- El Estado garantizara el derecho al trabajo. Se reconocen todas las
modalidades de trabajo, en relacion de dependencia o autdnomas, con inclusion de labores
de auto sustento y cuidado humano; y como actores sociales productivos, a todas las

trabajadoras y trabajadores.

Nos permite El uso de las redes sociales como local digital para dar a conocer lo

que se vende.

Articulo 384.- La comunicacion como un servicio pablico se prestara a través de

medios publicos, privados y comunitarios.
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El sistema de comunicacion social asegurara el ejercicio de los derechos de la
comunicacion, la informacion y la libertad de expresion, y fortalecera la participacion

ciudadana.

El sistema se conformara por las instituciones y actores de caracter publico, las
politicas y la normativa; y los actores privados, ciudadanos y comunitarios que se integren
voluntariamente a él. ElI Estado formulara la politica publica de comunicacion, con
respeto irrestricto de la libertad de expresion y de los derechos de la comunicacion
consagrados en la Constitucién y los instrumentos internacionales de derechos humanos.

La ley definira su organizacién, funcionamiento y las formas de participacion ciudadana.

Utilizar expresiones libremente mientras no se agreda o ofenda verbalmente a otro

individuo o grupo de personas.

1.4.2. Ley de Comunicacion
SECCION 1
Derechos de igualdad e interculturalidad

Art. 35.- Derecho al acceso universal a las tecnologias de la informacion y
comunicacion. - Todas las personas tienen derecho a acceder, capacitarse y usar las
tecnologias de informacion y comunicacién para potenciar el disfrute de sus derechos y

oportunidades de desarrollo
TiTULO VI
Publicidad, Produccion Nacional y Espectaculos Publicos
SECCION |
Propaganda y Publicidad

La creatividad publicitaria sera reconocida y protegida con los derechos de autor
y las demés normas previstas en el Codigo Organico de la Economia Social de los

Conocimientos.

Los actores de la gestion publicitaria responsables de la creacion, realizacion y
difusion de los productos publicitarios recibiran en todos los casos el reconocimiento
intelectual y econdémico correspondiente por los derechos de autor sobre dichos

productos.
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1.4.4. Ley de Propiedad Intelectual
DEL DERECHO DE AUTOR
SECCION |
PRECEPTOS GENERALES

Art. 4. Se reconocen y garantizan los derechos de los autores y los derechos de los

demas titulares sobre sus obras.

Art. 5. El derecho de autor nace y se protege por el solo hecho de la creacion de

la obra, independientemente de su mérito, destino 0 modo de expresion.
DERECHOS CONEXOS

Art. 102.- El productor de imagenes en movimiento, con o sin sonido, que no sean
creaciones susceptibles de ser calificadas como obras audiovisuales, tendra el derecho
exclusivo de realizar, autorizar o prohibir la reproduccién, comunicacion publica o
distribucion, inclusive de las fotografias realizadas en el proceso de produccion de la
grabacion audiovisual. Este derecho durara setenta afios contados a partir del primer dia
del afio siguiente a la fecha de su realizacion, divulgacion o publicacion, segun el caso.
Se entiende por grabaciones audiovisuales las fijaciones de imagenes en movimiento, con

0 sin sonido, que no sean susceptibles de ser calificadas como obras audiovisuales.
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CAPITULO Il. METODOLOGIA EMPLEADA

2.1. TIPOS DE INVESTIGACION
2.1.1. Descriptiva

Esta investigacion es descriptiva porque se la realizo mediante la observacion y
recoleccion de informacion. Se pudo constatar las condiciones actuales del
emprendimiento y sus necesidades permitiendo tener datos importantes del objeto de

estudio.

2.1.2. Explicativa

Los datos obtenidos fueron desfragmentados durante la investigacion descriptiva
para entender mejor el problema. Por medio de la investigacion explicativa se llegd
estudio de los datos obtenidos identificando conclusiones del objeto de estudio que nos
encamino posible la aplicacion de la propuesta de Disefio Grafico.

2.2. ENFOQUE DE LA INVESTIGACION
2.2.1. Enfoque Cualitativo

Este proyecto presenta enfoque cualitativo porque aplico una observacion
minuciosa del trabajo de campo para recolectar datos cualitativos importantes. En el area
de trabajo y observacion de procesos de produccion y materiales que nos sirvié como

punto iniciar para dar marcha al presente proyecto.

2.2.2. Enfoque Cuantitativo
Fue necesario utilizar la técnica de recolecciéon de informacion cuantitativa

como es la encuesta, realizada a determinado nimero de usuarios de las redes sociales.
Fue posible por medio de la elaboracion de un banco de preguntas con indicadores de

respuestas se pudo conocer las preferencias de los usuarios. (ver anexo 3)

Lo que nos brindé datos finales cuantitativo estadisticos claros de lo que actualmente los

usuarios prefieren. . (ver anexo 5)
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2.3. METODOS DE INVESTIGACION
2.3.1. Métodos Tedricos
2.3.1.1. Método de Analisis y Sintesis

Se aplico el método de Andlisis y sintesis con la observacion inicial de las redes
sociales y cuando se realizd la observacién minuciosa de campo del lugar de trabajo del
sujeto del proyecto. Por medio de los datos obtenidos en nuestro banco de datos se llegd
a la sintesis que permite ordenar los datos obtenidos que encaminara en los primeros pasos

del presente proyecto.

2.3.1.2. Método Historico- Lbgico

Por medio del método historico I8gico, fue posible establecer una direccion para
la construccion de las gréficas publicitarias, tomando referencias de publicidades que
visualizamos en las redes sociales, tamafios, estructura, tendencias y paginas que se
dedican a una labor similar. También por medio de los conocimientos técnicos adquiridos

durante los afios de estudio.

2.3.1.3. Método Inductivo

Se aplico este método mediante el proceso de analisis de datos y observacién de
campo y datos de se llegd a una conclusion que necesitaba una gestion grafica en sus
publicaciones del sujeto del proyecto. Durante el proceso de aplicacion del proyecto se

llego a hacer mejoras de las graficas de futuras publicaciones.

2.3.2. Métodos Empiricos
2.3.2.1. Observacion Participativa

A través del empleo de una ficha técnica donde se recab6 la informacion que
surgid en el area de trabajo de campo se obtuvo por medio de la observacién minuciosa

y analitica del lugar objeto de estudio.
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2.3.2.2. Entrevista

Aplicada al Sefior Eddy Astaiza Gonzalez. duefio del emprendimiento de
sublimacién y estampado “EA creativo” de la Ciudad de Guayaquil. Empleamos esta
técnica por medio de un banco de preguntas abiertas (ver anexo 2) que nos permitié
recaudar informacion cualitativa valiosa con la finalidad de conocer los requerimientos

del emprendimiento.

2.3.2.3. Encuesta

Teniendo determinado la poblacion del sujeto de estudio. Se les presento la
muestra de la encuesta. Por medio de un banco de diez preguntas con iconos de respuesta
estos resultados obtenidos fueron trasformados en datos cuantitativo para su posterior
analisis (ver anexo 3). La aplicacion de la encuesta permitié conocer las tendencias y

gustos actuales de las personas usuarias de redes sociales.

2.3.3. Métodos Estadisticos
2.3.3.1. Universo

El Universo del presente trabajo de investigacion esta compuesto por los clientes

del emprendimiento “EA creativo” de la Ciudad de Guayaquil.

2.3.3.2. Muestra

El método estratificado proporcional fue aplicado para garantizar la
representatividad de la muestra con respecto a la poblacion. Al tratarse de una poblacién

infinita o desconocida se utiliza la férmula siguiente:

N
[ ——————
e2(N-1)+1
En donde:
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n = Tamano de la muestra
N = Tamario de la poblacion

e2 = Error maximo admisible

2.4. ANALISIS DE LOS RESULTADOS
2.4.1. Andlisis de la observacion

La observacion ayudo a recolectar informacion que necesitabamos para conocer

maés a fondo el sujeto del proyecto que sirvié de apoyo para el proyecto.

En primera instancia observamos minuciosamente las redes sociales de “EA
creativo no contaba con una aplicacion de disefio grafico publicitario en sus graficas o
fotografias que se suben a las paginas nos referimos a sus cuentas de Facebook y

Instagram procedimos a conocer mas a fondo el emprendimiento del Sr. Eddy Astaiza G.

Nos dirigimos a su residencia en el centro de la ciudad de Guayaquil para
visualizar el lugar de trabajo de sus sublimados y estampados de diversos productos,
pudimos constatar que no cuenta con un local fisico las maquinas de impresion,
estampado y computadora utilizadas se encuentran en su habitacion. Explica que lo ve

més econdmico manejarse solo por redes sociales y por el momento sera asi.

Observamos y aprendimos ciertas técnicas para realizar su trabajo lo encuentro
bastante interesante y un detalle original para el cliente y todos los productos que
comercializa. Claramente nos sirvid la informacién recaudada como inspiracion para
crear las primeras graficas publicitarias. Escuchamos y aprendimos de la observacion de
tendencias graficas en negocios digitales similares al del sujeto del proyecto.

Fotografiando y Bocetando para luego experimentar el resultado final en los

Programas especializados en Disefio Grafico para subir a sus redes sociales.

2.4.2. Analisis de los resultados de encuestas
Pregunta 1: ;Conoce usted que es una red social digital?

Esta pregunta se realizé al inicio para saber qué porcentaje de los encuestados

hacian uso de redes sociales en su diario vivir, se demostré que el 90,6% si las conoce

25



mientras que el 9,4% desconoce su existencia o talvez la conozcan con otros términos

como “App” (Aplicacion) o el mismo nombre de las aplicaciones.

Pregunta 2: ;Sabe que es una publicidad digital?

Se realizo esta pregunta para saber que tan presente esta la publicidad en redes
sociales actualmente en esta era digital y los datos obtenidos fueron de un 95% si lo tiene
muy presente en su vida frente a 4,7%, talvez sea esto por el poco uso que les dan a sus

redes sociales o el poco interés frente a ellas.

Pregunta 3: ;Con que frecuencia ha visto publicidades en las redes sociales?

Se formul esta pregunta para que tan continuas son las publicidades en sus redes,
actualmente la cifra es muy frecuente con un 74% y considerandose media frecuente con
un 22% y con poca frecuencia solo el 7,4% lo que nos da entender que un alto nimero de
personas reciben constantemente informacion de marcas muy reconocidas y pequefios

negocios de todo tipo.

Pregunta 4: ;Ha visitado paginas de algin producto en Facebook o Instagram?

Se realizo esta pregunta para saber que tanto los usuarios de las 2 redes sociales
mas importantes visitan con la intencion de conocer o adquirir un producto, la encuesta
arrojo que un alto 95,4% frente a un 4,6%, se piensa que posiblemente sea por la razon
que no acostumbra a comprar por internet sea desconfianza o se tiene la costumbre de

hacer comprar personalmente.

Pregunta 5: ;Ha utilizado las redes sociales para vender un producto?

Las personas encuestadas estan con intenciones divididas, mientas las unas solo
la utilicen como posible herramienta de ventas y ganar dinero con un 48,6 las otras las

utilizan para ocio y conocer informacion actual con un 51,4%.
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Pregunta 6: ¢;Cual es el medio de comunicacion que usted considera mayor

alcance para la publicitar un producto actualmente?

Esta pregunto demostré que las redes sociales son el medio actualmente mas
utilizado por las personas, talvez sea por su mayor alcance y mas rapido en llegar a
usuarios de todas edades y lugares en el mundo, con un 95,4% y solo el 4% para la TV

sequido del 1%para el periddico. Canales muy populares para la publicidad.

Pregunta 7: ;Considera usted importante la gestion de un disefiador grafico para

hacer una correcta y creativa publicidad?

Los encuestados lo consideraron muy importante con 94,8% ya que un Disefiador
Gréfico es el profesional por excelencia para este tipo de trabajo con el pasar del tiempo
se han innovado y adaptandose a las tendencias actuales. Solo el 5,2% considero que no

muy importante.

Pregunta 8: ;La gestion grafica podria mejorar la presentacion de sus productos

en sus publicidades en las redes sociales?

Los encuestados consideraron si mejoraria mucho sus publicidades siendo
asesorado por el técnico de Disefio Grafico con 98,2% frente a un 1,7% que dijo que no
mucho. Talvez cada vez se nota mas el trabajo del Disefiador detras de cada publicidad
gue vemos habitualmente un trabajo que tiene técnica, planificacion, eleccion correcta de

colores y formas para que su mensaje funcione ante la vista de los usuarios.

Pregunta 9: ¢ Te gustaria que un disefiador grafico creara tus publicidades de tus

productos o servicios?

Un alto nimero de personas afirmo que, si le gustaria con un 92,5%, podria ser
por los excelente resultados estéticos y funcionales que este profesional gréfico hace
visual. Pero también dijeron no mucho con 7,4% quizas porque no todos los trabajos
publicitarios lleguen a tener el alcance deseado o comuniquen lo que se deseen la

publicidad.
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Pregunta 10: ¢ Crees que en la publicidad actual es esencial e importante un buen

trabajo disefio grafico?

Mayormente las personas encuestadas lo considero muy importante con un

64,7%y solo importante un 34,7%, solo el 1%lo considero poco importante.

Creemos que ambas tienen en cuenta el profesionalismo y complejas herramientas
de trabajo en una computadora que lleva un Disefiador Grafico con mucho conocimiento
técnico del tema para hacer una sencilla publicidad. En un medio donde todo se da a
conocer por redes sociales, television y paginas web.

2.4.3. Andlisis de los resultados de entrevistas

Se propuso realizarle una entrevista al Sr. Eddy Joel Astaiza G., para la cual se
elaboraron preguntas de tipo abiertas con el fin de conocer la situacion actual del negocio
y gestionar o trabajar en la creacion de disefios de publicidades para sus redes sociales de
EA-creativo que contribuya a una mejor estética y atrajera a mas consumidores. (ver

anexo 4)

Nos afirmé que es importante mejorar y potenciar la vista de sus productos, para
él es algo esencial en redes sociales para que la pueda reconocer de manera rapida la

marca y sus productos y servicios.

Comprende que la publicidad actual es gestionada por un buen disefiador creativo
y técnico que trasforma constantemente la publicidad y la estética en como vemos en las
pantallas y diversos medios de comunicacion. Creemos que hay veces como duefio le toca
hacerlo todo comunicacion con el cliente realizacion del producto personalizado entrega
subir constantemente fotos de sus productos, etc. Para mantenerse en el mercado, pero le

iria mejor con una mano ayuda que se encargue de las gréaficas publicitarias.

Como nosotros pensamos la importancia de muchos pequefios y grandes negocios
afirma el Sr. Eddy Astaiza G. que tiene que tener una estética original y que atrajera a los

clientes.

Hacer pequefios cambios puedes dar grandes resultados, eso es lo que se quiere
demostrar desde la publicidad lo cual repuntaria a un mejor margen de ventas una estética

fresca y elegante acompafado por supuesto de un buen servicio.
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2.5. HERRAMIENTAS DE ANALISIS

2.5.1. Analisis PEST

2.5.1.1. Factor Politico

El cambio de gobierno puede traer consigo politicas de estado que puedan afectar
de manera positiva 0 negativa a emprendimientos como lo es “EA Creativo”.

La dispersion existente en la Asamblea Nacional, puede generar un impacto
negativo en lo relacionado a seguridad juridica.

La firma de convenios de libre comercio con USA, Union Europea y China pueden
generar oportunidades de crecimientos en la adquisicion de maquinaria para
estampados.

El Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENADI) es el organismo que
regula y protege en el Ecuador cuando nos referimos a propiedad intelectual lo que
es muy favorable y nos ampara en términos legales a los ciudadanos profesionales
que crean sus obras de arte o Disefio Grafico y que no sea sustraidos por personas

para fines ajenos del profesional creador.

2.5.1.2. Factor Econémico

Posible cambio de leyes en lo tributario y laboral puede generar un impacto positivo
0 negativo en los presupuestos de los emprendimientos ecuatorianos.

La economia del pais que siempre ha sido una fuente de preocupacién de los
ecuatorianos afectando a muchos ciudadanos por el alto indice de desempleo que
registra la Encuesta Nacional de Empleo, Desempleo y Subempleo (ENEMDU),
publicado por el INEC que los primeros meses de 2021 se registrd una tasa de
6.3% de desempleo en Ecuador En primeros tres meses del afio casi 75.000 personas
se sumaron al desempleo, sin empleo estable los llevo a buscar la manera de
sustentar sus hogares y muchos se mudaron a las redes sociales para darse a
conocer. Sumado esto también se debe a la pandemia que nos obligé a la ciudadania
a refugiarse en sus casas sin poder salir y nos acercé mas a la tecnologia en muchos

aspectos.
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2.5.1.3. Factor Social

= Muchos de nosotros por factor tiempo o distancia, vemos como una opcion hacer
compras por redes sociales ya que ahi interactuamos y es ahora es reconocido
también como un canal de comercio. Durante la pandemia tomandolo como
ejemplo la promocién de productos de primera necesidad se los utilizo como
herramienta.

= Constante amenaza de paralizaciones por parte de sectores contrarios al gobierno

de turno.

2.5.1.4. Factor Tecnoldgico

= Facebook e Instagram las redes sociales mas grandes del planeta tiene una
herramienta o sistema que permite crear anuncios para empresas a bajo costo
herramientas de la aplicacion llamado Centros de anuncios, Marketplace, Eventos.
= Segun el portal de estadistica aleméan Statista, en el primer trimestre del 2020
8 millones de empresas se anunciaban activamente en Facebook. En el 2020, la

publicidad le aport6 a Facebook $ 69 mil millones de dolares.

2.5.2. Analisis DAFO (FODA)
2.5.2.1. Fortalezas

1.- Predisposicion y Apoyo total del Duefio del Emprendimiento sea con datos o
informacion y confiar en la implementacién del proyecto sobre disefio en las publicidades

de los productos que comercializa en sus redes sociales.

2.- Las propuestas de la estética grafica y digital establecidas en sus publicidades
en las cuales han sido pensadas observando las tendencias actuales de negocio virtuales
similares del mercado actual. Rigiéndonos a principios basicos y estéticos de los estudios

del Disefio Gréfico.

3.- Nuevo estilo y personalidad propia establecido en base a la paleta de colores
de la marca “EA creativo”, mostrase a los seguidores en las graficas publicitarias de sus

productos en redes sociales.
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4.- Potenciar su imagen y la frecuencia de sus publicaciones logrard nuevos

seguidores y permanencia en la mente de los consumidores.

2.5.2.2. Oportunidades

1.-Mejor entendimiento visual del cliente o seguidor de la pagina al buscar

informacion de sus productos por sus redes.

2.-Aporte al crecimiento de seguidores que puede potenciar también el aspecto

economico.

3.-Contar con un Disefiador Grafico que gestione lo que se publica en las redes

sociales.

2.5.2.3. Debilidades

1.- Poco acceso del publico de poco conocimiento y falta de manipulacion en

nuevas tecnologias cuando hacen una compra.

2.-La desconfianza de las personas cuando compran por una pagina de redes

sociales.
3.- Periodos largos de tiempo entre una publicacién y otra.

4.-Que la propuesta grafica no logre los objetivos deseados.

2.5.2.4. Amenazas

1.- Que no se sigan las gréaficas establecidas el branding y no se apliquen los

fundamentos basicos del Disefio y caigan en usos incorrectos de la imagen de la marca.

2.- Competencia que ofrecen los mismos servicios y la creciente cifra de

desempleo que limita a los seguidores a comprar un producto.

3.- Poca actividad de sus redes sociales producirian un poca interaccion y olvido
de sus clientes.
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2.5.3. Modelo CAPA
2.5.3.1. Corregir Debilidades

1.-Invitar al publico en general adaptarse a nuevos modos de compra y venta
digitales y mostrar por redes nuestra confiabilidad y buen servicio.

2.- Ser mas recurrente en las publicaciones y las historias dos veces por semana

minimo.

3.- Corregir detalles sea en la paleta de colores, estructura y tipografia para ver

otros estilos graficos y mejorar el mensaje que se quiere mostrar.

2.5.3.2. Afrontar Amenazas

1.-Seqguir con el estilo grafico establecido y darle utilidad continua para

establecernos y tener el reconocimiento del publico.

2.- Ir al paso de nuevas tendencias y productos de moda también en las graficas

publicitarias.

3.- Entregar un buen servicio y proyectarlo en sus publicaciones demostrando su

buen servicio y confiable.

2.5.3.3. Potenciar Fortalezas

1.-Mantener contacto siempre de un Disefiador Grafico para evitar errores en las

gréficas publicitaria.

2.-Realizar futuras animaciones llamativas para sus historias y en el feed o

biografia con promociones descuentos y nuevos productos.

3.-Aumentar su flujo de publicaciones.

2.5.3.4. Aprovechar Oportunidades

1.-Implementar el presente proyecto de manera que logre un posicionamiento

elevado por encima de la competencia.
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2.-Seguir apuntando mas alto en el mercado digital, creciendo econémicamente y

socialmente ampliando su margen de seguidores.
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CAPITULO I11l. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

3.1. TITULO DE LA PROPUESTA

Disefio de publicidad para las redes sociales “EA creativo” de Guayaquil.

3.2. OBJETIVO DE LA PROPUESTA

Disefiar publicidad digital para el emprendimiento “EA creativo” mejorar su
estética publicitaria aportando al posicionamiento digital, acercandola a sus clientes o

seguidores y conectando con clientes potenciales.

3.3. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Nuestra propuesta se trata de disefiar una serie de publicidades digitales graficas
y animadas en las paginas de las redes sociales “EA creativo” (Instagram y Facebook) de
los espacios que se maneja actualmente estas redes sociales gigantes la que vemos en el
feed o si se trata de Facebook en la biografia también en la parte de stories que es un
apartado de estas redes sociales que tienen un tiempo estimado de 24 horas en un espacio

grande rectangular.

Se realizara un proceso técnico de edicién gréafica y darle personalidad buscando
un estilo propio a sus graficas dandole direccion visual mas encaminada a ser publicitaria-

profesional.

Tambien aparte se aplicara un proceso de edicion con los graficos de sus productos
sublimados que promociona como son: camisetas, gorras tazas, jarros dandoles una

estética méas limpia.

Videos cortos promocionales para estar a la vanguardia de las grandes marcas que
se ve mucho ultimamente en las redes sociales de grandes marcas conocidas de esta
ciudad y también queremos aplicar realzando su valor de sus productos y servicios, para

cautivar a sus seguidores llegar a mas gente.
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3.3.1. Estado inicial de proyecto

Se empez0 investigando por medio de la observacion de sus redes sociales de las
del emprendimiento del Sr. Eddy Astaiza G. del presente proyecto “EA creativo” no
contaba con una gestion publicitaria de sus publicaciones solo observamos que eran fotos
de los productos que realizaba a los clientes. que también sirve en un sentido publicitario,

pero no estaba muy acorde a las tendencias actuales.

Ahora se trabaja minuciosamente la con la paleta de colores y mensajes
Ilamativos junto con una cantidad considerada de graficos, promociones y también vale
mencionar la continuidad de estas mismas publicaciones son casi diarias ,aunque también
seria bueno una o dos post publicitarios a la semana junto con una o dos historias
expresando propuestas de valor, como entrega rapida, fotos o videos de agradecimiento
con los clientes junto con los productos que adquirio sin mostrar datos personales por

cuestion de seguridad pero eso ya corre cuenta del gusto de cada organizacion virtual.

Cada vez es mas necesario asesorarse de un disefiador grafico ya que con una mala
combinacidn de colores y tipografia podrian poner en riesgo la estética y distorsionar la
personalidad de la imagen de la pagina de x productos lo que podria llevar a perdida del
cliente, afectar el margen de ventas y que no se facilmente reconocido por su publico
espectador ya que podria tener una imagen repetitiva igual a las demas paginas

competidoras.

Se indago mediante conversatorios muy amenos con el Sr. Eddy Astaiza G. sobre
el futuro de “EA creativo”, nos percatamos que no contaba con un local fisico por varios
factores personales, lo que nos dio un motivo mas por cual cumplir el objetivo de

potenciar y darnos a conocer a mas personas por medio del plano virtual-social.

Como ya hemos mencionado antes, es el mejor canal de compra y venta de
jévenesy adultos una herramienta que facilita mucho la adquisicion de un producto ,verlo,
saber sus medidas, conocer la ubicacion del local fisico, saber sus opciones de
compras...muchos de ellos ofrecen envios a domicilio que nos demuestra la facilidad y
comodidad que podemos hacer una compra desde la casa o trabajo de una provincia a otro
claro esto siempre teniendo en cuenta que sea una pagina confiable y segura, respaldada
por comentarios de personas que avalan su buen servicios fotos y videos que lo

demuestren.
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3.3.2. Requerimientos de desarrollo

Para la creacidon del siguiente proyecto de graficas publicitarias para “EA
creativo” hay que tomar en cuenta ciertos requerimientos operativos y econémicos, que
son esenciales para la elaboracion del presente proyecto, los mismos que seran
especificados detalladamente a continuacién en la siguiente tabla detalladas a niveles

técnicos como herramientas digitales y operativos con un proceso logistico-técnico.

Para llevar a cabo los requerimientos desde un punto de vista profesional el

presente proyecto grafico.

3.3.2.1. Requerimientos técnicos

En requerimientos técnicos se describen detalladamente los insumos necesarios
para poder desarrollar el proyecto mencionado, después de la investigacion realizada se

lleg6 a la conclusidn de que los requerimientos técnicos necesarios son los siguientes.

Tabla 1. Requerimientos Tecnicos

CANTIDAD RECURSOS DESCRIPCION

HP All in one 22-dfOxxx
Procesador: AMD Ryzen 5 3500U

Memoria RAM:4,00GB

1 Computadora Tarjeta grafica: Radeon Vega Mobile

Gfx,2100Mhz,

4procesadores principales,8 procesadores

I6gicos.

Chrome Version  92.0.4515.159  (Build
oficial) (64 bits)

1 Browser

3 meses Internet 3.87Mbps
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-Adobe Illustrator
3 meses Paquete de Adobe -Adobe Photoshop

-Adobe After Effect

Fuente: (Pérez, 2021)

3.3.2.2. Requerimientos operativos

Para los requerimientos operativos se detallan los requerimientos necesarios para
llevar a cabo la creacion de las graficas publicitarias digital en las redes sociales de EA
creativo. Para poder realizar el proyecto se requiere de una persona gue esta vinculada al
area de disefio grafico, el mismo que debera cumplir las funciones que se detallaran en el

siguiente recuadro:

Tabla 2. Requerimientos Operativos

CANTIDAD DESCRIPCION FUNCIONES

1 Disefador Grafico | -Realizar una investigacion acerca de las

condiciones del lugar de trabajo del Sr. Eddy

Astaiza Gonzélez.

-Observacion de sus Redes Sociales-

Publicaciones de sus productos.

- Observacidn de Paginas con servicios similares
-fotografiando producto para hacer pruebas.
-Editar las fotografias realizadas.

-Reuniones con el Sr. Eddy Astaiza G. sobre

ideas publicitarias.

-Elegir la paleta de colores para sus
publicidades.

-Disenar diferentes pruebas de publicidades de

sus productos. (feed, Biografia, Stories)

Fuente: (Pérez, 2021)
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3.3.2.3. Requerimientos econdémicos

Después de haber estudiado todos los requerimientos necesarios para llevar a cabo
este proyecto es necesario redactar el presupuesto estimado necesario para poder
desarrollarlo.

Tabla 3. Requerimientos Econémicos

PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL

Computadora | HP/AIl in one 1 $800 $800
22-dfOxxx /4,00GB-RAM

RECURSO DESCRIPCION CANT.

Browser Chrome Version 1 Gratuito Gratuito
92.0.4515.159
(Buildoficial) (64 bits)

Internet Velocidad/3.87Mbps 3 meses $20,00 $60.00
-Adobe Illustrator 3 meses $19.99 $59.97
Paquete de
Adobe Adobe Photoshop
-Adobe After Effect
Vidaticos Trasporte, alimentacion 1 $5,00 $5,00
Telelfo_no Samsung A0 1 $170,00 $170,00
movil

TOTAL | $1,092,97

Fuente: (Pérez, 2021)

3.3.3. Planificacién de desarrollo

Para desarrollar la propuesta correctamente es necesario organizarnos y realizar
un esquema de las actividades a realizarse, de esta manera se cumplira los objetivos
planteados de manera eficaz y organizada. A continuacion, se detalla el cronograma

organizado.
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Tabla 4. Planificacion de Desarrollo

FASE 1: Planteamiento de ideas
publicitarias y recopilacion de

recursos

Semana
1

Semana 2

Semana 3 | Semana 4

Analisis del problema

Reunion de ideas para publicidades

Boceto de publicidades

Recopilacion  fotogréfica y de

recursos

FASE 2: Linea gréfica.

Semana

Semana 2

Semana 3 | Semana 4

Edicion fotogréafica

Seleccion de tamafios y soportes

Seleccion de colores y linea gréfica

Seleccion Tipografica

FASE3:Disefioelmplementacion.

Semana
1

Semana 2

Semana 3 | Semana 4

Disefios finales para biografia o feed

de Instagram

Disefio y edicion de Storie

publicitario

Animacion publicitaria de productos
EA Creativo

Publicacion de publicidades en

canales digitales

Fuente: (Pérez, 2021)
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3.3.4. FASE 1: Planteamiento de ideas publicitarias y recopilacién de recursos
3.3.4.1. Analisis del problema

Observacion de las redes sociales de “EA creativo” y reunion con el duefio el Sr.
Eddy Astaiza G. para plantearle el disefio de publicidad de sus productos de sus redes
sociales. Se observo con mucho agrado su manera de trabajar y el proceso que realiza
para vender productos estampados y sublimados y la amplia variedad de los mismo que

ofrece a sus seguidores.

3.3.4.2. Reunion de ideas para publicidades

Escuchando sus requerimientos Sr. Eddy Astaiza de la parte publicitaria y también
intercambiando ideas de estilos colores estilos, texturas para las primeras publicaciones

en tanto en el feed como en el apartado de “Storie ” (historias).

Se empez6 a trabajar en bocetos borradores y observar imagenes que podriamos

usar como fondo para las gréficas.

3.3.4.3. Boceto de publicidades

Teniendo muchas ideas basandonos en reuniones con el Sr. Eddy Astaiza G. antes
mencionados y observando paginas similares a la labor de la sublimacién para ver sus
tendencias y estilos, pero siempre y cuando con el objetivo de llegar a una propuesta con
un estilo original y diferente para la marca “EA Creativo”, basandonos en nuestra

experiencia y creatividad.

Se procedio a realizar los primeros bocetos con lapiz (ver anexo 6), plumay papel
para determinar su estructura. después se procedio a colorear los dibujos para mejorar las
ideas visuales de como seria la estructura e imagen de las publicidades de los productos
de “EA creativo” también se plante6 usar fondos fotograficos, texturas y degradados lo
que nos resultaba en diversos estilos que podiamos implementar, que después llegamos a
realizar en los programas de disefio que nos permitio ver mejor el resultado final de los

bocetos realizados para luego implementarlo en las paginas. (ver anexo 12)

Dichas pruebas nos permitieron observar y analizar para llegar a conclusiones

junto con el Sr Eddy Astaiza G. para futuras publicidades.
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Un trabajo de prueba y error que supimos mejorar que nos ayudé en la evolucion
de la imagen publicitaria de la marca. Llegando a proceder al trabajo de definir la paleta

de colores y estilo gréfico final de sus futuras publicaciones. (ver anexo 10)

3.3.4.4. Recopilacion fotogréafica y de recursos.

En primera instancia se procedié a tomar fotografias de los productos para los
primeros grupos de graficas publicitarias donde se procedié a editarlas mejorando su
resolucién y calidad de tonos lo mejor posible en el Programa Adobe Photoshop (ver

anexo 7).

A lo que nos referimos con recursos es a fotografias propias de EA creativo de los
productos realizados e imagenes que los clientes piden en sus productos como: fotografias
familiares, personajes de peliculas y series también de mascotas, que nos sirvié de base

para descargar imagenes gratuitas de internet y aplicar en una técnica conocida como

“mockup” que nos resulté mejor que la fotografia ya que no contamos con una camara
profesional para un mejor resultado, aunque nos resulté una mejora bastante profesional

en las proximas graficas publicitarias e historias de las paginas que se realizaron.

3.3.5. FASE 2: Linea grafica.

En cada grupo publicitario que realizabamos se nos dificultaba mucho realizar un
fondo perfecto o adecuado y tipografia porque variaba mucho entre uno y otro grupo

publicitario.

Lo que nos dimos cuenta que carecia de personalidad gréfica, procedimos
prontamente en realizar un branding digital para la marca reuniéndonos con el Sr Eddy
Astaiza G. para compartir ideas. Realizando una identidad gréafica diversas como: franjas
laterales y colores planos con degradados basandonos estrictamente en la paleta de
colores de “EA creativo” dandonos un resultando homogéneo y diverso muy agradable y

original a la vista.
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3.3.5.1. Edicién fotografica

Con las ideas tratadas en reuniones se las llevo al papel, 1apiz y colores del boceto
tomamos fotos de algunos de sus productos para su posterior edicion ah modo de pruebas
para ver los resultados. (ver anexo 8)

3.3.5.2. Seleccion de tamarios y soportes

Realizacion de los primeros disefios con fotos tomadas sea para historia y para el
feed o biografia. Cada uno de estos tiene un tamafio diferente que el disefiador debe

aplicar correctamente sea para video o para solo imagenes. (ver anexo 9)

Las redes sociales en las que se maneja la marca son Facebook y Instagram ambas
tienen los mismos formatos que son:1080 x1080 para la biografia o feed de Instagram y
para su apartado de historia son de 1080 x1920. De esta manera nos acoplamos al tamafio

adecuado para ajustar en el programa de disefio y realizar las graficas publicitarias.

3.3.5.3. Seleccion de colores y linea gréafica

Se trabajo en el disefio del estilo visual (branding digital) que se lo conoce como
la construccion de la marca que transmiten los valores de una empresa o cualquier entidad,
la manera que es presentada a los internautas. basandonos en la paleta de colores que
utiliza la marca “EA creativo” (morado, azul y celeste) colores frios tonos y uno célido

puesto sobre un fondo negro, podriamos con un estilo un juvenil- nocturno diriamos.

En base a su imagen posteriormente procedimos hacer pruebas, Aunque
anteriormente se trabajo con diferentes tonos y estilos y texturas se aplicé finalmente la
imagen final de enfocamos con esos tonos para que tenga mas personalidad comercial y

establecer su imagen y estilo visual propio. (ver anexo 10)

3.3.5.4. Seleccién Tipogréafica

Anteriormente en los primeros disefios implementados se vio una utilizacion de
diversas tipografias, pero en ultimas reuniones En el trabajo de estilo visual (branding
digital) Se trato este tema también para establecer definitivamente la tipografia ah utilizar
en sus diversas publicaciones se hiso la seleccion en una conocida pagina gratita donde
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podemos descargar fuentes y muy popular entre disefiadores graficos profesionales y
estudiantes Ilamado Dafont.com de este conjunto junto con el Sr. Eddy Astaiza,
intercambiado gustos y dando propuestas para lo cual se llegd a la conclusion de la
importancia de tener tipogréficas especificas caracteristicas de la marca y sobre todo que
funcione en sus diferentes publicaciones para dar un mensaje claro y entendible para sus

seguidores.

En dicha reunion con el Sr. Eddy Astaiza se lleg6 a la conclusién del uso de la
siguiente eleccion tipograficas para las futuras publicaciones. Que enumeraremos a

continuacion.

1.-Aliens and cows,2.-Biko,3.-Trebuchet Ms,4.-Good Mood,5.-Valentine,6.-
Mountain Bridge.

1.-Aliens and cows: es la tipografia con estilo moderno usada por eleccién del Sr.
Eddy Astaiza G. para la marca de “EA creativo” podria usarse para anuncios importante

en sus apartados de la biografia o historias. Como tipografia oficial.

2.- Biko: Es un tipo de letra llamada serif o sin serifas que no posee formas
elegantes en sus puntas. También llamadas palo seco adecuada para titulos grandes y

entendibles para su mejor comprension y facil lectura.

3.-Trebuchet Ms: también es un estilo de letra palo seco o serif solo que esta posee
discretas curvas dandole un toque clasico y elegante a la vez que afiadimos como

secundaria 0 combinar con otro tipo de letra para hacer contrastes en la composicion.

4.-Good Mood: es un tipo de letra manuscrita delgada informal y fresca, ideal para
titulos muy grandes que ocupen un espacio bien amplio en futuras composiciones y frases

cortas.

5.- Valentine es un tipo de letra manuscrita con un estilo clasico de letras unidas
entre si y de movimiento curveado agradable que podemos utilizar o se tiende a utilizar
con frases amorosas y hogarefias ideal para frases cortas y curva. También se puede darle

contraste con otros tipos de letra que se use.

6.-Mountain Bridge: también es el otro tipo de letra cursiva que se podria utilizar,
pero esta tiene un grosor mas pronunciado e inclinacion hacia la derecha que utilizaremos

para los mismos fines de la anterior tipografia.
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Tener una variedad de tipografias nos permite manejar mucho dinamismo sin caer
en el exceso o en la duda de cual poner en las graficas ya que teniendo previamente claro
que fuente se puede utilizar nos ahorrariamos tiempo en definir cuél es la ideal o adecuada
dependiendo si es de tipo de mensaje, contenido, titulo o frase comercial que vaya

adecuado con la composicion y grafica de la presentacion del producto. (ver anexo 11)

3.3.6. FASE 3: Disefio e Implementacion.
3.3.6.1. Disefios finales para biografia o feed de Instagram

Después de todo el proceso de edicion ya antes mencionado En el disefio final
surgen muchos errores compartimos informacién y conocimientos con el Sr. Eddy
Astaiza G. para detectar posibles errores para proceder a corregirlos para proceder a

subirlos a las redes sociales de “EA creativo™. (ver anexo 12)

3.3.6.2. Disefio y edicién de Storie publicitario

Algunas de las imagenes fueron tratadas en programa de Disefio Adobe Photoshop
para posteriormente llevarla a conformar con la composicion de colores formas y
tipografia que realizamos en el programa Adobe Illustrator para disefar las publicidades

en formato adecuado para historia de 1080 x1920 px.

Presentando la primera disefio de historia con un enfoque de acuerdo a una fecha
conmemorativa como son el dia de la madre o el dia del padre y otras de trabajos
realizados a los clientes de todos sus productos. Es importante que la marca muestre
publicidades con este sentido para ser para estar en boga con las fechas especiales ya que

la competencia o las marcas en general se hacen notar de esta manera. (ver anexo 13)

3.3.6.3. Animacion publicitaria de productos EA Creativo

Previamente echo ya los vectores y edicion de imagenes en el Programa Adobe
Illustrator, se procede a importar los elementos en el programa After Effects programa
especializado para realizar videos donde realizaremos la edicién para animar los
elementos como tipografia, formas y poner sonido con las herramientas y efectos del

programa.

44



Crear un corto publicitarios muy llamativo y directo de gorras estampadas para la
marca que podria reposar en el feed y biografia y también otros formatos como para
historia que también es llamativo para los clientes los movimientos y musicalizacion del

contenido de la marca “EA creativo™. (ver anexo 14)

3.3.6.4. Publicacién de publicidades en canales digitales.

En todo caso cuando realizamos las publicidades antes de publicarla en los medios
digitales se pasa por un proceso observacion y sugerencia del Sr. Eddy Astaiza G. para
observar, analizar y verificar algn error o sugerencia para que no vaya a la plataforma

con detalles no deseados.

Una vez pasado la revision de pequefios detalles o errores se sube a las redes con
una descripcion muy clara y precisa del producto para que el cliente se permita conocer
el producto de mejor manera. Una cantidad moderada y diversa de cuatro gréficas del
mismo producto con diferentes disefios para dias después mostrar otro producto asi
mismo con diferentes disefios mostrando la variedad de su gama de productos que

comercializa. (ver anexo 15)

3.4. FACTIBILIDAD DE APLICACION
3.4.1. Factibilidad administrativa

La implementacion de este proyecto de Disefio de publicidad para las redes
sociales de “EA creativo”, no afecta o influye los procesos administrativos del negocio

de emprendimiento del Sr. Eddy Astaiza G.

Por ende, su aplicacion seria beneficiosa en otros aspectos, ya que la finalidad de
este proyecto publicitario va enfocada a mejorar la estética de sus publicidades y

presentacion de sus productos y servicios en sus redes sociales digitales.

3.4.2. Factibilidad econ6mica

En el presente proyecto publicitario nos basamos en tabla de requerimientos

econdmicos que se redactd los para poder conocer la cantidades monetarias y
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herramientas necesarias con sus costes aproximado para proceder a realizar el proyecto

de las gréficas publicitarias.

La marca de “EA creativo” del Sr. Eddy Astaiza G. del esta de acuerdo y autoriza
la factibilidad econémica de dichos requerimientos para dar marcha al proyecto de

publicitario digital ayudando a potenciar la economia y crecimiento de la marca.

3.4.3. Factibilidad legal

El desarrollo del presente proyecto no quebranta ninguna ley local o nacional.
Todos los procesos y resultados del mismo son de autoria propia, creatividad y el proceso
creacion y todo lo que conlleva es de conocimiento general en la comunidad publicitaria

de disefiadores gréaficos e instituciones de educacién superior.

Por lo que legalmente no inflige la ley como pretendemos hacer la cosas con
trasparencia y honestidad, permitiéndonos aplicarla para cumplir objetivos nobles y de
crecimiento darnos a conocer a mas personas las redes sociales de “EA creativo” del

presente proyecto.

3.4.4. Factibilidad ecolégica

El proyecto en cuestion de disefio de publicidad para las redes sociales de “EA
creativo” tiene factibilidad ecologicamente, debido a que el proyecto se presenta
Unicamente en plataformas digitales ya conocidas (Facebook y Instagram) y no se
requiere impresion como los tradicionales volantes publicitarios, pancartas o letreros de
papel ahorrandonos el consumo cualquier tipo de papel y también a uso de energia
eléctrica extra como focos u otro tipo de iluminaciones tradicionales aportando al cuidado
ambiental del nuestro planeta, y enfocandonos solo en el medios digitales que se
comprende como el futuro canal de mayor alcance en el mundo que ayuda a reducir el

consumo de recursos naturales para producir papel y tinta.

3.5. FORMAS DE SEGUIMIENTO DE LA PROPUESTA

Para el seguimiento y actualizacién del proyecto se ha escogido un periodo de un
afio para la renovaciéon de la imagen o branding digital respetando la linea grafica
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propuesta principalmente, se sugiere ligeros cambios de estilo de nuestras graficas, pero
minimos cambios en la paleta de colores que se la tomo de los colores de la marca “EA

Creativo”.

Para la parte tipografica solo deberan ser el principal san sheriff. y manuscrita para

historias o promociones temporales en el feed.

En cuanto a la continuidad del proyecto de las publicaciones son: un grupo de
minimo cuatro imagenes de un tipo de producto una vez a la semana mas una historia en
sus redes sociales. Se utilizo para las mismas imagenes del producto la técnica de
“mokcup ” tratadas y editadas en el programa Adobe Photoshop y las plantillas
publicitarias en Adobe Illustrator con una medida de 1080 x1080 pixeles para el feed y

para las historias una medida de 1080 por 1920 pixeles.

3.6. RESULTADOS ESPERADOS EN LA APLICACION DE LA PROPUESTA

En la actualidad es indispensable y también ha sido tendencia que los pequefios
negocios y grandes empresas tengan presencia en las redes sociales como Facebook y
Instagram. Para dar a conocer mediante publicidades su imagen, valores y productos,
servicios por estas famosas y Utiles herramientas digitales para socializar con personas de

toda edad facilitando mucho el darse a conocer.

La publicidad es la herramienta por excelencia de toda organizacion para darse a
conocer por los medios tradicionales y ahora lo digitales ha evolucionado redireccionarse
al campo digital desde ya hace unas décadas atrés. Actualmente la forma en como vemos
su mensaje por diferentes pantallas son muy dindmicas, diversas con carisma y

originalidad con sonidos o ritmos pegajosos, frases frescas y directas.

Detras de todo esto se encuentra un grupo amplio de personas como publicistas,
disefiadores gréaficos, personal de marketing entre otros. Capaces de proyectar esa idea
trabajada en grupo para mostrase al publico y cumplir con los objetivos de la marca o

empresa.

Obtendremos beneficios, uno de ellos y un pilar importante es el social,

posicionarse en la ciudad a mas personas.

Econdmicos porque llegando mas personas se puede aumentar la produccion y

con esto las ganancias del negocio serdn evidenciados a través de una mayor captacion
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de clientes, gracias a la renovacion de sus publicitades con un tratado técnico que se
realizé a las graficas sus productos lo que se vera reflejado en mayores ingresos para el

negocio de sublimacién y estampado de diversos productos.

Mostrando como es la marca, una imagen fresca con un servicio amable y de

calidad en sus productos, juveniles, actuales y de estilo personalizado.
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CONCLUSIONES

EL desarrollo de la propuesta de crear de contenido grafico y anuncios
publicitarios para las redes sociales del emprendimiento “EA creativo” de la ciudad de

Guayaquil del Sr. Eddy Astaiza Gonzélez.

Es un servicio grafico profesional que contribuira positivamente en la imagen de
las redes sociales de “EA creativo” objeto de estudio, por medio que concluimos que
direccionaran a su reactivacion econdémica y reconocimiento de mas personas 0

seguidores.

Fue una experiencia gratificante tanto en lo personal como en lo profesional en
ayudar a mejorar en muchos aspectos compartir opiniones e intercambiar ideas para sus
gréficas que nos permitié ampliar nuestro conocimiento y madurar profesionalmente en

este mundo del Disefio Grafico publicitario.

Darnos la oportunidad de conocer su trabajo y la variedad de productos que

sublima y vende muy buenos y Utiles.

La entrevista efectuada permitio recopilar informacion fundamental sobre la
naturaleza del negocio, su mision, vision, asi como los principios y estilos que sirvieron

de inspiracion para la construccion de las graficas publicitarias.

Por medio de las encuestas se evidencio la poca la importancia que se le daba a
las redes sociales de “ea creativo” y la poca interaccion que generaban sus fotos. También
se evidencio lo importante que es la gestion de la publicidad como pieza clave para el

emprendimiento e imagen que tiene sus redes sociales.

Se obtuvieron resultados en como, por ejemplo, que la mayoria de las personas
encuestadas consideraron que el medio actual por excelencia para la publicidad y
propaganda es el uso de las redes sociales, a su vez es considerado un medio mas rapido
y global de compra y venta de productos que la imagen de la misma debe estar con una

buena estética y de ser posible asesorarse de un Profesional Disefiador Gréfico.
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RECOMENDACIONES

Se continue con la gestion grafica desde un punto de vista profesional ya que esto
contribuye significativamente al crecimiento de este y cualquier emprendimiento o
pequefio negocio ademas que hay que cuidar la imagen que proyectamos a nuestros

seguidores observar y competencia.

Considerar invertir en publicidad en medios digitales y realizar campafias de
publicidad y marketing digital es fundamental. También se recomienda seguir con la
buena atencion y amabilidad de siempre que caracteriza a “EA Creativo” del Sr. Eddy

Astaiza.
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ANEXO 1. CARTA DE ACEPTACION DE LA EMPRESA

Duréan,14 de octubre de 2021

Sefior, Eddy Joel Astaiza Gonzélez

Duetfio la marca “EA creativo”, emprendimiento dedicado a la sublimacion y estampado

en la ciudad de Guayaquil.

De mi consideracion:
Por medio de la presente carta le expreso mi cordial saludo y que se encuentre muy bien.

De mi parte, JONATHAN PAUL PEREZ ALBAN con C.I. 0929846434 estudiante de la
carrera de Disefio Gréafico y Multimedia del Instituto Tecnol6gico de Formacion de la

ciudad de Guayaquil, donde me encuentro realizando mi trabajo de titulacion con el tema:

“Creacioén de contenido grafico y anuncios publicitarios para las redes sociales del

emprendimiento “ea creativo” de la ciudad de Guayaquil .

Se me premita tener su autorizacion para proceder a la implementacion de este proyecto
del tema de proyecto antes mencionado en las redes sociales de su marca “EA creativo”,
aportandole benefiosamente a su marca en la parte publicitaria y al desarrollo de
profesional de este servidor dispuesto a ayudarlo en lo que se requiera, agradezco su

permiso y confianza brindada.

Atte.
Jonathan Paul Pérez Alban Sr. Eddy Joel Astaiza Gonzélez
C.1. 0929846434 C.l. 0919357640
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ANEXO 2. PREGUNTAS DE LA ENTREVISTA

Entrevista al sr. Eddy Astaiza duefio del negocio de sublimacion y estampado

“EA creativo” de la ciudad de Guayaquil-Ecuador.

Tema: CREACION DE CONTENIDO GRAFICO Y ANUNCIOS PUBLICITARIOS

PARA LAS REDES SOCIALES DEL EMPREDIMIENTO “EA CREATIVO” DE LA
CIUDAD DE GUAYAQUIL

Fecha: Viernes,13 de Agosto del 2021.

Nombre del Entrevistador: Jonathan Paul Pérez Alban.

1 ¢Le gustaria mejorar y potenciar la presentacion de sus productos en sus redes

sociales?

2 ¢Considera que es importante la gestion de un disefiador gréafico para hacer la

publicidad de su negocio?

3 ¢En la actualidad cuenta con el tiempo suficiente para dedicale a La parte

publicitaria del negocio?

4 ¢Qué tan importante para usted es la estética de sus redes sociales hacia su

clientela?

5 ¢ Influenciaria positivamente la parte visual y margen de ventas si se le realizara

la gestion grafica a sus publicaciones?
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ANEXO 3. FORMATO DE LA ENCUESTA
ENCUESTA

Dirigida a la poblacién de la ciudad de Guayaquil y estudiantes del Instituto Tecnoldgico
de Formacién

Tema: CREACION DE CONTENIDO GRAFICO Y ANUNCIOS PUBLICITARIOS
PARA LAS REDES SOCIALES DEL EMPREDIMIENTO “EA CREATIVO” DE LA
CIUDAD DE GUAYAQUIL

Fecha: viernes,13 de agosto del 2021.

Pregunta 1: ;Conoce usted que es una red social digital?

Sl

NO

Pregunta 2: ;Sabe que es una publicidad digital?

Sl

NO

Pregunta 3: ;Con que frecuencia ha visto publicidades en las redes sociales?

Con mucha frecuencia

Frecuencia media

Poca frecuencia

Nunca ah visualizado

Pregunta 4: ;Ha visitado paginas de algin producto en Facebook o Instagram?

Sl

NO
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Pregunta 5: ¢Ha utilizado las redes sociales para vender un producto?

Sl

NO

Pregunta 6: ;Cual es el medio de comunicacion que usted considera mayor alcance para

la publicitar un producto actualmente?

Tv

Radio

Periodico

Redes Sociales

Pregunta 7: ;Considera usted importante la gestién de un disefiador gréafico para hacer

una correcta y creativa publicidad?

Muy Importante

No mucho

u D i6 i i j i u u u
Pregunta 8: ;La gestion grafica podria mejorar la presentacién de sus productos en sus
publicidades en las redes sociales?

Si mejoraria

No mucho

Pregunta 9: ;/Te gustaria que un disefiador grafico creara tus publicidades de tus

productos o servicios?

Si me gustaria

No mucho
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Pregunta 10: ¢ Crees que en la publicidad actual es esencial e importante un buen trabajo

disefio grafico?

Muy importante

Importante

Poco importante

No importante
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ANEXO 4. RESULTADO DE LA ENTREVISTA

Tema: CREACION DE CONTENIDO GRAFICO Y ANUNCIOS PUBLICITARIOS
PARA LAS REDES SOCIALES DEL EMPREDIMIENTO “EA CREATIVO” DE LA
CIUDAD DE GUAYAQUIL

1 ¢Le gustaria mejorar y potenciar la presentacion de sus productos en sus

redes sociales?

Sl, ya que la presentacion es algo esencial, para que el cliente pueda reconocer de

manera rapida los Productos que ofrecemos

2 ¢ Considera que es importante la gestion de un disefiador grafico para hacer

la publicidad de su negocio?

Sl, ya que sin un disefiador profesional no podremos tener un buen disefio

elaborado para la publicidad.

3 ¢En la actualidad cuenta con el tiempo suficiente para dedicale a La parte

publicitaria del negocio?

Si, ya que es un trabajo que demanda tiempo y paciencia.

4 ¢/ Qué tan importante para usted es la estética de sus redes sociales hacia su

clientela?

Muy importante, sin una buena estética el producto o disefio no tendria su propia

originalidad, y tampoco fuera atrayente para los clientes

5 ¢Influenciaria positivamente la parte visual y margen de ventas si se le

realizara la gestion grafica a sus publicaciones?

Claro que si una buena gestion grafica de disefio y publicidad ayudaria mucho en

la parte visual y ventas de los productos y de la marca

Entrevistador Paul Pérez Alban
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ANEXO 5. RESULTADO DE LA ENCUESTA

1.- jConoce usted que es una red social digital?

173 respuestas

@ sl
@ NO

Sl

NO

2.- ;Sabe que es una publicidad digital?

173 respuesias

® sl
® NO

Sl

NO
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3.- ;Con que frecuencia ha visto publicidades en las redes soclales?

173 respuestas

@ Con mucha frecuencia
@ Frecuencia media

@ Poca frecuencia

@ Munca ha visualizado

Con mucha frecuencia

Frecuencia media

Poca frecuencia

Nunca ah visualizado

4.- ;Ha visitado paginas de algun producto en Facebook o Instagram?

173 respuestas

® s
® NO
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5.- jHa utilizado las redes sociales para vender un producto?

173 respuestas

@ s
® No

Sl

NO

6.- ;Cual es el medio de comunicacion que usted considera de mayor alcance para la

publicitar un producto actualmente?

173 respuestas

@1V

@ RADIO

@ PERIODICO

@ REDES SOCIALES

TV

Radio

Periddico

Redes Sociales

O
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7.- ;Considera usted importante la gestion de un disefiador grafico para hacer una correctay
creativa publicidad?

173 respuestas

@ MUY IMPORTANTE
@ NO MUCHO

MUY IMPORTANTE [ReERR

NO MUCHO 5,2 %

8.- ;La gestion grafica podria mejorar la presentacion de sus productos en sus publicidades
en las redes sociales?

173 respuesias

@ S| MEJORARIA
@ NO MUCHO

SI MEJORARIA

NO MUCHO
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9.- ;Te gustaria que un disefiador grafico creara tus publicidades de tus productos o

servicios?

173 respuestas

@ Si ME GUSTARIA
@ NOMUCHO

SI ME GUSTARIA

NO MUCHO

10.- ;Crees que en la publicidad actual es esencial e importante un buen trabajo de diseno

grafico?

173 respuestas

@ Wuy importante
@ Importante

@ Poco importante
@ Mo importante

Muy importante

Importante

Poco importante

No importante

63



ANEXO 6. BOCETO DE PUBLICIDADES
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ANEXO 7. RECOPILACION FOTOGRAFICA Y DE RECURSOS
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ANEXO 8. EDICION FOTOGRAFICA

FOTO ROCA SUBLIMADO

@ea_creativo (§) ©
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ANEXO 9. SELECCION DE TAMANOS Y SOPORTES

Tamafios idéales para Instagram y Facebook.

Cuadrado Horizontal Vertical

Huevo Docurmento ®

(© Reclentes

Sin tftulo-1
Vamos a empezar algo nuevo. :

Comienza pof los ajustes de tus pre 05 O pOr Una gama de
a trabajar répidamenta.

TUS ELEMENTOS RECIENTES

YARRO MAGICO SUBLIMADO

CORACIONES de MDF ;
p:?rfd)}lo(g,{kyﬂ';‘ms YJARRO BICOLOR SUBLIMADO.

Alcancias  Nombres  Personujes
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Edicion Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda HE v

EDITABLE VIDEO.ai* al 25% (RGB/Previsualizar) %

|

>,
s,
0 g
)
n/A
T,
2

Organizar v Nueva carpeta

J Acceso rapido
I Escritorio
‘ Descargas

[ Documentos

O

[&=] Imagenes
| GRUPO 6
| GRUPO14
| publicidad1

»
»
»
| TESIS PAUL L

ea.creativo (B @ (©

@ OneDrive 5 | Tipe de elemento: Archive JPG >
camiasetas-grupo9.4 Dimensiones: 1080 x 1080 camiasetas-grupo9.5

3 Este equipo Tamario: 311 KB

¥ Red

Nombre de archivo: ~ l ‘»Todos los formatos

corcr
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ANEXO 10. SELECCION DE COLORES Y LINEA GRAFICA

COLORES SELECCIONADOS PARA LAS PUBLICIDADES.

R=89% R=99% R= 66%
G=172% G= 65% G=77%

B=224% B= 146% B= 155%
#59ACEO #634192 #634192

LINEA GRAFICA PARA LAS PUBLICIDADES

wmee PLANTILLA PARA HISTORIAS

Eanr drtanca pREIRAL
Eddy Astaize principal
Eddy Astaiza

EDDY ASTAIZA PRINCIPAL

’ Ay Ulagga il
CREATIVO oty Ailud g primeipued
T st et
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ANEXO 11. SELECCION TIPOGRAFICA

TIPOGRAFIA COORPORATIVA
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éb TIPOGRAFIAS SECUNDARIAS
2\ PARA PUBLICIDADES

Biko /Regular/Bold/Black

CREATIVE

Trebuchet Ms /Italic/Bold/Bold Italic

600D MOOD

Valenline

onluin Bidye
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ANEXO 12. DISENOS FINALES PARA BIOGRAFIA O FEED DE
INSTAGRAM

PRIMEROS DISENOS PARA EL FEED Y BIOGRAFIA

BOTELLA SUBLIMADA TERMO SUBLIMADO

DE ACERO INOXIDABLE DE ACERO INOXIDABLE

CREATIVD @ea_creativo @ @ CREATIVD @ea_creativo @ @
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4 AT .Y
SUBLIMADAS
o
&

*

A\

EAEATIYE

DISENOS FINALES

TERMO DEPORTIVO SUBLIMADO

(L

@ea-creativo () ©

LAy v e
SUBLIMADAS

%

N —

TERMO DEPORTIVO SUBLIMADO

@ea_creativo () ©

@ea_creativo () ©
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@ea-creativo (P )

JARRO BICOLOR SUBLIMADO

@ea-creativo (P )

JARRO MAGICO SUBLIMADO

@ea_creativo (P ©

@ea-creativo () ©

JARRO BICOLOR SUBLIMADO

¢

@ea_creativo (f) ©

JARRO MAGICO SUBLIMADO

@ea_creativo (f) ©
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ROMPECABEZA SUBLIMADO ROMPECABEZA SUBLIMADO

AcasA
Pl

0590

@ea_creativo () ©

@ea_creativo () © ....:\.. @ea_creativo (P ©

GORRAS / SUBLIMADOQ Y ESTAMPADO GORRAS / SUBLIMADO Y ESTAMPADO

@ea-creativo (P © @ea-creativo ) ®) Iébé.




GORRAS / SUBLIMADO Y ESTAMPADO

@ea_creativo (9 [9

GORRAS / SUBLIMADQ Y ESTAMPADO

@ea-creativo () ©) ©

FOTO ROCA SUBLIMADO

o P
Fen ‘:’,’J
B B

Sasha Valenting Martinez Cruz
2 mesecitos

@ea_creativo (P (©) ©

@ea_creativo () ©
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ANEXO 13. DISENO Y EDICION DE STORIE PUBLICITARIO
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BREATIVO

GALD

e iy pgg oot

para [y bebida favorita
ae pm/m’

@ea_creativo ® © ©0991774526
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ANEXO 14. ANIMACION PUBLICITARIA DE PRODUCTOS EA CREATIVO
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IMPLEMENTACION EN EL APARTADO DE HISTORIAS DE INSTAGRAM Y
FACEBOOK.

Ea creativo 2 MiN

ESTAMPADO
y SUBLIMADO
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ANEXO 15. PUBLICACION DE PUBLICIDADES EN CANALES DIGITALES

Terma Deportivo Personalizado con el
frase, foto, i n que desees
No te quedes 100% criginal

Ea creativo
n -
Termos Personalizados &
En el dia del P:

® WhatsApp

10:56 B 1055 8

15 Me gusta 2
Qv

9 Me gusta
ea_creativo Jarros Mégicos Personalizados.. con el
ea_creativo H disefio, imagen, frase, foto que desee

JARRO BICOLOR SUBLIMAD

ea_creativo

GORRAS / SUBLIMADO Y ESTAMP/ 44"

@ea_creativo ()

e (8
11 Me gusta
ea_creativo Jarros Personalizados.. con el dise Qv

@ea.creativo B ©) ©

12 Me gusta
ea_creativo Gorras 0 das.. con el di
imagen, fr

& Publicaciones

Tienda online 2

@a_creativo

30 reproducclones

10:56 &

Qv

14 Me gusta

ea_creativo

TERMO DEPORTIVO SUBLIMAFZ

@eacreativo (P (©
Qv - R

11 Me gusta
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ea_creativo

@ a ® 6 e
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PUBLICIDADES CON FORMATO PARA HISTORIAS

(7 Eddy Aztaiza
) hace 52 mirute

FOTO ROCA SUBLIMADO

@ea_creativo @ © ©
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RESPONDER
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N
fit gy g ot
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