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Resumen

Nuestro pais, es mundialmente reconocido como principal exportador de banano, por su gran
participacion en el mercado, cuenta con una ventaja competitiva en ofrecer un banano de calidad,
con excelente sabor y con un mayor tiempo de vida util en la percha del consumidor. Estas
caracteristicas se ha obtenido ya que contamos con suelos aptos para sus cultivos, y la excelente
condicion climética que poseemos. Las frutas en Ecuador representan un rubro considerable para la
economia campesina del pais siendo estas un elemento potencial de exportacion a todo el mundo.
Ecuador y Turquia en su relacion comercial, demuestran a través de sus indicadores de
competitividad, niveles de aceptacion de frutas ecuatorianas en comparacion a las frutas producidas
en Turquia, generando de esta manera una ventaja potencial beneficiosa en el sector agroindustrial
y econdémica para nuestro pais. Varias instituciones gubernamentales trabajan en conjunto con el
estado, productores y exportadores para explotar el potencial de la fruta y dan seguimiento a nuevos
mercados con el objetivo de impulsar las exportaciones de banano. El sector productivo del Canton
Yaguachi ha decidido incursionar al mercado turco para conseguir una negociacion y fortalecer
lazos comerciales. En consecuencia, el objetivo de la investigacion es establecer las actividades
administrativas, operativas y aduaneras que se lleva a cabo para la exportacion de banano tipo

organico de la comunidad, hacia Turquia.

Palabras claves: EXPORTACION, BANANO, REGIMEN ADUANERO, ECUADOR.
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Abstract

Our country is recognized worldwide as the main exporter of bananas, due to its great participation
in the market, it has a competitive advantage in offering quality bananas, with excellent results and a
longer shelf life for the consumer. These characteristics have been obtained since we have suitable
soils for their crops, and the excellent climatic condition that we have. Fruits in Ecuador represent a
considerable item for the peasant economy of the country, being these a potential element of export
to the whole world. Ecuador and Turkey in their commercial relationship demonstrate through their
competitiveness indicators, levels of acceptance of Ecuadorian fruits compared to fruits produced in
Turkey, thus generating a beneficial potential advantage in the agro-industrial and economic sector
for our country. Several government institutions work together with the state, producers and exporters
to exploit the potential of the fruits and monitor new markets with the aim of boosting banana exports.
The productive sector of Yaguachi Canton has decided to enter the Turkish market to achieve a
negotiation and strengthen commercial ties. Consequently, the objective of the research is to establish
the administrative, operational and customs activities that are carried out for the export of organic

bananas from the community, to Turkey

KEY WORDS: EXPORT, BANANA, CUSTOMS REGIME, ECUADOR.
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Introduccion

La presente investigacion se refiere al andlisis de factibilidad de la exportacion
de banano organico del sector productivo de Yaguachi hacia el mercado de Turquia, se
puede definir al producto que ultimamente ha tomado terreno en el mundo, como un
cultivo que mediante un ecosistema ha permitido realizar procesos de agricultura sin
dafiar el medio ambiente. Este trabajo recalca situaciones que son favorables para el
cultivo organico en el pais, por lo tanto, el terreno en Ecuador es muy bueno para este
tipo de sembrio teniendo ademas la ventaja del clima, lo que nos favorece para obtener

buenos cultivos.

Para la siembra del banano organico se debe tener en cuenta su respectiva
inspeccion y asi evitar cualquier tipo de plagas que puedan causar dafios en la cosecha,

evitando pérdidas de biodiversidad y dafar el ecosistema.

El banano orgéanico es uno de los alimentos que aportan mayores nutrientes en
las comidas, con mayor afluencias en ventas durante el dia, ademas; el fruto fresco
aporta beneficios tanto a la salud como en el medio ambiente, ya que cumple la funcién
de abono para la tierra sin dafiar a la misma, esto permite que el flujo de la produccién
del banano organico sea consumido por nifios y adultos pues brinda vitaminas y
minerales que necesita el ser humano, no contiene quimicos ni preservantes que dafien
la salud evitando la generacién de desechos dafiinos que afecten a la salud y al medio
ambiente aportando a la maximizacién de materiales reusables y reciclables, que

contribuyen a mantener un ecosistema fresco y sano.

En el Ecuador la produccion del banano orgénico ha venido desde hace unos diez
afnos atras, ya que los pequefios productores han tomado la iniciativa de realizar dicha
actividad y a su vez poder exportar esta fruta organica hacia el mercado internacional,
el Ecuador se destaca por ser uno de los paises con mayor produccion del banano
organico a diferentes mercados internacionales exportando esta fruta organica al
mundo, por lo tanto en la actualidad esto ha aumentado en gran manera en los mercados
internacionales y la venta ha generado al pais grandes ganancias y resultados positivos.

En el Ecuador la siembra del banano organico se efecta en las zonas costeras
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aprovechando las bondades del clima que tiene nuestro pais permitiendo que la siembra
sea muy buena, teniendo en cuenta un suelo fructifero que permite alcanzar una siembra

positiva y en consecuencia esto permite lograr grandes niveles de productividad.

La caracteristica principal es que es uno de los productos que tiene mayor salida
hacia los mercados internacionales al mismo tiempo, es una de las frutas de mayor
consumo alrededor del mundo, lo que ha permitido que el banano orgéanico llegue a tener
una gran acogida en el mercado extranjero, convirtiéndose asi en una de las comidas

balanceadas para el consumo humano cuidando su salud y al medio ambiente.

Formulacion del problema general.

¢Como potenciar el ingreso del banano organico del sector productivo de

Yaguachi al mercado turco en el periodo 2022 al 2023?

La falta de conocimiento para poder exportar un producto al mercado
internacional ha afectado a grandes productores, lo que sumado al incipiente uso de
herramientas tecnoldgicas, que es hoy en dia uno de los instrumentos mas utilizados ha
impedido que se dé a conocer al mercado extranjero un producto nuevo e innovador
dandole ese plus en cuanto a la identificacion de la marca, forma del producto, el color
y el sabor, caracteristicas principales que el consumidor considera al momento de
adquirir un producto, sin embargo; se necesita tener personal calificado para los
procesos de produccién de banano organico para evitar dafios en el mismo, en el
crecimiento del producto, en su manipuleo y cosecha, al momento de realizar el empaque
y la envoltura debido que mediante este proceso se producen pérdidas por la
manipulacion incorrecta del fruto, por el maltrato al momento de realizar la cosecha ya
que se pueden golpear y afectar al banano. Por lo antes expuesto, todo este proceso se
debe realizar con mayor cuidado evitando dafios mayores durante la produccion del

banano organico.

Formulacion del objetivo general.

Analizar la factibilidad de la exportacion de banano organico del sector
productivo de Yaguachi hacia el mercado de Turquia en el periodo 2022 — 2023.
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Las exportaciones de banano organico ha ayudado abrir nichos de mercado
internacional e incrementar la produccion fomentando el consumo de alimentos
naturales, buscando la satisfaccion y fidelidad del consumidor, a causa de esto permite
que el consumo de este fruto fresco como el banano orgénico sea facil de elegir ya que
es una fruta que les agrada a nifios y adultos, es importante resaltar que la tendencia en
los mercados internacionales es de consumo de productos organicos, por ello, es
conveniente para el pais dedicarse a la produccion y distribucion de productos

alimenticios organicos basados en el cuidado de la salud.

En lo relativo a la demanda del banano, segun estudios por la Organizacion de las
Naciones Unidas, el consumo de productos organicos disminuye el riesgo de alteraciones
en la alimentacion de las personas, por ello, han optado tener una buena alimentacion,
el banano organico ha sido un alimento que ayuda a mantener una dieta balanceada
brindando beneficios para el organismo humano, constituyéndose en prioridad hoy en

dia para muchas personas que consumen este fruto fresco.

El planteamiento que realizamos en este estudio nos va a servir para identificar
si el banano orgénico tiene apertura hacia el mercado turco, para lo cual debemos de
tener en cuenta que al introducir un producto nuevo a un mercado desconocido, se
requiere conocer su aceptacion por parte del consumidor extranjero, por lo tanto, esto
permite realizar un énfasis mediante el cual debemos tener en cuenta que el producto
tenga una propuesta aceptable realizando monitoreos y estudiar las opiniones del
consumidor, esto nos permitira acceder a un nicho de mercado para enfatizar un sector
hasta que el producto sea vendido y aceptado por el consumidor y lo adquiera de una
manera segura tanto que al momento de degustar el banano organico satisfaga su
necesidad. El estudio nos da certeza si el producto ofrecido es muy bueno a los ojos del

consumidor al momento de obtener el producto que esta comprando.

Entre los beneficios que la produccién del banano organico ha generado al
Ecuador, se sefialan:
v Dar a conocer esta fruta en paises extranjeros (producto 100 % natural
que no afectan a la salud,
v Abrir fronteras en cuanto a la realizacion de la exportacion del banano

organico.
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v Exportaciones efectuadas de manera segura y efectiva,

v’ Establecer una cadena de produccién del fruto fresco mediante el cual
operen los productores y exportadores para fomentar una produccion a
escala del banano organico.

v Cumplir con las certificaciones que permitan obtener los estandares para
la exportacion exigidos en el mercado de destino.

v" Que los productores aumenten la produccién de manera masiva
aprovechando economias de escala e incluso las ventas sean rentables,
ya que esto beneficia al productor ecuatoriano y al pais por la entrada de

divisas permitiendo la apertura de un nicho en el mercado internacional.

La aplicacién acerca del banano organico es uno de los principales productos de
exportacion que tiene el pais, asi como un importante generador de empleo y divisas, por

lo que el Ministerio de Agricultura y Ganaderia fortalecerd ese sector productivo.

Es importante el aporte del trabajo, mediante el cual los exportadores tengan una
oportunidad de vender el producto hacia un mercado extranjero, dando oportunidad que
el banano organico sea unos de los productos con mayor exportacion, esto permitio que
la produccidn crezca con una velocidad sorprendente y asi tener rentabilidad en cuanto

la exportacién que se realice en el mercado de turco.

El desarrollo de esta investigacion incluy6é un estudio de mercado, para verificar
qué tipo de personas pueden adquirir el producto, analizar el mercado actual, mediante
encuestas, entrevistas, ferias internacionales, observacion del mercado para analizar
resultados que nos permita si el mercado que queremos introducir el producto sea de
buena acogida para el consumidor y potencializar la exportacién abriendo nichos de
mercado, radicando en esto la importanciay rentabilidad del desarrollo de este proyecto.

Todo esto nos permitié potenciar el ingreso del banano organico al mercado
internacional, buscar nichos de mercado proyectado en los semestres del afio 2022 al
2023.

En el primer capitulo se hizo estudios de los antecedentes de la exportacion del

banano orgéanico, esto tiene como consecuencia de la manera que queremos introducir
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el banano organico, mediante el cual se ha basado en teorias principales para el
desarrollo de la exportacion del banano organico, teniendo en cuenta; que el producto
tenga la aceptacion en el mercado internacional en este caso en el mercado turco, que
sea de manera segura, sin olvidar las normativas legales, asi proporcionar que al
momento de introducir el banano organico al mercado extranjero me haya servido la

elaboracion de la propuesta.

En el segundo capitulo se disefid y aplico la metodologia, técnicas y tipos de
investigacion, que se aplicara de una manera ordenada y sistematica para la elaboracion
de la propuesta que queremos desarrollar mediante la realizacion de un analisis para

abordar el proyecto.

El tercer capitulo se dio referencia del desarrollo de la propuesta del Estudio de
Factibilidad para la Exportacion del Banano Orgénico para el Sector Productivo de
Yaguachi dirigida al mercado de Turquia en el periodo 2022 — 2023, que incluird un
estudio de mercado para conocer sus caracteristicas, seguido de un estudio técnico-
operativo, un estudio legal de los requisitos de ingreso al mercado y demas que deben de
cumplirse para el desarrollo de la actividad, lo que unido al estudio financiero va a
determinar la factibilidad de proyecto.
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Capitulo I.
Fundamentacion

1 Marco Histérico

1.1 Antecedentes.

De acuerdo (Universidad de Machala, 2018) en la tesis de Andrea Quinto:

El banano organico es una fruta originaria del sur de Asia, y es trasladada a América
por los comerciantes europeos en el siglo XVI, desde el afio de 1940 comienza a
cultivarse a gran escala en el Ecuador. Segun la Asociacion de Exportadores Bananeros
del Ecuador 2010, a consecuencia de las plagas y huracanes que destruyeron las
plantaciones en el Caribe y Centroamérica, y a la creciente demanda de esta fruta que
existia en Europa, surge la iniciativa de oficializar el cultivo de banano en el afio de
1944. Durante la época dorada la produccién de banano, el pais se convirtié en el mas
grande exportador de la fruta a nivel mundial, la exportacion de banano domina la
economia ecuatoriana hasta los afios 70, convirtiéndose en la principal fuente
generadora de divisas para el estado. A pesar del tiempo transcurrido desde el boom
bananero del Ecuador, ha mantenido una solidez en la produccion y exportacion de

banano, lo que contribuye al crecimiento de la econémica ecuatoriana.

Debido a los cambios en las tendencias en la alimentacion de los consumidores
potenciales en comprar productos considerados saludables, se inicia con la produccion
organica de banano en el Ecuador, en los ultimos afios la produccién organica de banano
es uno de los caminos sostenibles en la agricultura ya que el producto tiene una amplia
acogida en Europa, Asia y Norteamérica. La produccion agropecuaria puede adoptar
diferentes maneras de desarrollo sostenible, en lo social, si se producen alimentos que
conserven su valor nutricional e inocuos se reducen los riesgos en la salud y se minimiza
el riesgo de la contaminacion del medio ambiente. Ecuador es el mayor productor y
exportador de banano del mundo y su presencia internacional va en aumento, con un
promedio anual de ventas extranjeras cerca de seis millones de toneladas metricas
comercializadas en los diferentes continentes. EI comercio del banano representa al pais,
después del petrdleo, el segundo recurso de ingreso para su economia v,

consecuentemente, contribuye significativamente a su desarrollo.
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1.1.1 Aplicacion moderna del banano organico.

El Banano ecuatoriano se cultiva en la zona costera conformada por
las provincias de El Oro, Guayas, Los Rios, Esmeraldas; y en los valles
célidos de la Sierra de Cafar y Loja, las bondades del clima e
incomparables propiedades de los suelos han permitido alcanzar
generosos niveles de productividad. En el contexto nacional, Ecuador
comienza a exportar banano en el afio 1910, no se utilizaban envolturas
ni cajas para la exportacion, simplemente se realizaba en racimos que
tenian un peso aproximado de un quintal. De acuerdo con la Organizacion
de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién (FAO),
Ecuador por si solo cubre mas que una tercera parte de las exportaciones
mundiales de banano, pues vende entre 80 y 85 millones de cajas, casi el
40 por ciento de su produccion total. Por tal motivo, Ecuador es el primer
pais exportador de banano en el mundo, que produce la fruta de alta
calidad y exquisito sabor y en cuya produccion ha alcanzado estandares
internacionales de proteccion medioambiental. La exportacion de banano
esta disponible durante todo el afio debido a la latitud O que el Ecuador
se asienta, disfrutando, de un clima tropical estable. El clima adecuado y
la calidad del suelo ha permitido al banano ecuatoriano utilizar
unicamente la mitad de fungicidas en comparacién con otros paises

productores de banano. (pag. 7)

Imagen 1 Representa el banano orgénico desde sus inicios

Banano v
Orgbnico

e &

Fuente y elaboracion: Google.
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1.1.2 Consumo mundial actual del consumo del banano organico. (Soto, 2011)

América Latina es el Unico exportador de banano orgéanico, y las
exportaciones totales para el afio 2009, fueron de 24, 2 millones, que representan
un 3% de las exportaciones totales de banano convencional. EI mayor exportador
es Ecuador, con 9,9 millones de cajas de 18,14 kg, que se producen en 10.500
hectareas de cultivo. El segundo exportador es Republica Dominicana, con 5,5
millones de cajas, en 5.100 hectareas. Per(, aunque recientemente ha entrado en
el mercado, ya exporta 4,1 millones de cajas, en 5.250 hectareas, ubicadas en la
zona desértica de Piura, en su mayoria. Colombia, con 3,2 millones de cajas,
requiere de 2250 hectéreas, pero problemas de calidad, han hecho reducir sus
exportaciones recientemente.

Para la produccion de los 24,2 millones de cajas, se necesitan 23.750
hectareas de cultivo, lo que muestra una productividad muy baja de 1019 cajas
por hectarea por afio, si se compara con las 2400 cajas que se producen en
promedio, en Costa Rica de banano convencional.

Algunos proyectos de cultivo organico en Ecuador, con altas tecnologias de
produccién, alcanzan productividades de 2500 cajas por hectarea por afio, de un
producto de muy buena calidad. Las exportaciones de banano organico, se
iniciaron en Honduras en 1997, y el crecimiento ha sido exponencial, con la
entrada en el mercado de Republica Dominicana, Ecuador, Pert y Colombia. Es
importante tener en consideracion, para cualquier crecimiento, que este mercado
es del 3% del mercado mundial, 24 millones de cajas, y que con pequefias
cantidades de sobre oferta sobre la demanda, los precios se caen abruptamente,

como sucedio en el afio 2009, con la entrada de Colombia al mercado. (pag. 1)

1.1.3 Cudles son los paises que producen banano organico.

Los paises que producen banano organico son: Ecuador, Republica Dominicana,

Peru Colombia y Costa Rica.
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1.14

1.15

El banano organico en el Ecuador, sus inicios hasta la actualidad. (Fruit, 2021)

El origen del banano en el mundo aparentemente esta en el subcontinente
hindd en Asia y es trasladado a América conjuntamente con las corrientes
migratorias de los comerciantes europeos en el siglo XVI. De alli varias
variedades de musaceas crecen en forma natural y salvaje en la creciente
demanda del banano en Europa y Estados Unidos y el impacto de plagas y
huracanes en las plantaciones Centroamericanas influyen al gobierno de Galo
Plaza Lasso a modernizar la produccién y exportacion de la fruta. La mano de
obra barata, la disponibilidad de tierra agricola, la politica de fomento del
gobierno -incluyendo créditos y obras de infraestructura- y la ausencia de plagas
y huracanes en el pais son las condiciones perfectas para eventualmente
posicionar al Ecuador como el primer productor mundial de la fruta. La
exportacion de banano domina la economia ecuatoriana hasta los afios 70,
cuando es suplantada por el petroleo. Actualmente Ecuador exporta
semanalmente un promedio de 5 millones de cajas, cultivadas en

aproximadamente 230 mil hectareas. (pag. 1)

Cuando se inician las exportaciones del banano orgéanico. (Universo, 2020)

En Ecuador reinicia las exportaciones después de la pandemia en el 2020,
esto representa que el precio de promedio ponderado anual equivalente al
minimo de sustentacién para el 2021 es de $ 6,25, pero otra opcion es una tabla
de cuatro precios minimos en funcion de la temporada. Ecuador tendra un nuevo
esquema que regira para la fijacion del precio de la caja de banano para la
exportacion. Bajo esta nueva férmula, aprobada por el Ministerio de Agricultura
y Ganaderia (MAG) a finales de octubre pasado, los productores podran firmar
contratos con un precio promedio ponderado anual equivalente al minimo de
sustentacion de $ 6,25, un precio més bajo que el del 2020 que era de $ 6,40 o
acogerse a una tabla de cuatro precios minimos en funcién de la temporada. Este
cambio fue justificado por el MAG sefialando que el sector bananero ecuatoriano
se ha enfrentado a desafios como la llegada del hongo del Fusarium raza 4 a
América Latina y el inesperado COVID-19, que cambid la dinamica de la

demanda en los paises consumidores. (pag. 1)
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1.1.6 Que es un estudio de factibilidad.

Esta tesina radico al estudio de factibilidad de exportacion directa del banano
orgénico hacia el mercado de Turquia, siendo si el objetivo dando al proyecto determinar
si es factible exportar el producto hacia el mercado extranjero, ya que esto da a conocer
si serd aceptado y tendria buena acogida el banano orgéanico, sin embargo; lo ideal es
que cada semana se pueda exportar por lo menos unas 500 cajas de banano orgénico.
Mientras tanto, el producto deberd asumir todas las seguridades medio ambiental, y con
las condiciones gque debe tener al momento de exportar. Se empezo a utilizar mediante el
cual se considera que esta sea mixta, ya que comprende realizar diferentes estudios como
estudio de mercado, entrevistas, demostrando resultados positivos que el mercado de
Turquia es rentable y tiene grandes posibilidades de crecimiento.

1.1.7 Cuéles son las principales caracteristicas del estudio de factibilidad.
Las principales caracteristicas del estudio son:

v" Estudio de factibilidad econémica.
v’ Estudio de factibilidad legal.
v" Estudio de factibilidad ambiental.

1.1.8 Cuél es la aplicacion en el &rea de comercio exterior.

La aplicacion en cuanto el area de comercio exterior seria la mixta ya que en el
mercado extranjero se debe realizar diferentes tipos de estudios para verificar si sera

factible la exportacion del producto al mercado de Turquia.
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2. Marco Tedrico

2.1 Variedades del Banano Organico.

Existen diferentes variedades de banano organico, ya que en el pais se cultivan, esto
permite también al buen clima que tiene el Ecuador para poder realizar estos cultivos, y
la tierra que tiene el suelo es muy fértil para poder obtener un cultivo de muy buena

calidad.
Las siguientes variedades de banano organico son:

Platano dominico.

v

v’ Platano tabasco.
v Platano macho.
v

Platano morado.

Imagen 2 Tipos de platanos o bananas organicas

Fuente y elaboracion: Google.
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2.1.1 Caracteristicas. (Elena, 2020)

La produccidén de banana organica esta directamente relacionada con el
peso del racimo y con el nimero de plantas por unidad de area; e
inversamente relacionada con la longitud del tiempo requerido para la
formacion de los frutos. El tamafio del racimo o cacho esta relacionado al
numero de manos, nimero de dedos o bananas por mano y por el tamafio de
cada fruta. El tamafio de las plantas y el peso de los racimos se ha relacionado
al numero y tamafio de las hojas funcionales. Las mayores producciones se
producen cuando a la floracién hay 10 a 12 hojas funcionales con un
adecuado suministro de nitrégeno. El peso maximo de los racimos se alcanza

antes del invierno donde los dias son mas cortos. (pag. 2)

Imagen 3 Caracteristicas de la produccion del banano organico

Fuente y elaboracion: Google.

2.1.2 Beneficios.

El banano organico contiene componentes nutricionales que aportan muchos
beneficios a la salud humana, ayuda a disminuir la presién arterial, previene calambres
musculares, sirve de antiflamatorio y es fuente de fibra soluble, siendo una fruta ideal
para nifios y deportistas por su alto valor nutritivo.
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2.1.3 Teoria del comercio internacional. (Mestanza, 2019)

La ventaja comparativa es una de las teorias que bien puede aplicarse a
la produccion y comercio internacional del banano en el Ecuador, debido a
que nuestro pais es bananero por excelencia, lo que en gran medida depende
de la calidad de la fruta que se cultiva a nivel nacional, dada la riqueza de
sus tierras fértiles y prosperas, aplicandose en este contexto, la teoria de
Ricardo sobre la ventaja geografica o comparativa, donde inclusive la fruta
organica puede tener éxito en el mercado internacional, por las exigencias de
los gobiernos, empresas y habitantes europeos, norteamericanos, del Asia
Oriental y de Oceania. Existen nuevas teorias asociadas al comercio
internacional, las cuales son producto de la evolucion de los negocios, sin
embargo, la mayoria se asocia a la gestion de la calidad y al mejoramiento
continuo, cuyas bases fundamentales se encuentran en las teorias que
emanaron del pensamiento de Edward Deming, sobre la nueva forma de
realizar negocios, que se adaptaron perfectamente a las normativas
internacionales de la calidad, que son de exigencia en el campo de las

exportaciones de frutas. (pag. 11)

2.1.4 Canal de distribucién.

El banano ecuatoriano es muy cotizado a nivel mundial gracias a su alta calidad,
esto se debe a la ubicacidn geogréfica, excelentes condiciones climéticas y del suelo,
ademas de la baja incidencia de enfermedades y plagas, lo que conlleva a minimizar la
frecuencia en los ciclos de fumigacidn, convirtiéndose en ventajas competitivas sobre los
otros paises productores, también se considera uno de los principales productos agricola

de exportacion.
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Tabla 1 Paises productores de banano organico por afo

Pais de destino 2016 2017 2018 2019 2020 2021 Total general
UNITED STATES $51.319.130,67 $126.753.99480  $136.894.001,73  $175.747556,04  $233752.449,76  $194.266.428,79  $918.733.561,79
SWEDEN $8.646.914,30 $42.366.127,96 $54.688.103,14 $55.609.084,89 $67.717.714,94 $32.498.75427  $261.526.699,50
NETHERLANDS $5.719.716,36 $16.600.397,14 $44.030.336,05 $54.159.337,24 $37.536.087,77  $158.045.874,56
BELGIUM $7.334.691,94 $23.927.644,82 $32.464.038,07 $27.854.581,10 $32.184.333,58 $20.208.853,78  $143.974.143,29
GERMANY $12.458.902,82 $35.308.407,09 $42.844.265,99 $20.364.840,47 $20.805.100,66 $8683.144,76  $140.464.661,79
ITALY $2.157.257,12 $8.010.198,74 $11.776.327,46 $14.611.732,19 $16.291.053,85 $10.512516,75  $63.359.086,11
GREECE $701.259,22 $1.986.849,00 $3.681.259,40 $4.572.349,20 $11.539.776,01 $2.785.170,13 $ 25.266.662,96
PAISES BAJOS $15.624.644,94 $15.624.644,94
FINLAND $328.884,70 $2.634.160,80 $5.583.264,65 $4.380.890,00 $2.207.952,00 $15.135.152,15
UNITED ARAB EMIRATES $282.373,60 $671.299,00 $1.583.952,54 $1.891.061,28 $2.433.739,00 $5.139.476,52 $12.001.901,94
CANADA $ 376.441,60 $671.182,40 $2.159.831,90 $2.530.743,60 $2.844.728,95 $1.507.158,20 $10.090.086,65
JAPAN $586.721,50 $1.221.947 46 $930.020,00 $945.852,00 $3.206.086,95 $3.014.926 40 $9.905.554,31
COSTARICA $1.660.336,56 $734.287,38 $6.234.917,67 $1.000.700,37 $9.630.241,98
NORWAY $9.720,00 $1.159.662,34 $1.275.667,76 $2.543.578,80 $3.612.394,00 $527.999,27 $9.129.022,17
REINO UNIDO $2.587.303,66 $666.012,97 $5.095.227,14 $8.348.543,77
UNITED KINGDOM $242.863,80 $7.812.760,00 $8.055.623,80
REINO UNIDO DE GRAN BRETAAA $7.384.745,91 $7.384.745,91
DENMARK $1.570.374,00 $382.697,03 $3.730.901,43 $1.551.549,66 §$7.235522,12
SPAIN $60.555,60 $2.961.297,48 $817.807,08 $985.631,66 $4.825.291,82
FRANCE $17.301,60 $686.365,74 $178.876,80 $428.775,32 $3.439.882,95 $4.751.202,41
PORTUGAL $233.639,92 $743.463,36 $165.240,00 $1.480.416,00 $1.039.461,80 $3.662.221,08
KUWAIT $3.003.534,90 $3.003.534,90
PANAMA $2.281.496,44 $2.281.496,44
SLOVENIA $170.100,00 $721.166,00 $1.197.627,20 $2.088.893,20
CHILE $315.079,03 $484.352,35 $326.296,64 $54.554,82 $107.220,02 $415.670,40 $1.703.173,26
BULGARIA $309.787,20 $182.442,24 $193.308,66 $349.218,00 $452.316,88 $185.063,42 $1.672.136,40
TURKEY $111.046,80 $935.557,10 $237.027,60 $8.010,00 $1.291.641,50
POLAND $24.960,00 $54.614,40 $850.681,02 $930.255,42
ESPAAA $845.877,24 $845.877,24
SAUDI ARABIA $115.899,20 $504.444,99 $620.344,19
SINGAPORE $95.632,80 $157.872,00 $129.282,70 $13.500,00 $14.400,00 $175.488,00 $586.175,50
HONG KONG $ 245.623,52 $250.085,17 $495.708,69
URUGUAY $28.349,20 $54.567,00 $73.531,80 $174.609,00 $89.636,00 $20.199,00 $440.892,00
SOUTH KOREA $340.426,80 $340.426,80
RUSSIAN FEDERATION $133.663,00 $57.200,00 $79.267,24 $270.130,24
COLOMBIA $220.882,80 $220.882,80
CROACIA $143.775,00 $143.775,00
QATAR $250,80 $11.442,06 $130.775,60 $142.468,46
ALGERIA $106.650,00 $106.650,00
CHINA $27.982,00 $76.755,00 $104.737,00
CROATIA $93.139,20 $93.139,20
NEW ZEALAND $88.133,97 $88.133,97
MOROCCO $30.600,00 $47.796,37 $78.396,37
IRAN $38.448,00 $38.448,00
GEORGIA $21.627,00 $21.627,00
ARGENTINA $15.360,00 $15.360,00
SOUTH GEORGIA AND THE SOUTH SANDWICH ISLANDS $9.612,00 $9.612,00
RUSSIA $9.207,00 $9.207,00
ALBANIA $8.786,12 $8.786,12
GUATEMALA $8.160,00 $8.160,00
MALTA $2.228,00 $2.228,00

Total general $90.639.331,76 $272.797.282,76 $318.808.584,78 $ 365.324.695,23 $469.226.474,95 $338.016.372,27  $1.854.812.741,75

Analisis:

En la siguiente tabla podemos ver los paises productores del producto, por afio del

2016 hasta el 2021, ya que Turquia ha tenido $ 1.291.641,50 en toda su exportacion.
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Gréfico 1 Paises productores de banano organico por afio
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Analisis:

En el siguiente grafico podemos ver los paises productores del producto, por afio del
2016 hasta el 2021, mediante los porcentajes vemos el crecimiento que ha tenido el

banano organico.
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Tabla 2 Las empresas que importan

IMPORTADOR Suma de FOB US$

CHIQUITA EUROPE B.V. $991.378,10
CHIQUITA EUROPE BV $86.324,40
CHIQUITA EUROPE B.V. FRANKLINWEG 35 $ 26.076,60
FRANKLINWEG 35 $12.733,20
Total general 1291641,5

Gréfico 2 Las empresas que importan
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Andlisis:

En la siguiente tabla y grafico podemos ver las empresas importadoras del producto,
con una suma de Fob de $ 1.291.641,50, mediante los porcentajes vemos las

importaciones que ha tenido el banano organico.
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Tabla 3 Las empresas que exportan

EXPORTADOR Suma de FOB US$

ECOBANEC CIA. LTDA. $657.692,00
BANABIO S A $ 325.957,50
TRABOAR S A $114.426,00
HOYOS - GARCES S.A. HOYGARSA $ 86.896,80
GOLDEN VALUE COMPANY S.A. GOVALUE $77.750,40
EXPORTADORA AGRICULTORES BANANEROS DEL SUR S A EXAGRISURSA $20.908,80
TECNIAGREX S A $8.010,00
Total general 1291641,5

Gréfico 3 Las empresas que exportan
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Andlisis:

En la siguiente tabla y grafico podemos ver las empresas exportadoras del producto,
con una suma de Fob de $ 1.291.641,50, mediante los porcentajes vemos las

exportaciones que ha tenido el banano organico.
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3. Marco Conceptual
A.

3.1 Acuerdos Comercial.

Los acuerdos comerciales se entienden como bilateral o multilateral, ya que
permite armonizar entre paises, cuyo objetivo es aumentar los intercambios comerciales

e internacionales.

3.2 Agricultura Organica.

La agricultura organica considera los efectos ambientales y sociales que
conducen al uso de productos sintetizados por lo que elimina el uso de insumos entre los
que se sugieren los plaguicidas, fertilizantes, medicamentos veterinarios, especies

transformadas genéticamente, a semillas, aditivos, conservadores e irradiacion.

3.3 Administracién.

Es el proceso de organizar, controlar, dirigir y planear el uso eficiente y eficaz
de los recursos para lograr los objetivos y metas propuestas en un entorno

organizacional.

B.

3.4 Barreras no Arancelarias.

Se entiende como las leyes, regulaciones, politicas o practicas de un pais que
restringen el acceso de productos importados a su mercado, esto incluye normas legales

de directivas informales de instituciones y gobiernos.

C.

3.5 Comercio Internacional.

El intercambio de bienes, productos y servicios entre dos 0 mas paises o regiones

econdmicas.
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3.6 Certificacion organica.

La certificacion organica es un proceso de control mediante el cual se garantiza
la calidad organica de los productos, generados bajo esquemas de produccion organicos

y sostenibles.

D.
3.7 Dumping.

Es cuando una empresa establece un precio menor para los bienes exportados
que para los costos de produccion que tiene la empresa del pais adonde se importan esos

bienes, adquiriendo competitividad a la empresa local.

E.

3.8 Exportacion.

Transaccion u operacion mediante la cual se venden mercancias o servicios de
origen y procedencia local-nacional para consumirlo en el interior de un territorio el de

origen extranjero.

F.
3.9 Fungicidas.

Son sustancias toxicas que se emplean para impedir o eliminar los hongos y
mohos perjudiciales para las plantas y animales, por mas eficaz que este sea al utilizarlo
en exceso puede causar dafios fisiologicos, el mismo que se recomienda debe ser utilizado

con precaucion para evitar cualquier dafio.

.
3.10 Incoterms.
Son reglas que comprenden términos nacionales e internacionales, las cuales

fueron establecidas por la Camara de Comercio Internacional.
3.11 Impuestos aduaneros.

Son aquellos impuestos que gravan las operaciones que se realizan con ocasion

del transito aduanero de mercancias.
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L.
3.12 Logistica.
Es el planeamiento e intervencion de todas las actividades relacionadas con el

abastecimiento, y fabricacion y distribucion de los bienes y servicios de una empresa.

P.
3.13 Productos con certificado organico.

Productos cuyo proceso de produccion, almacenamiento, manipulacion y
comercializacion deben ir conforme a las especificaciones sistematicas establecidas,

norma, otorgadas por organismos de acreditacion especializados FAO.

3.14 Plaguicidas.
Las toxinas o agroquimicos son considerados como sustancias quimicas o
mezclas de sustancias, destinadas a matar, repeler, atraer, regular o interrumpir el

crecimiento de seres vivos considerados plagas.

3.15 Preferencias Arancelarias.
Son las ventajas arancelarias que, respecto de las cargas arancelarias previstas
para la generalidad de las importaciones, se conceden entre si los paises signatarios de

un convenio o tratado comercial internacional.

3.16  Producto orgénico.
Se describe a la forma en la que fue generado. Los productos organicos se
obtienen a través de sistemas productivos sostenibles, es decir, procesos que se

desarrollan en armonia con el medio ambiente.

R.
3.17 Riego por aspersion.
Es una modalidad de riego mediante la cual el agua llega a las plantas en forma

de lluvia localizada.

S.
3.18 Sigatoka negra.
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Enfermedad o plaga que se presenta en las plantaciones de banano y platanos
tiene como primer sintoma las manchas cloréticas pequefias en las hojas. Si no se
controla, la Sigatoka negra avanzard rapidamente por la superficie de la hoja,

reduciendo la capacidad de fotosintesis y asi el rendimiento.

V.
3.19 Ventaja comparativa.

Es una teoria sobre la cual se basa el comercio internacional, la cual indica que,
aungue un pais no tenga ventaja absoluta en la produccion de ningun bien, le conviene
especializarse en la produccion de aquellas mercancias para las que su desventaja sea
menor, y el pais que tenga ventaja absoluta en la produccién de todos los bienes debe

especializarse en la produccion de aquellos cuya ventaja sea mayor.
3.20 Ventaja competitiva.
Valores que introducimos en nuestro producto para hacerlo diferente y mejor que

los de la competencia.

3.21 Versatilidad.
Capacidad de aportar diversas aplicaciones 0 usos.

41



4. Marco Juridico

Para realizar este marco juridico debo tener en cuenta el desarrollo del presente
estudio de factibilidad ya que se requiere conocer el entorno legal que conmovera
actualmente a la exportacion directa de banano organico hacia el mercado de Turquia.
Acuerdo a lo indicado en la Constitucion de la Republica del Ecuador, el orden
jerarquico que se aplica en el pais es el de la piramide de Kelsen, y se la representa de

esta manera:

4.1 Constitucion de la Republica del Ecuador.

Constitucion de la Republica del Ecuador.
Titulo |
Elementos Constitutivo del Estado.

Primer Capitulo.

De acuerdo a lo indicado en (Registro Oficial del Ecuador, 2018)

Art. 306.-
El Estado promoverd las exportaciones ambientalmente responsables, con
preferencia de aquellas que generen mayor empleo y valor agregado, y en particular las

exportaciones de los pequefios y medianos productores y del sector artesanal.

Art. 311.-
El sector financiero popular y solidario se compondréa de cooperativas de ahorro
y crédito, entidades asociativas o solidarias, cajas y bancos comunales, cajas de ahorro.
Las iniciativas de servicios del sector financiero popular y solidario, y del micro,
pequefias y medianas unidades productivas, recibiran un tratamiento diferenciado y
preferencial del Estado, en la medida en que impulsen el desarrollo de la economia

popular y solidaria.

Art. 319.-
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Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccién en la economia,
entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o privadas,

asociativas, familiares, domesticas, autbnomas y mixtas.

El Estado promovera las formas de produccidn que aseguren el buen
vivir de la poblacion y desincentivard aquellas que atenten contra sus
derechos o los de la naturaleza; alentara la produccion que satisfaga la
demanda interna y garantice una activa participacion del Ecuador en el
contexto internacional. (pags. 146 - 147 - 148 - 151)

En conclusion.

En consecuencia, estos articulos nos permiten llevar este proyecto de manera eficaz
y justa, mejorando el compromiso que tiene el estado hacia las exportaciones dando la
facilidad y la motivacion del empleado mediante la lucha de sus derechos

constitucionales como trabajador.

4.2 Plan de Creacion de Oportunidades (2021-2025).

Objetivo del eje Econémico.

Objetivo 1

Incrementar y fomentar, de manera inclusiva, las oportunidades de empleo y las

condiciones laborales. (Estratégico, 2021- 2025)

La mejor politica social es la creacién de empleo. Sin embargo, el papel del
Gobierno se limita a la creacion de las condiciones adecuadas para el sector privado

sea el responsable de la creacion de empleos.

Politicas.
1.1.1 Crear nuevas oportunidades laborales en condiciones dignas,
promover la inclusion laboral. El perfeccionamiento de

modalidades contractuales, con énfasis en la redaccion de brechas
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de igualdad y atencion a grupos prioritarios, jovenes, mujeres y

personas LGBTI+. (pag. 49)

Objetivo 2

Impulsar un sistema econdémico con reglas claras que fomente el comercio
exterior, turismo, atraccion de inversiones y modernizacion del sistema financiero
nacional. (Estratégico, 2021- 2025)

La economia mundial es una fantastica red de cooperacién humana, en el cual,
cada uno de nosotros nos especializamos en producir una o pocas cosas de manera
abundante, confiando en que el resto hara lo mismo en los campos en que se

especializan.

Los recursos naturales son un punto de partida en la especializacion del comercio
exterior, pero existen otros aspectos mas importantes que definen la especializacion
de los paises; habilidades profundas, mejor tecnologia y el aprovechamiento de las
economias de escala.

Las habilidades profundas son consecuencia de la especializacion, mientras mas
producimos un determinado bien mas bueno somos en eso. Las mejoras en
tecnologia resultan al buscar mejores maneras en producir algo con el objetivo de
utilizar las materias primas disponibles de la mejor manera. Finalmente, las
economias de escala son consecuencias de las dos anteriores, como resultado de la
especializacion y las mejoras tecnolégicas podemos producir gran escala bajando

los costos por cada unidad producida.

Entre los efectos positivos de la apertura comercial se cuentan los aumentos de
competitividad, productividad e innovacion; la reduccion de precios y costos de
produccion; una mayor optimizacion de recursos; y mejoras, en bienestar y calidad

de vida.

En nuestra nacion los sectores altamente productivos generalmente estan
orientados a la exportacion de productos primarios con baja agregacion de valor.

Al respecto, es necesario la existencia de incendios y politicas claras que promuevan
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el incremento de la productiva, la competitividad, el acceso de tecnologias
innovadora, la capacitacion, financiamiento y transferencia de conocimientos, para
la elaboracion de productos y servicios de calidad. Adicionalmente, resulta de vital
importancia afianzar y mejorar la prestacion de servicios turisticos, la recuperacion
del empleo y la seguridad de los destinos urbanos y rurales para fortalecer la

liquidez e ingresos del sector turisticos.

Politicas.

2.1.Fortalecer vinculos comerciales con socios y paises de mercados
potenciales que permiten un libre comercio y la consolidacion de las
exportaciones no petroleras.

2.2 Promover un adecuado entorno de negocios que permita la atraccion de
inversiones y las asociaciones publicos — privadas.

2.3 Fomentar el turismo domeéstico, receptivo y sostenible a partir de la
promocion, consolidacién y diversificacion de los productos y destinos
del Ecuador, tanto a nivel nacional como internacional.

2.4 Impulsar las industrias creativas a través del fomento de las actividades

culturales y puesta en valor del patrimonio. (pag. 51)

Objetivo 3

Fomentar la productividad y competitividad en los sectores agricola, industrial,
acuicola y pesquero, bajo el enfoque de la economia circular. (Estratégico, 2021-
2025)

Politicas.

a. Mejorar la competitividad y productividad agricola, acuicola,
pesquera e industrial, incentivando el acceso a infraestructura
adecuada, insumos y uso de tecnologias modernas y limpias.

b. Impulsar la soberania y seguridad alimentaria para satisfacer la
demanda nacional.

c. Fomentar la asociatividad productiva que estimule la participacion de

los ciudadanos en los espacios de produccién y comercializacion.
(pag. 54)
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4.3 Convenios, Acuerdos y Tratados Internacionales.

Tercer Capitulo.
Principios de las relaciones internacionales (Ecuador, 2018)
Art. 416.-
Las relaciones del Ecuador con la comunidad internacional responderan a los
intereses del pueblo ecuatoriano, al que le rendirdn cuenta sus responsables y ejecutores,

Yy, en consecuencia:

1. Proclama la independencia e igualdad juridica de los Estados, la convivencia
pacifica y la autodeterminaciéon de los pueblos, asi como la cooperacién, la
integracion y la solidaridad.

2. Propugna la solucién pacifica de las controversias y los conflictos

internacionales, y rechaza la amenaza o el uso de la fuerza para resolverlos.

3. Condena la injerencia de los Estados en los asuntos internos de otros Estados, y
cualquier forma de intervencion, sea incursion armada, agresion, ocupacién o

blogueo econémico o militar.

4. Promueve la paz, el desarme universal; condena el desarrollo y uso de armas de
destruccion masiva y la imposicién de bases o instalaciones con propositos

militares de unos Estados en el territorio de otros.

5. Reconoce los derechos de los distintos pueblos que coexisten dentro de los
Estados, en especial el de promover mecanismos que expresen, preserven y
protejan el caracter diverso de sus sociedades, y rechaza el racismo, la xenofobia

y toda forma de discriminacion.

6. Propugna el principio de ciudadania universal, la libre movilidad de todos los
habitantes del planeta y el progresivo fin de la condicién de extranjero como
elemento transformador de las relaciones desiguales entre los paises,

especialmente Norte-Sur.
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7. Exige el respeto de los derechos humanos, en particular de los derechos de las
personas migrantes, y propicia su pleno ejercicio mediante el cumplimiento de
las obligaciones asumidas con la suscripcion de instrumentos internacionales de

derechos humanos.

Art. 417 .-

Los tratados internacionales ratificados por el Ecuador se sujetaran a lo establecido
en la Constitucion. En el caso de los tratados y otros instrumentos internacionales de
derechos humanos se aplicaran los principios pro ser humano, de no restriccion de

derechos, de aplicabilidad directa y de clausula abierta establecidos en la Constitucion.

Art. 421.-

La aplicacion de los instrumentos comerciales
internacionales no menoscabara, directa o indirectamente, el
derecho a la salud, el acceso a medicamentos, insumos, servicios,
ni los avances cientificos y tecnoldgicos. (pags. 183 - 184 - 185 -
186)

El viernes 4 de diciembre los Gobiernos de Ecuador y Turquia realizaron de manera
virtual la IV Reunion de Consultas Politicas, en la que afianzaron sus nexos comerciales
y otros temas de colaboracion bilateral. Las delegaciones de ambas naciones
intercambiaron conocimientos e ideas sobre como enfrentar la pandemia de la COVID-
19, especialmente en el tema de las vacunas, plan de vacunacion y distribucién de los
medicamentos entre la poblacion.

Las conversaciones también trataron sobre reactivar el Comité Economico
Comercial Turco-ecuatoriano para reforzar los lazos econémicos entre ambos paises y
acercar a los empresarios en un posible acuerdo comercial bilateral.

Para lograrlo acordaron iniciar unos dialogos, impulsados desde ambas cancillerias

y desde los Ministerios de Comercio.
En conclusion.

Estos acuerdos permiten tener una relacion bilateral entre Ecuador y Turquia para

fortalecer las relaciones que mantienen ambos paises.
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4.4 Codigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones (COPCI).

Cuarto Capitulo.

Este codigo fue emitido por la Asamblea Nacional (Actualizado C. , 2020)

Capitulo |

De las inversiones productivas

Art. 13.-

Definiciones. - Para efectos de la presente normativa, se tendran las siguientes

definiciones:

a. Inversion productiva. - Entiéndase por inversion productiva, independientemente de

los tipos de propiedad, al flujo de recursos destinados a producir bienes y servicios, a

ampliar la capacidad productiva y a generar fuentes de trabajo en la economia

nacional;

b.

TITULO Il

Inversion Nueva. - Para la aplicacion de los incentivos previstos para las
inversiones nuevas, entiéndase como tal al flujo de recursos destinado a
incrementar el acervo de capital de la economia, mediante una inversién
efectiva en activos productivos que permita ampliar la capacidad
productiva futura, generar un mayor nivel de produccion de bienes y
servicios, o generar nuevas fuentes de trabajo, en los términos que se
prevén en el reglamento. EI mero cambio de propiedad de activos
productivos que ya se encuentran en funcionamiento, asi como los
créditos para adquirir estos activos, no implica inversién nueva para
efectos de este Codigo. Para los aspectos no tributarios previstos en este
Cadigo, se considera también inversion nueva toda aquella que se efectle
para la ejecucion de proyectos publicos bajo la modalidad de asociacion

publico-privada. (pag. 9)

De las Medidas Arancelarias y no Arancelarias para regular el Comercio Exterior.
(Actualizado C. , 2020)

Art 77.-

Modalidades de aranceles. — Los aranceles podran adoptarse bajo distintas

modalidades técnicas, tales como:
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a. Aranceles fijos, cuando se establezca una tarifa Unica para una subpartida de la

nomenclatura aduanera y de comercio exterior; o,

b. Contingentes arancelarios, cuando se establezca un nivel arancelario para cierta

cantidad o valor de mercancias importadas o exportadas, y una tarifa diferente a

las importaciones o exportaciones que excedan dicho monto.

Se reconoceran también otras modalidades que se contemplen en los

tratados comerciales internacionales, debidamente ratificados por Ecuador. Los

aranceles nacionales deberan respetar los compromisos que Ecuador adquiera

en los distintos tratados internacionales debidamente ratificados, sin perjuicio del

derecho a aplicar medidas de salvaguardia o de defensa comercial a que hubiere

lugar, que superen las tarifas arancelarias establecidas. (pags. 29 - 30)

Capitulo 11

Medidas no Arancelarias del Comercio Exterior (Actualizado C. , 2020)

Art. 78.-

Medidas no arancelarias. - EI Comité de Comercio Exterior podra establecer

medidas de regulacién no arancelaria, a la importacion y exportacion de mercancias, en

los siguientes casos:

a.

Cuando sea necesario para garantizar el ejercicio de un derecho
fundamental reconocido por la Constitucion de la Republica;

Para dar cumplimiento a lo dispuesto en tratados o convenios
internacionales de los que sea parte el Estado ecuatoriano;

Para proteger la vida, salud, seguridad de las personas y la seguridad

nacional;

Para garantizar la preservacion del medio ambiente, la biodiversidad y
la sanidad animal y vegetal;

Cuando se requiera imponer medidas de respuesta a las restricciones a
exportaciones ecuatorianas, aplicadas unilateral e injustificadamente
por otros paises, de conformidad con las normas y procedimientos
previstos en los respectivos acuerdos comerciales internacionales y las
disposiciones que establezca el 6rgano rector en materia de comercio

exterior;
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f. Cuando se requieran aplicar medidas de modo temporal para corregir
desequilibrios en la balanza de pagos;

g. Para evitar el trafico ilicito de sustancias estupefacientes vy
psicotropicas; y,

h. Para lograr la observancia de las leyes y reglamentos, compatibles con
los compromisos

I. internacionales, en materias tales como controles aduaneros, derechos
de propiedad intelectual, defensa de los derechos del consumidor,
control de la calidad o la comercializacion de productos destinados al

comercio internacional, entre otras.
(pag. 30)

Capitulo 111

Certificacion de origen de mercancias (Actualizado C. , 2020)
Art. 84.-

Normas de Origen. - Se entendera por normas de origen los parametros técnicos
establecidos con el objeto de determinar el territorio aduanero o regién de origen de un
producto. El origen de la mercancia podra ser nacional, si se considera un solo pais, o
regional, si se considera a mas de un pais.

Las mercancias podran estar sujetas al cumplimiento de normas de origen para
efectos de beneficiarse de preferencias arancelarias, contingentes, regimenes especiales
aduaneros, y para otras medidas comerciales especificas donde se requiera determinar

el origen de un producto.

Art. 85.-

Certificacion de Origen. - Correspondera a la unidad gubernamental que se
designe en el reglamento a este Codigo, regular y administrar la certificacion de
origen de las mercancias nacionales. La administracion de la certificacién podra
efectuarse de manera directa o a través de entidades habilitadas para el efecto,
publicas o privadas; y la autoridad competente podréa actuar de oficio 0 a peticion
de parte interesada, nacional o extranjera, en la investigacion de dudas sobre el

origen de un producto exportado desde Ecuador. (pags. 31 - 32)
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TITULO IV

Del Fomento y la Promocion de las Exportaciones (Actualizado C. , 2020)

Art. 93.-

Fomento a

la exportacion. —

El Estado fomentara la produccion orientada a las exportaciones y las promovera

mediante los siguientes mecanismos de orden general y de aplicacion directa, sin

perjuicio de los contemplados en otras normas legales o programas del Gobierno:

a)

b)

d)

9)

4.5 Codigo

Acceso a los programas de preferencias arancelarias, u otro tipo de ventajas
derivadas de acuerdos comerciales de mutuo beneficio para los paises
signatarios, sean estos, regionales, bilaterales o multilaterales, para los
productos o servicios que cumplan con los requisitos de origen aplicables, o
que gocen de dichos beneficios;

Derecho a la devolucion condicionada total o parcial de impuestos pagados
por la importacion de insumos y materias primas incorporados a productos
que se exporten, de conformidad con lo establecido en este Cadigo;
Derecho a acogerse a los regimenes especiales aduaneros, con suspension
del pago de derechos arancelarios e impuestos a la importacién y recargos
aplicables de naturaleza tributaria, de mercancias destinadas a la
exportacion, de conformidad con lo establecido en el libro V de este Codigo;
Asistencia o facilitacion financiera prevista en los programas generales o
sectoriales que se

establezcan de acuerdo al programa nacional de desarrollo;

Asistencia en areas de informacién, capacitacion, promocion externa,
desarrollo de mercados, formacidn de consorcios o uniones de exportadores
y demds acciones en el ambito de la promocion de las exportaciones,
impulsadas por el Gobierno nacional; v,

Derecho a acceder a los incentivos a la inversion productiva previstos en el

presente Codigo y demas normas pertinentes. (pag. 34)

Tributario.

Quinto Capitulo.

Capitulo VI

De la extincion de la obligacion tributaria. (Estratégico, 2021- 2025)
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Art. 37.-

Modos de extincion. —

La obligacion tributaria se extingue, en todo o en parte, por cualesquiera de los

siguientes modos:

1.
2
3
4.
5
a)

b)

d)

Solucion o pago;

Compensacion;

Confusion;

Remision; vy,

Prescripcion de la accion de cobro.

Sujeto activo de la obligacion tributaria aduanera es el Estado, por
intermedio del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador.

Sujeto pasivo de la obligacion tributaria aduanera es quien debe
satisfacer el respectivo tributo en calidad de contribuyente o responsable.
La persona natural o juridica que realice exportaciones o importaciones
debera registrarse en el Servicio Nacional de Aduana del Ecuador,
conforme las disposiciones que expida para el efecto la directora o el
director general.

En las importaciones, contribuyente es el propietario o consignatario de

las mercancias; y, en las exportaciones, contribuyente es el consignante.

(pég. 11)

4.6 Cadigo Civil.

Sexto Capitulo.

Paragrafo 4o.

DE LA COSA VENDIDA (Civil, 2020)

Art. 1756.-

Los frutos naturales, pendientes al tiempo de la venta, y todos los frutos

tanto naturales como civiles que después produzca la cosa, perteneceran al

comprador, a menos que se haya estipulado entregar la cosa al cabo de cierto

tiempo o en el evento de cierta condicion. En estos casos, no perteneceran los

frutos al comprador, sino vencido el plazo, o cumplida la condicién. (pag. 120)
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4.7 Ley General de Puertos.

Septimo Capitulo.
(Puertos, 2018)
Art. 1.-
Todas las instalaciones portuarias del Ecuador, maritimas y fluviales, asi como
las actividades relacionadas con sus operaciones que realicen organismos, entidades y
personas naturales o juridicas se regirén por las disposiciones contenidas en esta Ley.
Art. 2.-
Las funciones de planificacion, direccién, coordinacion, orientacion y control de
la politica
naviera y portuaria nacionales se ejerceran a través de los siguientes Organismos:
a) Consejo Nacional de la Marina Mercante y Puertos;
b) Direccién de la Marina Mercante y del Litoral;

c) Entidades Portuarias.

Art. 7.-

Las Entidades Portuarias en cuanto a su organizacion y administracion se
regiran por las disposiciones contenidas en la Ley de Régimen Administrativo Portuario
Nacional.

Art. 8.-
Los servicios y actividades a cargo de los Organismos determinados en el Articulo
2, literal @) y b) de esta Ley, se financiaran con las siguientes contribuciones:

a) Con el 2% (dos por ciento) de los ingresos totales, de las Entidades Portuarias,
provenientes del cobro de tasas a la mercaderia y a la nave, de tasas especificas
y especiales.

b) Con el 5% (cinco por ciento) de los ingresos totales, provenientes del
cobro de tasas a la mercaderia y a la nave o de cualquier otro ingreso
proveniente del uso de las instalaciones portuarias, que percibieren las
personas naturales o juridicas, privadas o publicas autorizadas para
operar puertos o instalaciones maritimas con fines comerciales. (pags. 1
-3)
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4.8 Ley de Defensa al Consumidor.

Octavo Capitulo.

Capitulo |

Principios Generales (Consumidor, 2000 - 2021)
Art. 1.-

Ambito u Objeto.

Las disposiciones de la presente Ley son de orden publico y de interés social, sus
normas por tratarse de una Ley de caracter organico, prevaleceran sobre las
disposiciones contenidas en leyes ordinarias.

En caso de duda en la interpretacién de esta Ley, se le aplicara en el sentido méas
favorable al consumidor.

El objeto de esta Ley es normar las relaciones entre proveedores y
consumidores, promoviendo el conocimiento y protegiendo los derechos de los
consumidores y procurando la equidad y la seguridad juridica en dichas
relaciones entre las partes. (pag. 2)

CAPITULO I
Derechos y obligaciones de los consumidores.

Art. 4

Derechos del consumidor.
Son derechos fundamentales del consumidor, a mas de los establecidos en la
Constitucién Politica de la Republica, tratados o convenios internacionales, legislacion

interna, principios generales del derecho y costumbre mercantil, los siguientes:

a) Derecho alaproteccién de lavida, salud y seguridad en el consumo de bienes
y servicios, asi como a la satisfaccion de las necesidades fundamentales y el
acceso a los servicios basicos;

b) Derecho a que proveedores publicos y privados oferten bienes y servicios
competitivos, de Optima calidad, y a elegirlos con libertad; 3. Derecho a

recibir servicios basicos de optima calidad;
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c) Derecho a la informacion adecuada, veraz, clara, oportuna y completa sobre
los bienes y servicios ofrecidos en el mercado, asi como sus precios,
caracteristicas, calidad, condiciones de contratacién y demas aspectos
relevantes de los mismos, incluyendo los riesgos que pudieren presentar;

d) Derecho a un trato transparente, equitativo y no discriminatorio o abusivo
por parte de los proveedores de bienes o servicios, especialmente en lo
referido a las condiciones dptimas de calidad, cantidad, precio, peso y
medida;

e) Derecho a la proteccion contra la publicidad engafiosa o abusiva, los
métodos comerciales coercitivos o desleales;

f) Derecho a la educacion del consumidor, orientada al fomento del consumo
responsable y a la difusion adecuada de sus derechos;

g) Derecho a la reparacion e indemnizacion por dafios y perjuicios, por
deficiencias y mala calidad de bienes y servicios;

h) Derecho a recibir el auspicio del Estado para la constitucidn de asociaciones
de consumidores y usuarios, cuyo criterio sera consultado al momento de
elaborar o reformar una norma juridica o disposicion que afecte al
consumidor; y,

i) Derecho a acceder a mecanismos efectivos para la tutela administrativa y
judicial de sus derechos e intereses legitimos, que conduzcan a la adecuada
prevencion sancion y oportuna reparacion de su lesion;

j) Derecho a seguir las acciones administrativas y/o judiciales que
correspondan; y,

k) Derecho a que en las empresas o establecimientos se mantenga un libro de
reclamos que estara a disposicion del consumidor, en el que se podra notar
el reclamo correspondiente, lo cual serd debidamente reglamentado. (péag.
4)

4.9 Ley de Transporte Maritimo y Fluvial.

Noveno Capitulo.
(FFAA-LEY_DE_TRANSPORTE_MARITIMO_Y_ FLUVIAL, 1972 - 2020)
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Art. 9.-

Establécese el Departamento de Trafico Maritimo y Fluvial como una
dependencia de la Direccion de la Marina Mercante y del Litoral y estara
administrada por un jefe que debera ser profesional naval ecuatoriano
especializado en asuntos de transporte por agua. Este Departamento es el
organismo técnico que tendra a su cargo el estudio y anélisis de las actividades y
acciones en este medio de transporte a ser aplicados por la Direccion de la
Marina Mercante y del Litoral; contard con la organizaciéon y personal que

establezca su Reglamento. (pag. 5)

4.10 Normas de Ley que regula la produccion y comercio del banano (Banano,
2020)

Art. 1
Del Precio Minimo de Sustentacion.

El precio minimo de sustentacion es el equivalente al costo de produccién
promedio nacional, mas una utilidad razonable de cada uno de los distintos tipos
autorizados de cajas conteniendo banano de exportacion. Se fijara en délares de Estado

Unidos de Norteamérica.

Art. 7

Prohibese y se tendra por no escrita cualquier forma de renuncia
que pudiera estipularse entre productores y exportadoras de banano,
platano y otras musaceas afines, destinadas a la exportacion, y que
originandose en una causa ilicita signifique, de cualquier manera, una
disminucién efectiva del derecho del productor a recibir cuando menos el
precio minimo de sustentacion por caja de banano, platano y otras
musaceas afines, destinadas a la exportacion.

Prohibese que en las liquidaciones de pago de las cajas de banano
para exportacion consten descuentos no autorizados por el productor. El
exportador que violare esta disposicion ser4 sancionado por el

Subsecretario correspondiente, con la multa equivalente al quinientos por
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ciento (500%) de los valores indebidamente descontados, de la cual se

devolvera al productor el valor correspondiente. (pag. 1)

Art. 36.-
(GANADERIA, 2020)
Renovacion de plantacion. —
Para renovar plantaciones de banano, es decir reemplazar plantas con
indices de baja productividad viejas por nuevas o plantaciones improductivas, se

debe obtener previamente la autorizacion del MAG. (pag. 26)

411 Decreto de....... 0. Resolucion #

Titulo 11

CONFORMACION DE LA MESA DE NEGOCIACION, DEL PRECIO MINIMO
DE SUSTENTACION Y EL PRECIO MINIMO REFERENCIAL FOB PARA EL
BANANO

(Conformacion de la mesa de negociacion, 2020)

Art. 4.-

Fijacion del precio. - El precio minimo de sustentacion del banano para
exportacion, se fijara de conformidad con lo que dispone el articulo 1 de la Ley
para Estimular y Controlar la Produccion y Comercializacién del Banano,
platano (barraganete) y otras Muséaceas destinadas a la exportacion y conforme
al articulo 3 de su Reglamento. (pag. 4)

Capitulo 11

DE LOS REPRESENTANTES DE LOS EXPORTADORES

Art. 7.-

Designacion de Representantes de los Exportadores. - Los exportadores de banano, que

formaran parte de la Mesa de Negociacion estaran representados de la siguiente manera:
a) Un representante principal con su suplente, de los exportadores que destinen

las exportaciones hacia el mercado de la Union Europea. (pag. 6)
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4.12 Instructivo de

CAPITULO 11l
PRODUCCION ORGANICA
NORMAS GENERALES DE PRODUCCION (Ganaderia, 2021)

Art 10.

Del plan de manejo orgénico

El operador deber& desarrollar un plan de manejo orgénico con el que esté de

acuerdo el operador y el organismo de certificacion, el cual debera ser presentado al

iniciarse la aplicacion al régimen de control y ser actualizado anualmente o en base a

los cambios del sistema de produccion a lo largo del periodo de control. El plan de

manejo organico debera llenar los requisitos de produccién o de manejo organico

expuestos en los capitulos aplicables.

El plan de manejo organico deberd incluir:

a)

b)

d)

f)

Una descripcion de préacticas y procedimientos a realizarse y mantenerse,
incluyendo la frecuencia con la que se llevaran a cabo.

Una lista de cada substancia a ser utilizada como un insumo para produccion
0 manejo, indicando su composicion, fuente, localizacion(es) donde se usara,
y la documentacion de disponibilidad comercial, tal como sea pertinente.
Una descripcién de las practicas de la observacién continua y de los
procedimientos que se realizaran y se mantendran, incluyendo la frecuencia
con la cual se desempefiaran, para verificar que el plan se ha implantado
efectivamente.

Una descripcion del sistema de mantenimiento de registros implantado para
cumplir con los requisitos establecidos en el Articulo 7.

Una descripcion de las medidas preventivas establecidas para evitar la
mezcla de productos organicos y no organicos en una unidad de produccion
con produccion paralela, produccion mixta o con riesgos de contaminacion
por deriva, y prevenir el contacto de la operacion y/o del producto con
substancias prohibidas; y

Informacion adicional considerada necesaria por el organismo de

certificacion en base al presente Instructivo. (pag. 35)

58



Capitulo I1.

5 Metodologia Empleada.

5.1 Técnicas de recoleccidn de datos y herramientas de investigacion.

/

Enfoque Mixto

Metodologia
Empleada

Investigacion:
* Descriptiva.
*Explicativa.
* De campo.

Teorico:
* Historico - Logico.
*Analisis - Sintesis.

*Induccion -
Deduccion.

5.2 Metodologia.

Empirico:
* Entrevista.

* Encuesta.
*QObservacion.

En este trabajo de investigacion se basa en una metodologia de investigacion

mixta, utilizando el enfoque cualitativo y en enfogque cuantitativo.

El enfoque cualitativo, es la interpretacion de la investigacion realizada

obteniendo datos a través de diferentes planteamientos. El enfoque cuantitativo aplica

que la investigacion es a base de diferentes variables que muestra datos estadisticos.

Para realizar esta metodologia opte al enfoque mixto ya que me ayudo a vincular,

analizar y recolectar datos cualitativos y cuantitativos permitiéndome a obtener un

estudio durante una serie de investigaciones para poder realizar el planteamiento de

dicha investigacion.
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Dado a los resultados mediante la investigacion mixta me permitio aplicar este
tipo de enfoque que me ayuda a combinar el enfoque cualitativo y el enfoque cuantitativo

en un mismo estudio.

5.3 Tipos de investigacion.

Es importante saber qué tipo de investigacion se debe considerar en la
metodologia empleada utilizando los siguientes como la descriptiva, explicativa y de

campo.

Descriptiva.
Este tipo de investigacion descriptiva se encarga de analizar dichas
caracteristicas mediante el estudio realizado efectuando preguntas porque se hace y

examinando técnicas para recoleccion de datos.

Explicativa.
La investigacion explicativa nos ayuda a determinar las causas y determinar
situaciones o hechos que se ha realizado mediante este trabajo de investigacion debido

describir el problema y encontrado las causas del mismo.

De campo.
Es un instrumento para la recoleccion de datos, analizando la situacion para

dicho estudio.

5.4 Métodos de investigacion.

En los métodos de investigacion se suele emplear diferentes tipos de métodos

permitiendo que método se utilizara en el desarrollo del trabajo investigativo.

5.4.1 Método Teorico.

Analitico — Sintético.
Este método analitico — sintético consiste en la descomposicion de las partes de
la investigacion realizada para observar las causas mediante la elaboracion de dicha

tema o proyecto.
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Historico — Logico.

El método historico — logico permite analizar la trayectoria u origen de la
elaboracion del producto de investigacion y los acontecimientos del mismo, el método
I6gico investiga las leyes que se debe aplicar en el trabajo de investigacion del producto
utilizado para su respectiva interaccion que se efectda en el pais de origen como al pais

de destino.

Inductivo — Deductivo.
Los métodos inductivos — deductivo son estrategias que se emplea en el trabajo
de investigacion para obtener un razonamiento logico utilizando diferentes tipos de

conclusiones para llegar a un objetivo general en la investigacion.

5.4.2 5.4 Técnicas de recoleccion de datos y herramientas de investigacion.

5.4.3 Método Empirico.

Observacion.

Este método me permite adquirir informacion sobre la investigacion gue se esta
realizando, mediante el estudio de campo que ayuda al observador a obtener la mayor

cantidad de datos.

El sdbado 08 de mayo me dirigi al cantdn Yaguachi en primera instancia pude
observar que poseen un amplio terreno para la siembra de banano organico donde se
realiza el adecuado proceso de la siembra, almacenamiento y la transportacion
adecuaday correcta del banano, sin embargo las labores que mantienen mediante el cual
el cuidado del banano organico es importante ya que el suelo donde se lo cultiva hace
un papel fundamental porque si el suelo es muy himedo esto puede afectar a la planta y
esto puede ocasionar que la plantacion sea desuniforme y los tiempos de cosecha se
atrasen. Se pudo distinguir el arduo trabajo de todas las personas que realizan este
proceso, se pudo evidenciar que se deberia ampliar el area en cuanto la plantacion del
banano, el abastecimiento de utensilios para el proceso del transporte del fruto. Por otro
lado, mantienen nuevas instalaciones para el almacenamiento del banano organico. (ver

Anexos a)
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Imagen 4 Cantdn de Yaguachi

Fuente y elaboracion: Google.

Imagen 5 Finca Libertierra

Fuente y elaboracion: Google.

Conclusion de la Observacién: Con la informacion que pude obtener mediante la
observacién es que tiene un suelo bueno para el proceso de plantacion del banano
organico, nuevas instalaciones para el almacenamiento de la fruta y todos los procesos
pertinentes que se necesita en cuanto las plantaciones del mismo y su cuidado que se

requiere.

62



Entrevistas.

Se sujeta a preguntas abiertas para conversar e intercambiar informacion entre
una persona (el entrevistador) y otra (el entrevistado) u otras (entrevistados), para
recolectar informacion que se desea emplear dicha entrevista obteniendo respuestas

concretas en el tema propuesto.

Entrevista # 1.

Nombre: Carlos Liberio Salvatierra

Fecha: 24/04/2022

Cargo: Administrador General de la finca Libertierra
Correo Electronico: libertierra@gmail.com

Lugar: Yaguachi - Vuelta Larga San Jacinto

Tiempo de Duracién: | 15 minutos

La entrevista efectuada al Sr. Liberio pude recolectar informacion
importante a las actividades que realiza el administrador y sus empleados,
indicando de sus constantes luchas para tratar de mejorar las condiciones
econdmicas del banano organico, sin embargo manifestd que es complicado
cambiar la manera de pensar, la cultura y mas adn batallar con el tema de la
formalizacion de los registros de las embarcaciones, la elaboracién con datos
actuales del volumen de la siembra del banano, y de conseguir mejoras a través
de créditos o de inversiones que impulsen la produccion del banano organico. Se
denoté un total desconocimiento en materia de comercio exterior. Esta

informacion ayudo a efectuar un analisis de este sector. (ver Anexos b)

Analisis de entrevista a productor.

Puede observarse que el productor de banano Carlos Liberio posee una
capacidad considerable de produccion, disponiendo de 150 hectareas cultivadas y
25 hectéareas disponibles adicionalmente. Actualmente sus clientes son en su mayoria

exportadores, habiendo presentado interés en internacionalizar su oferta, pero
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viéndose frenado por el desconocimiento de tramites e incertidumbre con respecto a

la aceptacion del producto en el exterior.

Imagen 6 Productor de Banano

Fuente y elaboracion: Google.

Conclusion de la entrevista. Con la informacion recolectada de la persona entrevistada
obtuve informacion importante sobre los procedimientos del sector organico, las cuales
son las circunstancias que influyen para que este sector del banano organico no haya

sido explotado en su maxima potencialidad y lo debe de hacerse para estos efectos.

Encuesta.
Este método me permite a recopilar datos del trabajo de investigacién mediante

cuestionarios previamente elaborados, recogiendo informacion clara y precisa.
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Poblacion y Muestra.

Poblacién.

Segln la investigacion, la poblacion de Mersin es de 1071,861 habitantes

aproximadamente, el promedio cada familia, es decir 214,372 familias y cada familia

consta de 5 miembros (1071,861/5 = 214,372).

Poblacion

Muestra

214,372

391

Muestra.

De las 214,372 familias, se realizara la encuesta a 391 familias para conocer si estan

0 no satisfechas con el banano orgénico a exportarse.
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Férmula

Nivel de confianza = 95%

Z = 1.96 Es una constante que depende del nivel de confianza que asignamos
N = 214,372 Es el tamafio de la poblacién

e = 5% Es el error de la muestra

o = 0.5 Desviacion estandar de la poblacién que generalmente cuando no se tiene su valor, suele utilizar su constante
n = 391 Es el tamafio de la muestra

N * g2 * 72
n:
TFN=—D F o272

214,372 -0.5-1.96

0 0.052% (214372 — 1) + 0.52* 1.96
- 214,372 - 0.98
17 0.0025 * (214,371) + 0.25 * 1.96
210,084.56
n=
535.93 + 0.49
210,084.56
n=
536.42
n=391/

66




Técnicas e Instrumentos de recoleccién de datos.

Para llevar a cabo la investigacion, se aplicard la técnica de la encuesta, para
saber si en el mercado de Mersin, principalmente sus exportadores aceptan la
compra de banano organico. Se realizaran preguntas cerradas, para conocer si la

marca cumplio con todas las necesidades del consumidor.

Se seleccionaron los individuos a encuestar mediante el muestreo no
probabilistico, escogiéndose en base a los criterios del investigador o necesidad
de informacion. Se determina este tipo de muestreo al conocerse las empresas
importadoras del producto, siendo claves para soportar la propuesta de

exportacion el mercado turco.

e Productor de banano organico, el Sr. Carlos Liberio. De éste se conocio
su capacidad de produccion, estructura logistica, entre otros aspectos
esenciales para la internacionalizacion del producto.

e Empresas importadoras que realizan la compra de frutas y hortalizas
hacia el mercado turco, tomando en consideracién 9 empresas para
obtener tiempo de transito, puertos de destinos y demas informacion

relacionada.

Para determinar los sujetos a encuestar bajo el enfoque cuantitativo se
consulto el sitio web Trade Map donde se proporciona informacion especifica
de importadores potenciales en Turquia bajo la partida arancelaria 0803901110

para banano organico.
Analisis de Resultado.

En el andlisis de los resultados permiten obtener todos los datos recopilados para
el desarrollo del trabajo de estudio de factibilidad se utilizd la respectiva revision de

fuentes primarias y secundarias como herramientas de comercio exterior, documentos de

tesis, leyes del pais importador y exportador.
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Entrevista a productor.

Para realizar la entrevista al productor, se realiz6 la visita de las instalaciones
donde se realiza la siembra del banano, es decir de manera presencial. Con ello se
constato incluso la calidad del cultivo, el estado de las frutas y demas informacion
necesaria para el plan de exportacion. A continuacion, se presentan las respuestas

del consultado:

1. ¢Cuanto tiempo lleva de trayectoria en la produccién debanano?

Llevo mas de 10 afos dedicandome al cultivo de esta fruta.

2. ¢Cuél es su capacidad aproximada de produccién al afio?

Actualmente dispongo de 150 hectareas de banano cultivado.

3. En caso de incrementar su oferta exportable ¢ Existen facilidades para

incrementar su capacidad de produccién de banano?

Dispone de 25 hectareas adicionales dentro de su grupo familiar, incluyendo
aquellas que estan cultivadas con otros productos. Considero que no existiria ningin
inconveniente, salvo la inversion que representaria y el tiempo que tardaria en que

la planta empiece a producir.

4. ¢Existen facilidades para abastecerse de banano de otros

proveedores?
Dentro de mi comunidad en Yaguachi no soy el unico productor, los demas
agricultores se dedican a vender internamente su produccion lo cual me permitiria

adquirir banano de ellos.

5. ¢Qué clientes maneja para la oferta de banano?
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Principalmente son exportadores, siendo ellos que adquieren la fruta, ademas
de mayoristas quienes se encargan de distribuirla a ciudades como Quito y

Guayaquil.

6. ¢Ha pensado en una internacionalizacidén con su producto? ¢ Indique

las razones del porque si o porque no?

Si, pero los motivos que me han frenado es el desconocimiento en los requisitos
y trAmites que conllevan una exportacion, ademas altos costos en la parte logistica

y el tiempo limitado que se tiene.

7. ¢Ha pensado en ofertar derivados de banano? Indique las razones.

Ultimamente he podido ver lo que se puede elaborar a base de banano y he
pensado estos Ultimos meses al respecto como productos de, pulpas, mermeladas o
jugos, considero que tengo el espacio para las instalaciones, pero esto demanda

fondos y tampoco puedo empezar algo sin saber si realmente puede funcionar.

8. ¢Estaria dispuesto a invertir en maquinarias para incrementar la
oferta de banano en el exterior? Indique las variables que

consideraria.

Todo depende de la inversidn que requiera, cuanto ganariay si el producto
es aceptado, sé que existe un consumo alto de esta fruta en el exterior, esto
segun declaraciones e informacion de mis clientes, pero no tengo la seguridad
de que toda la cosecha vaya a ser comprada.

Ademas, como mencioné desconozco los temas de exportacion y qué requisitos

se necesiten para enviar el producto.
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Encuesta a importadores potenciales.

Para la recoleccidn de estos datos se realizé la encuesta via correo electronico,
remitiéndose al e-mail de cada importador el cuestionario de preguntas, la finalidad
de su aplicacion y agradecimiento por la atencion prestada. Las direcciones de
correo electrénico fueron obtenidas mediante sus sitios webs, identificandose a través
del Trade Map.

El periodo de recepcion de las respuestas fue de aproximadamente una semana
donde los individuos, segun la disponibilidad de tiempo, expusieron sus criterios
respecto a la situaciéon del mercado destino, interés en la importacion y demas

informacion presentada a continuacion:

Ekol Gida Ideal Tarim Metro Cash & Carry  Merko Dis Ticaret

Tat Gida Tumerdam Migros-Macrocenter  Baskent Kahve

Dolfin Gida For Gida
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Analisis de Encuestas.

1. ¢Considera que el mercado de Fruta principalmente el Banano orgéanico en

Turquia es atractivo?

Tabla 4 Mercado Turquia del banano atractivo

Mercado atractivo Frecuencia absoluta Frecuencia relativa
Muy de acuerdo 7 77,78%
De acuerdo 2 22,22%
En desacuerdo 0 0,00%
Muy en desacuerdo 0 0,00%
Total 9 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Mercado atractivo

m Muy de acuerdo
m De acuerdo
m En desacuerdo

Muy en desacuerdo

Analisis: Los resultados permiten observar que los importadores potenciales
evalGan al mercado Turquia del banano como atractivo, siendo una ventaja para
el productor Carlos Liberio teniendo en cuenta que se pretende proponer la

exportacion de banano organico hacia este mercado.
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2. ¢Con qué frecuencia al afio importa este procesado de frutas?

Tabla 5 Frecuencia anual de importaciones de esta fruta

Frecuencia anual de importacion Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

1-2 1 11,11%
3-4 5 55,56%
5-6 2 22,22%
Mas de 6 1 11,11%
Total 9 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Frecuencia anual de importacion

8 11%  11%

ml-2
m3-4
5-6
Mas de 6

Analisis: El 55,56% de los encuestados, es decir cinco, indicaron importan entre
3 a 4 veces al afio, es decir trimestral y cuatrimestralmente. Adicionalmente, dos
de ellos realizan importaciones entre cinco a seis veces en el afio pudiéndose
observar queexiste una demanda constante de estos productos en este mercado.
Sin embargo, es importante afiadir que dichos niveles pueden variar segun la

demanda que presente el mercado y la estacionalidad de la fruta.

72



3. ¢Qué cantidad suele importar de este producto al afio?

Tabla 6 Cantidad importada anualmente

Cantidad importada Frecuencia absoluta Frecuencia relativa
0-50 ton 0 0,00%
51 -100 ton 2 22,22%
101 - 150 ton 5 55,56%
Méas de 150 2 22,22%
Total 9 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Frecuencia relativa

m0-50ton

m51-100 ton

=101 -150 ton
Mas de 150

Analisis: Respecto a las cantidades importadas en el afio, cinco de los encuestados
indican importar entre 101 a 150 toneladas, seguido de 51 a 100 toneladas y mas de
150 toneladas. Como puede observarse, no solo la frecuencia de compra es atractiva,
sino también la cantidad demandada del producto. Entre las empresas que destaca
por sus altos niveles importados esta Ekol Gida, superando las 150 toneladas.
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4. ¢Cudl es el Incoterm que maneja con frecuencia para importar este

producto?
Tabla 7 Incoterm manejado
Incoterm Frecuencia absoluta Frecuencia relativa
FAS 0 0,00%
FOB 5 55,56%
CFR 1 11,11%
CIF 3 33,33%
FCA 0 0,00%
Otros 0 0,00%
Total 9 100,00%
Elaborado por: Beatriz Arellano
Incoterm
m FAS
mFOB
CFR
CIF
m FCA

m Otros

Analisis: Respecto al Incoterm manejado en la importacién, puede observarse que

principalmente se trabaja con el FOB — Free on Board o libre a bordo donde el

vendedor se compromete a entregar la carga a bordo del buque mientras el

comprador asume los costos de transporte y seguro, ademas de todas las gestiones

portuarias en el mercado destino.
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5. ¢De donde provienen sus principales proveedores?

Tabla 8 Procedencia de principales proveedores

Principales proveedores Frecuencia absoluta Frecuencia relativa
América del Sur 5 55,56%
Centro y Norteamérica 1 11,11%
Europa 2 44,45%
Otros 1 11,11%
Total 9 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Principales proveedores

m América del Sur
m Centro y Norteamérica
Europa

Otros

Analisis: Cinco de los encuestados mencionan que sus principales proveedores
estan ubicados en América del Sur, siendo un area geografica caracterizada por
la produccion de frutas exoticas. Cabe sefialar que Turquia pertenece al
continente asiatico, optando dos importadores por adquirir productos de esta zona
geogréfica y asi ahorrar costos.
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6. ¢Qué canal de distribucion maneja para sus productos?

Tabla 9 Canal de distribucion que manejan

Canal de distribucion Frecuencia absoluta ~ Frecuencia relativa
Mayorista 4 44,44%
Detallista 5 55,56%
Directo al consumidor 0 0,00%
Total 9 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Canal de Distribucion

m Mayorista
m Detallista

m Directo al consumidor

Analisis: Entre los canales que manejan los consultados se destaca el detallista
seleccionado por cinco de ellos, considerando que estos puntos de venta se
encargan de hacer llegar el producto al consumidor. El pablico restante indica
ofrecer el producto a mayoristas quienes bastecen a detallistas. De esta forma, se
tendria que utilizar canales cortos y largos para hacer llegar la fruta desde la

fabrica hasta el consumidor en Turquia.
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7. ¢Tiene experiencia importando este producto desde Ecuador?

Tabla 10 Experiencia importando desde Ecuador

Experiencia con Ecuador Frecuencia absoluta  Frecuencia relativa
Si 3 33,33%
No 6 66,67%
Total 9 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Experiencia con Ecuador

mSi

m No

Analisis: El puablico consultado menciona en su mayoria no tener experiencia
importando desde Ecuador, es decir que predomina un desconocimiento en cOmo
manejar negociaciones con el mercado nacional. Debe sefialarse que tres empresas

encuestadas indican si haberlo importado.
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8. En caso de tener experiencia importando este producto desde Ecuador

¢ Cémo evalla su experiencia?

Tabla 11 Evaluacidon de experiencia importando desde Ecuador

Evaluacién de experiencia Frecuencia absoluta Frecuencia relativa
Muy buena 2 66,67%
Buena 1 33,33%
Regular 0 0,00%
Mala 0 0,00%
Total 3 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Evaluacion de experiencia

= Muy buena
m Buena
Regular

Mala

Analisis: En esta pregunta se consider6 solo a quienes si han importado desde
Ecuador, pudiéndose conocer que califican su experiencia en forma positiva,
favoreciendo a exportadores actuales y potenciales al mantenerse una buena
imagen de proveedores ecuatorianos en dicho mercado.
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9. Conociendo las caracteristicas del banano organico ¢Considera que la

oferta de la fruta tiene oportunidades en el mercado local?

Tabla 12 Oportunidades del banano orgéanico

Oportunidades del banano organico Frecuencia absoluta  Frecuencia relativa

Muy de acuerdo 5 55,56%
De acuerdo 4 44,44%
En desacuerdo 0 0,00%
Muy en desacuerdo 0 0,00%
Total 9 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Oportunidades del banano organico

® Muy de acuerdo
m De acuerdo
En desacuerdo

Muy en desacuerdo

Analisis: Respecto al Banano, existiendo una introduccion sobre este fruto en la
encuesta, los consultados respondieron estar muy de acuerdo y de acuerdo con
respecto a las oportunidades que posee la fura dentro de este mercado. Lo
mencionado favorece a la propuesta presentada, considerando que este producto se
exportara a Turquia.
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10. ¢ Estaria dispuesto a importar este producto desde Ecuador?

Tabla 13 Disposicion a importar banano organico desde Ecuador

Dispuesto a importar Frecuencia absoluta  Frecuencia relativa
Si 5 55,56%
No 2 22,22%
Tal vez 2 22,22%
Total 9 100,00%

Elaborado por: Beatriz Arellano

Oportunidades del banano organico

mSi
m No

= Tal vez

Analisis: Cinco de los encuestados mostraron estar dispuestos a la importacion de
banano, demostrando asi el gran interés que genera la propuesta. Debe sefialarse
que dos de ellos dieron una respuesta negativa, mientras el saldo neutral y dejo

abierta la posibilidad de una importacion a futuro.
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5.5 Técnicas de Analisis.

Para desarrollar el anélisis FODA, CAPA y PESTEL, tendremos que investigar
y analizar el &rea de cultivo del banano orgénico, identificar la secuencia de los

agricultores antes, durante y después de la cosecha y distribucién del fruto fresco.

Las técnicas que se emplean para la realizacion de esta investigacion son los

siguientes:

5.5.1 FODA.

v" Fortalezas.

Ofrecer un producto de alta calidad en cuanto su produccion y su clima
excepcional.
El mercado del banano organico es muy bueno y se expande con rapidez.

Producto fresco con un margen alto.

v Oportunidades.

Creciente de consumo del banano orgéanico en el mercado de Turquia por ser un

producto saludable.
Acuerdos bilaterales de Ecuador a Turquia para el ingreso de dicho producto.

El banano ecuatoriano es uno de los primeros a nivel mundial.

v" Debilidades.
Pequefio desarrollo tecnoldgico para la produccion a grandes escalas.

Escasas fuentes que provee los fertilizantes organicos.

Politicas comerciales en cuanto al precio del banano organico por cajas.

v Amenazas.

El creciente costo del combustible ha afectado el flete aéreo o maritimo.

81



La tardanza del transito maritimo afecta al banano organico ya que es un
producto perecible.
Disminucion de la demanda de alimentos por el efecto de la pandemia.

5.5.2 CAPA.

v Corregir Debilidades.

Brindar cavidad a la produccion del banano organico para su exportacion.
Promover las fuentes de fertilizantes organicos para la produccion.
Fijar el precio del banano organico por cajas sin perjudicar a ambos mercados.

v" Afrontar Amenazas.

Afrontar los costos del combustible en cuanto flete aéreo o maritimo para no
afectar la salida del banano organico hacia el destino.

Controlar el transito que debe tener en el trayecto del banano organico de manera
eficaz y segura.

Incrementar la demanda de este fruto fresco durante la pandemia.

v" Potenciar Fortalezas.

El banano orgénico ha tenido una buena produccién mediante el cual es un
producto de consumo masivo.

En el mercado de hoy en dia se ha permitido incrementar la produccion de la
fruta.

El margen que tiene el banano organico es muy bueno permitiendo apertura hacia

el mercado internacional.

v" Aprovechar Oportunidades.

Aprovechar el consumo gue tiene el banano organico por ser un producto libre

de quimicos.
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Los acuerdos que han permitido que ambos paises puedan negociar de manera
segura.
La ventaja que tiene el Ecuador por ser los pioneros de exportacion del banano

organico a nivel mundial.

5.5.3 PESTEL.

v Politico.
Las politicas bilaterales que tiene ambos paises, negocios en los tratados comerciales,
cambios en los partidos politicos.

v Econdmico.
Las politicas econémicas del gobierno turco, las caracteristicas de interés, la tasa de

desempleo, los componentes macroecondmicos.

v" Socio-Cultural.

Cambios en los gustos, conciencia por la salud, cambios en los niveles de produccién.

v' Tecnoldgico.
Diferentes formas de produccion y distribucion, nuevas tecnologias, agentes que

promueven la innovacion.

v Ecoldgico.
Estatutos de proteccion medioambiental, normas de consumo de energia, inquietud por

la contaminacion.

v Legal.

Derechos de propiedad intelectual, leyes sobre el empleo, salud y seguridad laboral.
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Capitulo 111

1. Desarrollo de la Propuesta.

a. Propuesta.

Efectuar un estudio de factibilidad para la exportacion de banano
orgénico para el sector productivo de Yaguachi dirigida al mercado de Turquia, se
describe al andlisis productivo que tiene esta fruta fresca mediante el cual se define que

el producto que ha tomado terreno a nivel mundial.

b. Titulo de la Propuesta.

Estudio de Factibilidad para la Exportacion del Banano Organico para
el Sector Productivo de Yaguachi dirigida al mercado de Turquia en el periodo 2022 —
2023.

c. Objetivo de la Propuesta.

Analizar la factibilidad de la exportacion de banano organico del sector

productivo de Yaguachi hacia el mercado de Turquia en el periodo 2022 — 2023.

d. Descripcién de la Propuesta.

La propuesta se basé en diferentes tipos de investigacion en la cual se emple6 la
metodologia empleada para la recopilacion de datos, dandonos cuenta para mejorar en
el Ambito productivo para abrir nuevos campos que ayudara a generar fuentes de empleo,
asi abra un crecimiento masivo en la produccion del banano organico en el pais,

fomentado las exportaciones de esta fruta fresca.
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2. Factibilidad de la Aplicacion.
A continuacion, haremos una sintesis de las factibilidades que aplican a nuestro

proyecto:

Factibilidad Operativa. - El sector bananero organico avance con la capacidad
de cultivo, la experiencia en el reconocimiento de las condiciones que se dan para
efectuar la siembra, la infraestructura de las nuevas instalaciones que permite efectuar
de manera mas ordenada el almacenamiento de la fruta. Con una capacitacion adecuada
podrian no solo mejorar los procesos para reducir cualquier impacto negativo al

ecosistema, sino también, optimizar su infraestructura.

Factibilidad Administrativa. - Con el establecimiento de la Asociacion para la
exportacion se contara con el personal idoneo para que no solo se encargue del comercio
exterior sino de la administracion de los recursos que generen las aportaciones de los

socios y que se retribuiran en beneficios para el desarrollo de la actividad y sociales.

Factibilidad Técnica. - La asociacion sera la encargada de efectuar las
capacitaciones respectivas para que la destreza que tienen los productores en cultivar el
banano se complemente con la aplicacion de mejoras para el desarrollo que permitan la
conservacion del ecosistema. ElI cumplimiento de los requisitos (formularios, carta de
autorizacion, entre otros.) complementaran la parte técnica necesaria para que se

cumplan con los requisitos para poder exportar.

Factibilidad Comercial. - Existen ventajas comerciales que se pueden aprovechar
como es la cantidad del producto y aplicar economias de escala que le permitan obtener
precios competitivos. La tendencia de consumo del mercado de destino coadyuva a que

comercialmente sea viable el proyecto.

Factibilidad Econémica. - El proyecto requiere de una colosal inversién al inicio,
montar toda la infraestructura para el almacenamiento del producto, sin embargo, con
la sola reduccion de todos los intermediarios es posible obtener precios competitivos

atractivos en el mercado internacional.
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Factibilidad Social.- La nocion de establecer una asociacion no solo abarca la
obtencidn de ingresos econdémicos que retribuyan las labores de los productores sino que
conlleva acciones en la parte social como son una mejora en la situacion econémica de
las familias de los productores bananeros, planes de financiamiento para mejorar las el
proceso de siembra, capacitaciones en el manejo de la economia familiar evitando el
gasto excesivo, convenios de crédito en sucursales para poder suministrar de alimentos

el banano, etc.

Factibilidad Legal. — Dentro del marco juridico aplicable a las exportaciones no
hay ningun tipo de impedimento para poder efectuarlas, sin embargo, esto va ligado de
manera indiscutible con los nuevos requisitos para el desarrollo de la productividad
bananera contemplados en la Ley Organica para el desarrollo de la agricultura, por

tanto; es imperativo que todos los productores cumplan con los mismos.

Imagen 7 Almacenamiento del banano organico

Fuente y elaboracion: Google.

86



Tabulaciones.

Mercado de Turquia.

El mercado turco se considera como un importante destino para los exportadores
de banano por su alta demanda registrada en los Gltimos afios, el banano ecuatoriano
es apetecido por su reconocida ventaja competitiva “mas vida util en la percha” y su

alta productividad.

De tal manera, Ecuador cubre el 90% de demanda de banano de Turquia, siendo
este el principal producto de la oferta exportable ecuatoriana en esa nacion, dicha
demanda esta compuesta esencialmente de frutas. Esta obedece principalmente a que
este pais tiene una escasa capacidad productiva, las condiciones de clima y suelos no
son aptos para la produccion o la produccion alcanza a cubrir los requerimientos
internos (PROCOMER, 2016).

Turquia es un atractivo puente comercial estratégicamente se encuentra ubicado
entre Europa y Asia. La capital de Turquia es Ankara y la ciudad reconocida por su
alto dinamismo comercial es Estambul. Posee una poblacion de 80 millones de
habitantes, con un poder adquisitivo superior a los ocho mil délares, su idioma oficial
es el turco, y también se habla el inglés y el alemén.

Tiene dos puertos considerados como los mas importantes” Mersin y Evya” donde
ingresan mayormente las exportaciones ecuatorianas. Segun estadistica de PRO
ECUADOR entre los principales proveedores de banano hacia Turquia en el afio 2020
se destacan en primer lugar el Ecuador con una participacion del 78,66 % del total
importado; en segundo lugar, se ubicoé Costa Rica con el 11,65 % de participacion en

tercer lugar con el 6,19% de participacion, se ubic6 Colombia.

De acuerdo con el Banco Central del Ecuador (BCE), el pais mantiene una balanza
comercial positiva con Turquia. Las exportaciones fueron de 103,6 millones y las
importaciones 25,9 millones.

El banano representd el 90 % del total de las ventas, con 93,3 millones de dolares,

productos a base de madera el 4,5 %, el cacao 2,9 %.
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Imagen 8 Importaciones de banano de Turquia

IMPORTACIONES DE GUINEO DE TURQUIA

Principales proveedores / En tonelsdes
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Fuente: Elaboracion propia a partir de PRO ECUADOR (2018)
Balanza comercial entre Ecuador y Turquia.

Ecuador registra una balanza comercial prospera en los ultimos cinco afios que

comprende de 2014- 2018, en el Gltimo afio registrd un superavit de 67 millones de

dolares.
llustracion 1 Balanza Comercial Ecuador-Turquia
(Millones USD)
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200 188 173
115 116
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| - 1R E
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2014 2015 2016 2017 2018

M Exportaciones B Importaciones M Balanza Comercial
Fuente: Elaboracion propia a partir de PRO ECUADOR (2018)
Exportaciones por sector Ecuador - Turquia.

En 2017 Turquia registro una alta demanda de banano y platano de 73.520 en
miles de ddlares, con un incremento que refleja en el afio 2018 con 98.215 miles de
dolares. Este incremento se expone en la figura 2.
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llustracion 2 Exportaciones por sector

Miles de dolares

150

98,215
100 73,52
50
1,509 1,569 1,205 1,108
0
Banano Y Platano Forestal y Productos Elaborados Artesania y Botones de Tagua

m2017 ®2018

Fuente: Elaboracién propia a partir de PRO ECUADOR (2018)

Los analisis realizados mediante TRADE MAP muestran los principales productos
exportados e importados entre las partes entre los afios 2014 — 2018, sin embargo, la
oferta exportable como importable no va més alla de lo analizado previamente, es decir
productos agricolas, rosas y derivados de productos agricolas por parte de Ecuador, y
por parte de Turquia, se encuentra maquinaria para diferentes sectores e insumos textiles
entre la principal oferta exportable.

Los datos y la comparacion entre ambas ofertas de las partes muestran un balance
positivo para Ecuador en base a sus exportaciones en los diferentes afios mostrados. Lo
importante a destacar en este andlisis es que hay productos e insumos que se han
importado — exportado en ciertos afios que han llamado la atencion, asi como productos
quimicos o pieles, sin embargo, el desarrollo no ha ido mas alla de lo mostrado. Esto
demuestra que no solo lo ofertado y analizado tiene potencial de exportacion. Existen
mas productos que pueden ser exportados e importados y generar un complemento entre
las partes, tales como los sombreros de paja toquilla, ciertas frutas y productos naturales
de los cuales Ecuador puede aprovechar y ganar mercado en Turquia, principalmente
productos de tendencia natural, tal como la quinua, la chia, entre otros, pues la tendencia
de los consumidores turcos, principalmente los jovenes, buscan productos saludables
para su consumo diario. Desde el pais de origen, es necesario potenciar los sectores que
tienen posibilidad de crecimiento en mercados internacionales, mejorar estas industrias,
y aprovechar este potencial para poder tener una oferta exportable mucho més grande

gue beneficie a la balanza comercial del pais.
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Condiciones de Acceso al Mercado Turco.

En los Gltimos afios, el mercado turco se ha vuelto atractivo no solo por la estratégica
ubicacion que tiene este pais, situado entre Europa y Asia, sino también por la creciente
demanda de productos de productos de mercados internacionales. Esto se debe
principalmente porque con méas de 78 millones de consumidores, y poblacion joven, las
tendencias de consumo han cambiado considerablemente. Muchos paises consideran a
Turquia como la puerta de entrada a otros paises. Turguia se encuentra localizados entre
Asia y Europa, con acceso directo a Asia Central, Unidn Europea, Medio Oriente, Rusia
y el Mar Negro. Limita con Armenia, Azerbaiyan, Bulgaria, Georgia, Grecia, Irén, Iraq
y Siria.

Turquia es un pais que ha ido evolucionando principalmente en planes de mejora de
infraestructura del pais, y redisefio de servicios publicos, incluyendo proyectos de mejora
de red eléctrica, banca, transporte, sistema sanitario y preservacion del medio ambiente.

Las importaciones de Turquia se remiten principalmente a productos
intermedios, semielaborados o materias primas, por eso el interés constante de
Turquia de buscar negocios y acuerdos con Latinoamérica. Esto permitir
generar una economia complementaria y mejorar las oportunidades comerciales
de este pais, con Latinoamérica, donde se encuentra Ecuador (Santander Trade,
2019).

Datos importantes del banano en Turquia.

e El precio del banano importado es casi 4 veces superior al del banano local. El
primero se vende exclusivamente en supermercados y el local en las tiendas

turcas (bakkals).

e Debido al clima templado de Turquia, mucha de la produccion se desarrolla

en invernaderos para protegerla del frio.

e Es una variedad mucho mas pequefia (Dwarf Cavendish) en comparacion

con la que se recibe de América Latina y Africa.
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Puerto de Mersin.

Es uno de los puertos de Turquia con mayor importancia gracias las ubicaciones
en el mar Mediterréneo, y ser el mas grande al nivel nacional. Actualmente, es propiedad
de la empresa Ferrocarriles Estatales de Turqui (TCDD), una empresa dedicada al

mercado de traslado y movilizacion.

Otro de sus principales atractivos es la red ferroviaria que hay dentro del puerto,
especificamente junto a los muelles que permiten que la mercancia sea depositada justo
después de la llegada para ser movilizadas hasta algunas ciudades en el interior del pais.

Su infraestructura es uno de las mas modernas al nivel nacional, ya que
dispone de gruas porticas con tecnologia de punta que hacen el proceso en menor
tiempo y con una resistencia mayor de 3 mil toneladas en peso. (COMERCIO

EXTERIOR.LA, s.f.)

Principales Industrias en Turquia.
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Tabla 14 Principales Industrias

PRINCIPALES INDUSTRIAS

1. AGROALIMENTARIA

Con fuerte crecimiento debido a
altas tasas de urbanizacion vy el
creciente nivel de ingreso que
sofistica la demanda por
alimentos. Los fabricantes se
concentran en pastas, frutas y

vegetales procesados y lacteos.

@Ak Gida @

E[T'\:VC o E lm BrA:\ )

2. TEXTILES

Corresponde al 15% de la
produccion  industrial,  sin
embargo, se ha visto afectada
por la competencia con China.

3. AUTOMOTRIZ

Capacidad para producir mas de
un millon de automdviles al afio.

65% son para exportacion.

v @ <

RENAULT

4. SIDERURGIA 8vo productor europeo de hierro
y acero, su desarrollo se debe a
subvenciones estatales,
pero estas han disminuido.

5.0TRAS Quimica, ceramica, electrénicay

INDUSTRIAS electrodomésticos.
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a. Beneficios de la propuesta.

Se implementard estrategias para generar aperturas acerca de la exportacion del

banano organico generando nuevos nichos de mercado internacionales.

b. Descripcion del Fruto Fresco.

A diferencia del banano convencional, el organico se cultiva sin quimicos y
soluciones no permitidas, lo hace mediante una variedad de nutrientes organicos de
origen vegetal y animal y escasos aditivos; en cuanto a las propiedades tiene elevado

valor energético, es fuente de vitaminas B y C, ademés de (K) potasio.

Imagen 9 Bananas Organicas

Fuente y elaboracion: Google.

6.7 Producto a exportar.

En el Ecuador existen dos tipos de banano “el convencional” y “el orgadnico”, el
banano convencional tiene mayor representacion en produccion con el 88% de
hectareas sembradas, el banano pertenece a la familia de las musaceas es reconocido

en el mercado internacional como banano cuando se lo consume como fruta.

“Es la fruta tropical mas importante por su consumo internacional, (...). Es el
principal alimento de al menos 400 millones de personas ya que cuenta con un

gran contenido de carbohidratos, vitaminas y minerales “(Ademas de su
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exquisito sabor y de sus incontables beneficios para la salud, la produccion de

banano se lo consigue todo el afio. (FAO, 2016)

Para la exportacion se acopian verdes y se los transporta en contenedores refrigerados
hasta el pais de destino. En el transcurso se maduran con facilidad mediante las
cadmaras propiamente acondicionadas. Si se acopian maduras no se deben llevar los

contenedores refrigerados porque pueden perder su sabor e incluso estropear la fruta.

Los bananos son seleccionados y limpiados en “manos” siete platanos. Cada
uno con sus respectivas etiquetas.

Imagen 10 Platano calibre 17 (3.9 cm) y longitud 25cm

Y

Fuente: Guia logistica internacional del PRO ECUADOR (2018)
Los platanos luego son colocados en cajas de cartdn corrugado de:
Alto: 31cm
Ancho: 20cm
Largo: 51 cm
Peso Neto: 23.5 kg

Peso Bruto: 24.5 kg

Imagen 11 Platanos en la caja

Fuente: Guia logistica internacional del PRO ECUADOR (2018)
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Embalaje final listo para ser unitarizado con las demas cajas.

Bulto:
Imagen 12 Caja del banano organico

Fuente: Guia logistica internacional del PRO ECUADOR (2018)

Banano organico.

Caracteristicas:
Subpértida: 08039011-9000000001
Tipo de caja: 22 X U(43LDb)

Empaque: Caja de carton con tapa, fondo, cartulina, y funda al vacio

Tipo de pallets. Los pallets a utilizar son de madera con medidas de EUROPALET
(mide 1.20X0.80 metros) se utilizara 20 pallets para llenar la superficie del contenedor
seleccionado. Debidamente certificados con la norma internacional NINF15 para
evitar el ingreso de plagas, este certificado lo concede AGROCALIDAD, siempre que

se cumpla dos requisitos primordiales:

v’ Certificado de Origen de Pallet

v’ Certificado del tipo de tratamiento aplicado para su sanitizacion.

Imagen 13 Pallet de madera

Fuente: Guia logistica internacional de PRO ECUADOR (2018)
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Tipo de carga contenerizada. Los empaques seran agrupados en unidades en pallet
vy colocadas dentro del contenedor de 40~ Reefer High Cube, llamado este

mecanismo como unitarizacion. En un contenedor entran 1000 cajas de banano.

Imagen 14 Contenedor de 40" Reefer High Cube

Fuente: Guia logistica internacional del PRO ECUADOR (2018)

6.8 Medio de transporte: Maritimo.

El puerto de destino. - Puerto “Mersin” esta ubicado en el Este de Turquia, es donde
ingresa la mayor parte de exportacion ecuatoriana de banano. EI comprador ha
requerido que la fruta llegue en 28 dias, la contratacion de la naviera dependera de
sus dias de transito. De tal manera se contratara la Agencia naviera CM A-CGM que

registra un transito de 23 a 28 dias.

e Ministerio de Comercio Exterior e inversiones (COMEX)

El ministerio de comercio exterior e inversion es la entidad de caracter intersectorial
publica que ratifica y regula la politica publica nacional en el comercio exterior, se
inclina por el desarrollo comercial y econémico del pais y se caracteriza por sus

funciones destacadas:

v Estimular las exportaciones en el Ecuador de productos o servicios al
mercado internacional.

v Coordinar el proceso de incentivos para la creacion del valor agregado en la
venta internacional (exportacion).

v’ Tiene el poder de coordinar y ejecutar la negociacion sobre los acuerdos

comerciales.
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e Instituto De Promocidn de Exportaciones e Inversiones (PRO-ECUADOR)

Instituto de promocion de Exportaciones e Inversiones es parte de Ministerio Del
Comercio Exterior, competente de efectuar politicas y normas de promocion de las
exportaciones e inversion del pais con el objetivo de originar la oferta de productos,
la investigacion y el posicionamiento en nuevos mercados con la insercion

estratégica para ser lideres en el mercado internacional.

e EI Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador (SENAE)

El Servicio Nacional de Aduana del Ecuador es el organismo competente para la
facilitacion del comercio internacional a través del eficiente control a las
exportaciones e importaciones de mercancias e incentivar el comercio justo entre los
actores cumpliendo con los requisitos establecidos por la autoridad aduanera de tal
manera su objetivo principal es contribuir en el desarrollo de la sociedad

ecuatoriana.

1.1.2. Instituciones que emiten documentos para la de exportacion.

El exportador realiza varias actividades para enviar su producto al pais de destino,
entre estas actividades estd la gestion documental que se debe realizar para
conseguir documentos requeridos para la exportacion y ser adjuntados a la
mercancia. Las entidades que emiten los documentos necesarios para la exportacion

de banano a Turquia son:
v Ministerio de Industria y Productividad (MIPRO)
v' Camara de Comercio
v" Direccion Nacional de Antinarcéticos

v’ Agencia de aseguramiento de la calidad del Agro
(AGROCALIDAD)

Agencia de aseguramiento de la calidad del Agro (AGROCALIDAD)

Agencia de aseguramiento de la calidad del Agro (AGROCALIDAD) es el organismo
que “Garantiza la integridad organica de los productos que se comercializan dentro
y fuera del pais, a través de controles periodicos” (Ministerio de Comercio Exterior,
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2017). Los controles periddicos permiten asegurar las normativas de inocuidad,
estas medidas brindan informacion garantizada al consumidor sobre el proceso de

produccidn, las caracteristicas y propiedades del producto.

Para obtener el certificado fitosanitario, primero el exportador debe constar como
operador de exportacion en Agrocalidad, de tal manera debe realizar los siguientes
pasos, el exportador debe solicitar el registro como operador en el sistema de
Agrocalidad, luego se realizara una inspeccion al lugar detallado por un auditor de
Agrocalidad el cual realizara un reporte que debe ser aprobado. Una vez que se haya
aprobado se emite un certificado y un cédigo de operador, al mismo tiempo estos
avalan el registro como operador en Agrocalidad, el cual es reconocido

internacionalmente.

Régimen aduanero.

“El Régimen aduanero es el trato aplicable que se otorga a la mercancia, a
solicitud del declarante, de acuerdo con la legislacion aduanera” (CAN) Son
normativas aplicables para la exportacion o importacion que debe acogerse la
mercancia para que puede circular libremente en el mercado internacional. Segun
la Ley Aduanera todas las mercancias que ingrese o salga del territorio nacional
deben ser sometidas al conjunto de actos y formalidades segun a los diferentes
traficos y regimenes aduaneros. Los autores Zamora y Lenin (2015) destacaron.
“Las Aduanas desempeiian un papel esencial garantizando un equilibrio
permanente entre la proteccion de la sociedad y la simplificacion de los
intercambios comerciales ”. (pag. 209).

1.1.3. Cdodigo 40: Régimen de exportacion definitiva. El proceso exportacion se
ampara con el Régimen Exportacion (40) segun el COPCI (2018) en su articulo 154,
la exportacion definitiva.
Es el régimen aduanero que permite la salida definitiva de la mercancia en libre
circulacion fuera del territorio aduanero comunitario o a una Zona Especial de
Desarrollo Economico ubicada dentro del territorio aduanero ecuatoriano, con

sujecion a las disposiciones establecidas en el presente Codigo y en las demas
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normas aplicables. (COPCI, 2018)

llustracion 3 Condiciones del Régimen de Exportacion

PLAZOS PRORROGA

Tendra un plazo de treinta

dias luego de la aceptacion de Se dara por motivo de
la declaracion de la logistica, el no haber
mecancias a exportar. cumplido con el plazo
establecido de los treinta
La Autoridad Aduanera tendra dias, previo a la debida
como competencia registrar justificacion a la autoridad
electronicamente el ingreso de la aduanera podra porrogar
mercancia a Zona primaria y su dicho plazo por unica vez.

salida definitiva.

6.9 Proceso de exportacion de banano a Turquia.

Para comenzar con el proceso de exportacion como punto importante el exportador debe

constar como exportador en el Servicio Nacional de Aduanas Del Ecuador.

Registro de exportador ante el SENAE

e Adquirir el Registro Unico del Contribuye (RUC) lo otorga el Servicio de
Rentas Internas del Ecuador.

e Obtener el TOKEN o firma digital otorgado por el Banco Central
(http://www.eci.bce.ec/web/guest/) 0 Security

e Data (https://www.securitydata.net.ec/) y

e Registrarse en el ECUAPAS como exportador

(https://ecuapass.aduana.gob.ec/)

Luego de constar en el SENAE, la Empresa Oro banana (exportador) debera realizar
las siguientes actividades que se clasifican en tres fases: pre embarque, embarque y

post embarque.
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2.1.1. Pre- embarque.

La etapa del pre embarque inicia con la transmision electronica de la Declaracion

Aduanera de Exportacion (DAE) en el “ECUAPASS” por parte del remitente, esta

sera acompafiada por la factura comercial o proforma y demas documentos

requeridos para embarque de mercancias.

En declaracion aduanera de exportacién (DAE) consta los siguientes datos.

[

[

[

Datos del exportador o remitente

Datos de la mercancia por orden detallado como la factura
Datos del importador o consignatario

Pais de Destino de la mercancia

Cantidades

Peso

Y mas datos relevantes a la mercancia

Principales documentos digitales que se adjunta a la DAE son, factura comercial

original, lista de empaque, certificado de origen, certificado fitosanitario.

(]

Factura comercial. - Es emitida por la empresa exportadora con su
respectiva numeracion, detalla la informacién de la venta y debe ser
redactada en idioma turco, el inglés, o francés y con tres ejemplares, contiene
los siguientes datos: la fecha de despacho, identificacion de las partes,
dimensiones del embalaje (peso neto, peso bruto y marca), medio de
transporte seleccionado, pais de destino, la correspondiente partida
arancelaria del producto, descripcién de la mercaderia, cantidad vendida, el

precio unitario y precio total y el Incoterms con el que se ha negociado.

Lista de empaque. - Es emitida por la empresa exportadora con su respectiva
numeracion y se adjunta a la factura comercial, en este documento se detalla
informacidn necesaria sobre el exportador y comprador (direccién, teléfono y
e-mail), su fecha de despacho, el tipo de embalaje, marca, peso neto, peso

bruto y dimensiones del bulto, cantidad de bultos, medio de transporte.
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11 Certificado de origen. — Para la obtencién del certificado de origen el
exportador debe realizar una declaracién juramentada de origen (DJO). La
entidad que emite este certificado es Ministerio de Industria y Productividad
(MIPRO). Para generarlo hay que ingresar al sistema de ECUAPASS, menu
“ventanilla unica” tomar la opcion “Certificados de origen y DJO”, luego la
opcion “Elaboracion de DJO”, llenar el formulario en linea, finalmente se
aprueba se y entrega mediante la cancelacion de diez délares y se lo retira en
las oficinas del MIPRO.

Certificado fitosanitario. — El certificado fitosanitario permite garantizar la inocuidad
del producto, es solicitado a través del sistema del ECUAPASS por cada exportacion
con un méximo de dos dias antes del despacho de mercancias. El exportador solicita
la inspeccion del producto el punto de control (puerto maritimo), para la ejecucién se
presentara los siguientes documentos: el registro de operador, manifiesto de
embarque y factura proforma, una vez aprobada la inspeccion se otorgara el

certificado fitosanitario para el envio a efectuarse

Se notificara al exportador el nimero de DAE y tipo de aforo que se le realizara a la

mercancia a exportar,
v' 064-2021-40-00004567

v Tipo de aforo

Cuando la Declaracion Aduanera de Exportacion (DAE) es aceptada se permite el
ingreso de lamercancia a Zonas primarias, la misma que es registrada y almacenada

en el deposito temporal para su posterior exportacion.

Luego que el funcionario aduanero haya realizado el aforo designado a la carga, se
dara al cierre de la Declaracion Aduanera de Exportacion (DAE) y su estado
cambiard por “salida autorizada” sera notificada por el sistema de ECUAPASS y la

mercancia podra ser embarcada.

En la etapa del pre embarque también se realiza la inspeccidn de antinarcéticos a la
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mercancia coordinada conjuntamente con el SENAE, en el momento de la inspeccion
tiene que estar un representante de la empresa Importadora con los documentos

solicitados para dicha operacion.

v" Declaracion aduanera
v' Carta de autorizacion
v" Factura comercial

v Copia cédula del exportador y de representante legal

2.1.2. Embarque.

Luego del embarque posteriormente se da la salida al transporte dela zona primaria
y se realiza la transmision del documento de transporte conocido como “Bill of
Lading” cuando la carga se la envia por de via maritima, podra ser realizado hasta

docehoras después de zarpe del barco.

2.1.3. Post — embarque.

En la etapa del postembarque también se puede hacer correcciones a la Declaracion
Aduanera (DAE) mediante una solicitud de correccion, se podra corregir la cantidad
de contenedores siempre y cuando la cantidad sea menor a lo ingresado en los
depdsitos temporales. Las correcciones se pueden hacer sola una vez dentro de los

treinta dias luego del embarque mientras que la DAE no esté regularizada.

Se regulariza la Declaracion aduanera de exportacion (DAE) por medio de un
registro electrénico ante la SENAE el cual emitira la Declaracion Aduanera de
Exportacion “definitiva” al exportador, este procedimiento tiene treinta dias plazo
luego del embarque de la mercancia y la Autoridad Aduanera daré por terminado el
proceso de exportacion siempre y cuando se presente la documentacién requerida

para este procedimiento:
(1 Copia de la factura comercial
0 Copia de la lista de empaque
0 Copia del certificado de origen

[0 Copias negociables del documento de transporte (Bill of Lading)
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Luego de haber culminado el proceso de exportacion, se enviara los documentos al

banco corresponsal, para que se realice el pago correspondiente de la mercancia.

Documentos a presentar.

DAE

Factura comercial emitida por la empresa
Lista de empaque

Certificado de origen

Certificado fitosanitario

o o o o oo

Documento de transporte “Bill of Lading”

Calculos de exportacién

Tabla 15 Costo de exportacion

Costos de exportacién

Descripcién

Valor

Costo unitario 6.20*1000

6.200,00

Material y estiba total

2.500,00

Costos navieros 504,70/contenedor

504,70

Transporte interno

400,00

Inspeccion antinarcéticos

250,00

Agente de aduana

400,00

Gastos de Certificado

75,00

Gastos del Certificado fitosanitario

150,00

Valor FOB

10.479,70

valor por caja

10,48
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Tabla 16 Utilidad por caja

Utilidad
Valor de venta 15,00
Valor unitario 10.48
Utilidad por caja 4.52

3. Estudio Econdmico

Tabla 17 Activos fijos/Muebles de Oficinas

Descripcién Cantidad  Precio Unitario Precio Total
MUEBLES DE OFICINAS
Escritorio 1 $ 200,00 $ 200,00
Silla de oficina 1 $ 100,00 $ 100,00
Archivador 1 $ 250,00 $ 250,00
Subtotal $ 550,00 $ 550,00
Elaborado por. Beatriz Arellano
Tabla 18 Activos fijos/Equipos de Oficinas
Descripcion Cantidad Precio Unitario Precio Total
EQUIPOS DE OFICINA
Calculadora, Perforadora, 1 $ 100,00 $ 100,00
Grapadoras, Saca Grapadoras, Tijeras,
Subtotal 1 $ 100,00 $ 100,00

Elaborado por. Beatriz Arellano
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Tabla 19 Activos fijos/Equipo de Computacion

Descripcion Cantidad Precio Unitario Precio Total

EQUIPOS DE COMPUTACION

Laptop HP 1 $ 900,00 900,00
Impresora Multiuso LEXMARK 1 $ 300,00 300,00
Router Inalambrico 1 $ 50,00 50,00
Subtotal 1.250,00 1.250,00

Elaborado por. Beatriz Arellano

El jefe del departamento de comercio exterior ha realizado las gestiones
administrativas y comerciales para lo cual tiene pactado vender 15.000 cajas de fruta
(banano orgéanico), con un peso de 43 Ib (22xu) a través de la via maritima cuyo tiempo
de transito es de 28 dias. EI comprador turco (empresa en Turquia) ha solicitado al
vendedor que cumpla con todas las leyes y normativas legales, aduaneras y juridicas de
ambos paises. Indique las actividades y procedimientos de relacionadas con la operacién
exportacion en sus tres fases (pre embarque, embarque y post embarque) hacia el

mercado turco.

Tabla 20 Activos Diferidos

A) GASTOS DE ORGANIZACION

Descripcién Valor
RUC 0
Subtotal 0

B) PATENTESY LICENCIAS
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Legalizacion de Registros Sanitarios

Certificacion FDA
Registro Exportacion SENAE

Obtencion Token Electrénico (2 afios)
Registro Marca Propiedad Intelectual

Subtotal
C) PROMOCION PRE OPERATIVA
Disefio y Publicidad/ Pagina Web

Creacion de Logo
Subtotal
D) GASTOS DE EXPORTACION

Agente Aduanero (1 por mes * 12 meses)
Transporte Terrestre (YAGUACHI- GYE)
(1 contenedor de 20’ por mes * 12 meses)

Gastos Empacadora

Cajas $ 0.15 x 1000 que van dentro del contenedor

Subtotal
TOTAL, ACTIVOS DIFERIDOS

© &

© &P

$

©®H h © &

Elaborado por. Beatriz Arellano

4.800,00

3.000,00
150,00

69,43

2.000,00

10.019,43

2.500,00

700,00
3.200,00

4.800,00

400,00

4.000,00
150,00

9.350,00
22.569,43

La persona estara a cargo de vigilar, supervisar, y revisar todo el proceso de

exportacion gue realice, asi como de las negociaciones de cobro y pagos de proveedores.

Una Asistente Administrativa estara encargada de las acciones de tipo contable y todas

las actividades administrativas.
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Tabla 21 Inversion Inicial

INVERSION INICAL DEL PROYECTO

INVERSION FIJA

Descripcién Valor

Muebles de Oficinas $ 550,00
Equipos de Oficinas $ 100,00
Equipos de Computacion $ 1.250,00
Total Inversion Fija $ 1.900,00

INVERSION DIFERIDA

Patentes y Licencias $ 10.019,43
Promocion pre Operativa $ 3.200,00
Gastos de Exportacion $ 9.350,00
Total, de Activos Diferidos $ 22.569,43

INVERSION CORRIENTE

Imprevistos $ 4.000,00
Tota de Imprevistos $ 4.000,00
TOTAL, DE INVERSION INICIAL $ 26.569,43

Elaborado por. Beatriz Arellano

El proyecto se implementar4 con un capital en efectivo, ya que la primera
negociacion pactada fue anticipada, lo que permite arrancar la operacion hasta el

proximo embarque de exportacion.
Financiamiento de la Inversion.

El financiamiento sera al 100% a través de un préstamo A BANECUADOR por un

valor de $25,000.00 que se lo realizard a DIEZ afios al 15.30 % anual
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Tabla 22 Tabla de Amortizacion

TABLA DE AMORTIZACION

Préstamo: $ 25.000,00

Tasa de interés: | 15.30 % anual

Plazo: 120 MESES. 10 ANOS

Periodo Interés Anual | Principal Interés Amortizacion
Acumulado | Principal

0 $25.000,00

1 $ 380500 |$ 2.500,00 | $3.805,00 $ 22.500,00

2 $ 3.805,00 $ 5.000,00 | $7.610,00 $ 20.000,00

3 $ 3.805,00 $ 7.500,00 | $11.415,00 $ 17.500,00

4 $ 380500 | $ 10.000,00 | $15.220,00 $ 15.000,00

5 $ 3.805,00 $ 12.500,00 | $19.025,00 $ 12.500,00

6 $ 3.805,00 $ 15.000,00 | $22.830,00 $ 10.000,00

7 $ 380500 |$ 17.500,00| $26.635,00 $ 7.500,00

8 $ 3.805,00 $ 20.000,00 | $30.440,00 $ 5.000,00

9 $ 3.805,00 $ 22.500,00 | $34.245,00 $ 2.500,00

10 $ 3.80500 | $ 25.000,00| $38.050,00 $ -

Elaborado por. Beatriz Arellano

Presupuesto de Operacion.

Se consideraran los gastos administrativos y de Ventas sin restricciones debido a

que se esta iniciando el proceso de exportacion y se desconoce valores reales, pero se

consideraran valores en los que se incurre en este tipo de negocios, como:

v Publicidad y Promocion  $ 2,500.00

v" Servicios Bésicos (electricidad, internet, celulares (2), articulos de papeleria y

Aseo

$230.00
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Tabla 23 Gastos de Nomina y Gastos Administrativo y Ventas

Designacion Sueldo Décimo 13er Décimo 14to | Aporte
Patronal
Presidente $ 1.000,00 $ 1.000,00 | $ 425,00 $ 94,50
Asistente $ 42500 | $ 425,00 | $ 425,00 $ 47,39
Administrativa
total 1,425.00x 12= | $ 1,425.00: 12= | $.850.00 $141,89x 12 =
17,100.00 118,75 :12=70.83 1702,18
Tabla 24 Depreciacion de activos
Descripcion Costos Fecha de | Vida Util | Depreciacion
Compra Mensual
Muebles y Equipos de | $ 550,00 | En2022 |10afos | $ 4,58
Oficina
Equipos de Computo $ 1.250,00 | En 2022 3 afos $ 34,72
TOTAL $39,30

Tabla 25 Divisién de costos y gastos de produccion

DIVISION DE COSTOS Y GASTOS DE PRODUCCION

MENSUAL ANUAL

COSTO DE PRODUCCION
Materia Prima Directa $ 105.000,00 $

1.260.000,00
MOD
Depreciacion $ 39,30 $ 471,60
Otros Gastos de Produccion $ 5.000,00 $

60.000,00
Total, de Gastos de Produccion $110.039,30 $

1.320.471,60

GASTOS ADMINISTRATIVOS

109




Sueldos y Beneficios Sociales 1.425,00
17.100,00
Total, de Gastos Administrativos$ $ 1.425,00 $
17.100,00
GASTOS DE VENTAS
Agente Aduanero $ 400,00 $
4.800,00
Transporte Terrestre $ 400,00 $
4.800,00
Total, de Gastos de Ventas $ 800,00 $
9.600,00
TOTAL, DE COSTOS Y GASTOS DE | $112.264,30 $
PRODUCCION 1.347.171,60

Presupuesto de Ingresos y Ventas.

Para el primer afio se estimar vender 1,000 cajas de 20 kgs a razon de $ 98.00 la caja,

resultando un ingreso por ventas al mes de $141,120.00.00 que al afio seria de $

1,693,440.00.
Tabla 26 Estimacion de cajas vendidas
Estimacion de Cajas Vendidas
Meses Cajas
ene-22 1.000
feb-22 1.000
mar-22 1.000
abr-22 1.000
may-22 1.000
jun-22 1.000
jul-22 1.000
ago-22 1.000
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sep-22 1.000
oct-22 1.000
nov-22 1.000
dic-22 1.000
Total 12.000
Tabla 27 Presupuesto de ventas
Presupuesto de Ventas
Precio por cajas =20 kgs a $ 10,48

Meses Valor
ene-22

17.466,67
feb-22

17.466,67
mar-22

17.466,67
abr-22

17.466,67
may-22

17.466,67
jun-22

17.466,67
jul-22

17.466,67
ago-22

17.466,67
sep-22

17.466,67
oct-22

17.466,67
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nov-22

17.466,67
dic-22

17.466,67
Total

209.600,00

Analisis de TIR y VAN.

Valor Actual Neto (VAN)

Férmula:

VAN = 1+zn: S S SO
- t_1(1+k)t_ T (1+k) (1+k)? (1+ k)"

VAN= -$26,569.43 + 209,600.00 + 209,600.00 +209,600.00 + 209,600.00 +209,600.00
(1+0.002096) (1+0.002096)2(1+0.002096)3(1+0.002096)4 (1+0.002096)5
VAN= -$26,569.43 +209,600.00 + 209,600.00 + 209,600.00 +209,600.00 +209,600.00

(1.002096) (1.004196393) (1.006301189) (1.008410396) (1.010524024)
VAN= -$26,569.43 + 209,101.60+ 208,724.11 + 208,287.54+ 207,851.88+ 207,417.14
VAN = -$26,569.43 +1°040,382.27

VAN =-1"013,812.84

El VAN es de $ 1°013,812.84 con este resultado se demuestra que el negocio es rentable
y puede ser aceptado por cualquier Institucion Financiera para su realizacién debido a

que el VAN es atractivo, considerando 5 afios el analisis del proyecto.

Tasa Interna de Retorno (TIR).

La TIR es la tasa de descuento que iguala en el monto inicial, la corriente futura de

cobros con la de pagos, generando un VAN igual a cero.
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Férmula:

-0 t_1(1+TIR)t_ " (1+TIR) (1+TIR)? (14 TIR)"

ANO CANTIDAD

INVERSION |$-26,569.43

1 209,600
2 209,600
3 209,600
4 209,600
5 209,600
TIR 7.89%

Para calcular la Tasa Interna de Retorno (TIR), se ha considerado la inversién
inicial que es de $ 26,569.43 se ha proyectado los ingresos anuales de los cinco afios en
funcién del precio, el calculo TIR nos 7.89% es decir que el proyecto Rentable.

113



Conclusiones

Como conclusion, se pudo verificar que el trabajo de este proyecto sobre el
Banano Organico va a ser de gran éxito, en la cual también se pudo demostrar que el
contenido del mismo es muy importante para una dieta sana y nutritiva para el ser

Humano.

Por otro lado, se logro evidenciar que este producto puede tener un alto consumo
en cuanto la localidad nacional e internacional, de la misma manera se dio a conocer

que el banano organico es el producto que da un gran ingreso econémico al pais.
En cuanto los cultivos del banano organico se han dado de una manera muy

segura evitando que se dafie el cultivo para ellos se ha tomado controles para que no
afecte la produccion de esta fruta fresca.
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Recomendaciones

Como recomendacion en el presente estudio de investigacién se pudo aprovechar
desde el &mbito productivo, a fin de optimizar las acciones en el sector mediante el cual
esto ha permitido una apertura de exportar hacia el mercado internacional que queremos

posesionar dicha fruta fresca.

Promoviendo fuentes de empleo en el pais que esto ayudara que haya una
creciente productividad que favorece al sector agropecuarios, estimando que las
exportaciones sean de manera masiva y segura con producto de una alta calidad y

totalmente libre de quimicos que nos ayuda para obtener una alimentacién saludable.

Realizar programas de control para llevar un cultivo adecuado y con todo el
tratamiento que requiere para un cultivo bueno con el resultado que sea el banano
organico fresco, incrementando las actividades productivas mejorando el nivel de

calidad.
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ANexos

llustracion 4 Planta del Banano Orgénico
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Anexo a. Guia de Observacion.

NOMBRE:

BEATRIZ ARELLANO HUERTAS

TEMA DE INVESTIGACION:

“Estudio de Factibilidad para la Exportacion del Banano Organico para
el Sector Productivo de Yaguachi dirigida al mercado de Turquia en el
periodo 2022 — 2023

TEMA DE LA BITACORA:

OBSERVACION DEL PROCESO DE EXPORTACION

DESCRIPCION DE LA DATOS - .
FECHA OBSERVACION RECABADOS OBSERVACION CONCLUSION
Se realizo
Carlos realiza él envi6 del | cotizacion unitaria | Se hizo él envi6 del correo Se realizé la respectiva
correo sobre cotizacion del | 10.48*1000. al proveedor a esperar A P
08/05/2022 . . on cotizacion  con el
banano organico al | Proceso de envié de | una respuesta al siguiente
ey . . . | proveedor.
proveedor. cotizacion al | dia por motivo de horario.
proveedor

Anexo b. Modelo de encuesta importadores potenciales.

1. ¢Considera que el mercado de Fruta principalmente el Banano

Muy de acuerdo

De acuerdo

organico en Turquia es atractivo?

En desacuerdo

Muy en desacuerdo

2. ¢Con que frecuencia al afio importa este procesado de fruta?

1-2TON

3—-4TON

5—-6TON

Mas de 6
TON
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3. ¢Qué cantidad suele importar de esta fruta al afio?

0-50ton 101 — 150 ton

51 — 100 ton Mas de 150 ton

4. ¢Cual es el Incoterm que maneja con frecuencia para importar la fruta?

FAS Free Alongside Ship CIF Cost, Insurance and
Freight

FOB Free On Board FCA Free Carrier

CFR Cost and Freight Otros

5. ¢De ddnde provienen sus principales proveedores?

América del Sur Europa

Centro y Norteamérica Otros

6. ¢Queé canal de distribucién maneja para sus productos?

Mayorista Directo al consumidor

Detallista
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7. ¢Tiene experiencia importando este producto desde Ecuador?

Si No

8. En caso de tener experiencia importada este producto desde Ecuador

¢Como evalla su experiencia?

Muy buena Regular

Buena Mala

9. Conociendo las caracteristicas del Banano Organico ¢Considera

que la oferta de la fruta tiene oportunidades en el mercado local?

Muy de acuerdo En desacuerdo

De acuerdo Muy en desacuerdo

10. ¢ Estaria dispuesto a importar este producto desde Ecuador?

Si

No
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