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Resumen

Los artistas ecuatorianos viven en constante lucha por darse a conocer en la
industria musical y tienden a dirigirse a los medios tradicionales pero esto no es asi de
facil como suena, ellos deben buscar un promotor el cual por lo general cobra una gran
cifra monetaria y estos se encargan de la distribucion de la cancion y gira de medios para
el artista pero no tiene un plan estructurado ni un método que posesione al artista como
tal por ende el artista en la mayoria de casos se queda sin recursos econémicos, sin un
resultado y con el objetivo perdido. Mientras se tiene a la mano las plataformas digitales
que no te limita y se puede obtener regalias de ellas, se realizara una entrevista a 3
personas del medio musical ademas de una encuesta a 200 personas que confirman el

gran uso de las plataformas digitales y redes sociales.

Palabra clave: artista, posesionar, redes sociales, plataformas digitales.
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Abstract

Ecuadorian artists live in constant struggle to make themselves known in the
music industry and tend to go to the traditional media but this is not as easy as it sounds
they must find a promoter who usually charges a large high figure and these are They are
in charge of the distribution of the song and the media tour for the artist, but it does not
have a structured plan or a method that possesses the artist as such, therefore the artist in
most cases is left without financial resources, without a result and with the lost target.
While the digital platforms that do not limit you are at hand and you can obtain royalties
from them, an-interview will be conducted with 3 people from the musical medium as
well as a survey of 200 people who confirm the great use of digital platforms and social

networks.

Keyword: artist, possessing, social networks, digital platforms.
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Introduccion

La industria musical en varios paises del mundo representa cifras importantes dentro
de su economia, pues el negocio de la masica se ha convertido en un todo que involucra a
muchas otras industrias que generan productos utilizados en este negocio. Actualmente, la
industria musical atraviesa una etapa de transicion, adaptando muchos de sus procesos a las
nuevas herramientas generadas con la era digital mundial; estos cambios han producido
beneficios y bajas dentro del business music, los mismos, dependiendo de la perspectiva

desde la cual se trabaje, pueden ayudar o perjudicar a los artistas.

La industria musical es una compafiia y un conjunto de empresas que generan
ingresos por la creacion de canciones o fracciones de canciones nuevas, por la venta de
presentaciones en vivo ya sean espectaculos publicos o privados, producciones de audio y
video, composiciones y partituras, y de la organizacion y asociaciones que representar a los

autores.

Adicionalmente a los negocios y artistas que trabajan en esta industria para tener una
ganancia o ingreso, hay una gama de organizaciones que también juegan un rol importante
en la industria musical, incluyendo la unién de musicos (por ejemplo: American Federation
of Musicians) organizaciones de derecho de ejecucién sin fines de lucro (por ejemplo,

American Society of composers, Authors and Publishers) y otras asociaciones.

En cuanto a lo que se trata del mercado musical en vivo para conciertos y giras esta
controlada por “Live Nation”, una de las promotoras mas grandes a nivel internacional, duefia
de salones de concierto. La “Live Nation” esta aliada con “iHeartMedia Inc.”, la cual es la
compafiia mas grande multinacional duefia de muchas estaciones de radio en los Estados
Unidos.

Todas estas personas son la base fundamental para la carrera de todo artista ya sea

famoso o que este en el proceso de este, A ellos por lo general no los conocemos, pero el



papel que juega es muy importante ya que sin este tras fondo no pudiéramos ni escuchar y

ver todo lo que es un artista en escena musical.

Afos atrés se puede decir que para todas las empresas musicales realizar un album
era muy costoso y sin olvidar el tiempo que se lleva producirlo, se puede decir que un afio o
mas, ahora con la informacion que se acaba de mencionar imaginense que tan dificil era para
un artista independiente tener un album propio o una cancion. Se estima que el costo de
grabacion oscila entre los 100,000 délares americanos y este valor muchas veces era hasta

diez a veinte veces mas.

Se debe recalcar que la gran mayoria de estas producciones se realizaban de forma
analdgica. Lo que significa que todo se grababa en cinta, y guardando el audio de una manera
muy distinta ejemplo al momento de afiadir efectos o al realizar los procesos analdgicos como

el reverbs, el delays, o la pre-amplificacion solo se podia procesar de esta manera.

Entonces cometer un error era un gran problema ya que se debia realizar todo desde
el principio para poder modificar la parte con la falla, ahora en cuanto a calidad hablamos
era excelente ya que todos los instrumentos eran totalmente en vivo es decir que lo que la

audiencia escuchaba es melodia pura a los oidos.

De igual manera se puede decir que las empresas discograficas o las Ilamadas
disqueras manejaban un protocolo para realizar el negocio que empezaba desde la busqueda
de talentos nuevos, paso siguiente firmar al artista elegido, seguido de la inversion de

millones de dolares los cuales se veian recuperados en la venta de estos discos.

En Ecuador, no se puede hablar de industria musical pues, lo que se ha desarrollado
hasta este momento es solo una “escena musical” en donde los artistas intentan salir hacia
mercados extranjeros utilizando diferentes herramientas de difusion tanto tradicionales como
digitales, siendo pocos quienes consiguen este objetivo y, ademas, rentabilidad en sus

carreras musicales.



Este proyecto se inicia con el animo de resaltar una marca musical independiente con
la finalidad de buscar los caminos indicados para que este surja ya que, aunque ecuador no
cuenta con industria musical se tiene dos opciones o se toma una ventaja y se llega a realizar
esta industria por sus propios medios o simplemente no se hace nada y seguirdn en el

anonimato.

En el Ecuador hay muchas personas que abundan de talento, pero es muy lamentable
que por falta de conocimientos respecto al manejo de artistas estos no sean dirigidos de la
manera correcta y no puedan ver a la misica como una carrera ya que esta no tiene ninguna
rentabilidad y solo mala inversion, por ende, desisten. Al realizar este proyecto podemos
darle un patrén a seguir un poco mas facil y con menor inversion para que los artistas no se
desmotiven y puedan continuar y a su vez generar ingresos propios y convertirla en su carrera

de profesion.

Se trata de brindarles a los artistas independientes de Ecuador las herramientas
necesarias para que ellos también consoliden sus carreras resaltando sus marcas de artistas y
se vean en el mapa de la industria y el mundo pueda ver a Ecuador como potencia musical,
como primer paso social y culturalmente el arte debe ser resaltado y reconocido por sus
propios ciudadanos con la finalidad que se logre generar mas trabajos artisticos e ingresos de

una manera diferente realizando lo que amas.

Este patron por seguir ayudara a potenciar marcas artisticas mediante estrategias de
marketing online y segmentacion adecuada bajo el interés de un publico objetico para crear
bases y poder llegar a su nicho de mercado de tal manera que su musica sea consumida por
ellos a través de las plataformas digitales y como resultado en reconocimiento a su arte

puedan monetizar su musica y empezar a tener sus propios ingresos economicos.

Una vez que tenga la cancion indicada, las fotos, el video clip y todo lo que se incluye
como producto musical se tiene que empezar a realizar una campafa de expectativa en las
redes sociales informado acerca del tema musical que esta a punto de ser lanzado, previo a

esto y en conjunto realizaremos una segmentacion del publico al cual queremos dirigirnos

-3-



para aumentar nuestra audiencia, posterior a eso la distribucién de la cancién por todas las

plataformas digitales.

En este proyecto expondremos todos nuestros conocimientos de la materia de
marketing digital y a su vez de esta industria que cada dia que pasa se vuelve un poco mas
accesible para todos los artistas independiente y que todos sean escuchados por su publico.



Planteamiento del problema

¢ Como posicionar Espartaco como marca personal?

Ecuador es un pais que no tiene industria musical y se puede observar por la falta de
empresas privadas que esta la conforma tales como productoras de audiovisual, compafiias
de merchandising para los artistas, abogados y leyes que respalden los derechos patrimoniales
de los artistas, sociedades colectivas que de verdad trabajen en pro del artista defendiendo
sus obras musicales, compafiias disqueras que posicionen nacional e internacionalmente a los

artistas.

Debido a la falta de industria musical en Ecuador, los artistas independientes en su
gran mayoria fracasan aun teniendo excelentes canciones, normalmente lo que hace el artista
independiente es publicar una cancion en YouTube, hacer ruido durante 2 o 3 dias en sus
redes sociales y complementarlo con una gira de medios y asi es como agotan sus recursos,
estos pasos no significa que estén mal, lo que estd mal es la falta de planificacion y
elaboracion de estrategias, y se empieza por organizar primero los recursos monetarios y

destinar coherentemente a donde iran dirigidos y no apostarlo todo a la primera cancién.

Un proyecto musical se mide con paciencia y a largo plazo. Otro problema de los
artistas independientes es no crear identidad propia y no se habla solo de lo musical si no de
como ellos expresan y comunican su propuesta como marca y complementarla con un buen
plan de marketing para saber identificar a los fans y convertirlos en consumidores potenciales

de su marca.

Este intento desesperado por salir a flote no nos ha dado ningun resultado, hasta la
actualidad hay muchos que han salido del pais para tener mejores oportunidades, pero eso
demanda de una inversion muy grande utilizando diferentes herramientas de difusion tanto
tradicionales como digitales, siendo pocos quienes consiguen este objetivo y, ademas,

rentabilidad en sus carreras musicales.



Objetivo General

Disefar estrategias de marketing para el posicionamiento de la marca personal Espartaco

Para el cumplimiento de este objetivo se va a realizar el estudio de mercado en
relacion con el pablico de Espartaco, ademas, se van a disefiar las estrategias ATL, BTL y
OTL que seran implementadas para poder dar a conocer a Espartaco como marca personal.
Que se analiza a profundidad en el capitulo I, ademas se explicara sobre la historia de la
masica, historia del marketing y una breve resefia historica de Espartaco en el d&mbito
musical, ademas de los conceptos fundamentales tanto del marketing como del

posicionamiento de una marca personal.



Capitulo |
Marco historico
Evolucion del marketing

La palabra “marketing” aparece en el vocabulario economico norteamericano a
comienzo del pasado siglo. Se considera que se debe usar la palabra “marketing”, por su gran
reconocimiento internacional, por su extensa aplicacion en el campo académico, profesional,
y reconocida por la Real Academia Espafiola. Para (Serrano, 1994) el marketing establece
una disciplina en desarrollo. Con un amplio campo de conocimientos con gran potencial de
evolucion que busca su edificacion y fortalecimiento. Como doctrina en evolucion busca
fijar, determinar su naturaleza y su alcance, lo que ha logrado gran polémica en su campo
académico. En 100 afios se ha absorbido de muchas otras disciplinas y ciencias para edificar
su gestion dentro del cuadro empresarial como la psicologia, sociologia, matematicas y

estadisticas.

En el transcurso de este periodo se han puesto sobre la meza muchas definiciones,
para (Milton, 2008) esta se divide en tres periodos: preconceptual (1900-1959),
conceptualizacion formal (1960-1989) y periodo actual (1990-...). A comienzo del periodo
preconceptual surgen las primeras aportaciones acerca del concepto sobre el marketing,
mostrandose como parte de la economia que pone en conexion la produccion con el consumo.
A la gestion de comercializar el producto se le debe sumar la distribucion fisica de los mismos
en la década del veinte, manteniéndose de tal manera hasta la mitad del pasado siglo, donde
los investigadores comenzaron a darse cuenta de que el objeto de estudio de la disciplina

resulto ser mucho mas amplio de lo que pensaban.

El segundo periodo es nombrado por (Milton,2008) como el periodo de los grandes
avances en marketing. Segun (AMA, 1960) Asociacion Americana de Marketing, dice que
la primera definicion formal de la disciplina, que se aprobo por la mayoria dentro de la
sociedad cientifica internacional. (McCarthy, 1964) denomina al marketing como el area que
decide que productos se deben fabricar, los precios que deben tener, donde y como

comercializarse.



En el periodo actual surgen relevantes cambios en el concepto de esta disciplina
incentivados por los cambios sucedidos en el entorno y en el mundo empresarial, marketing
es la causa de planificar y ejecutar el concepto, el costo, la promocidén y la distribucion de
ideas, bienes y servicios con el objetivo de crear satisfaccion con los fines particulares y de
las organizaciones, el marketing es el instrumento aplicado en la préctica de la filosofia de
accion, lo que quiere decir, es que se enfoca en la forma de establecer la relacion de

intercambio entre la empresa y el mercado.

Esta se mueve dentro de un entorno comercial en la que hay un sin nimero de factores
que no son controlados por la empresa, lo que influye en el comportamiento del mercado, en
la toma de decisiones del marketing de la empresa y se da la conclusién que se coincide en
el desarrollo de la relacion de intercambio, en el medio del marketing de una empresa esta
compuesta de los actores y fuerzas que se ven afectados por su técnica para desarrollar y
mantener relaciones fidelizada con su pablico objetivo, satisfaciendo las necesidades de ese

mercado.
Evolucién de la industria musical

Desde la presentacidn del disco compacto en 1986 la industria musical tuvo una gran
transformacion de analoga a digital. pero, aun asi, este cambio solo fue el comienzo de un
nuevo modelo del negocio para promocionar, difundir, vender la mdsica y al artista. Desde
entonces la masica dejo de ser lo que por durante sesenta afios ha sido vista como un producto

y se transformd en un hibrido, es decir, un producto y servicio juntos.

Al afio 95 se lo denomina revolucion musical mundial gracias a la apariciéon del
formato mp3, que surgié para cambiar completamente el panorama de todos los
consumidores quienes a la misma vez se estaban convirtiendo en internautas de la web

descubriendo una nueva venta al mundo y a la masica.

En el afio 2000, el mercado musical ya era controlado por tres marcas corporativas
lideres: la francesa “Universal Music Group”, la japonesa “Sony Music Entertainment” y la
estadounidense “Warner Music Group”. Toda marca o sello que se encuentren fuera de estas

tres son referidas como marcas independientes.



Gracias a la creacion del IPod en el afio 2001 invitado por Steve Jobs que transformo
por completo la manera de disfrutar de nuestra musica favorita de una forma mas préactica,
sencilla y divertida, de igual manera cambio la vision de la industria dando lugar a cuatro
segmentos la difusion musical por radio y de los conciertos en vivo, la publicacion de
partituras y, por ultimo, pero una de las mas importantes la industria discografica. Las dos
primeras son por completo del consumidor y la ultimas dos son netamente el producto que

serd complementado con un servicio para llegar al cliente final.

A raiz del afio 2011, el encargado de las ventas mas grande de musica en el mundo
es ahora una plataforma digital, gracias al internet controlada por una compafiia
computarizada llamada Apple Inc. online 1Tunes Store. La industria musical en varios paises
del mundo representa cifras importantes dentro de su economia, pues el negocio de la musica
se ha convertido en un todo que involucra a muchas otras industrias que generan productos

utilizados en este negocio.

Actualmente, la industria musical atraviesa una etapa de transicion, adaptando
muchos de sus procesos a las nuevas herramientas generadas con la era digital mundial; estos
cambios han producido beneficios y bajas dentro del business music, los mismos,
dependiendo de la perspectiva desde la cual se trabaje, pueden ayudar o perjudicar a los

artistas.

La industria de la musica cuenta con una gama de profesionales tales como
representantes de talento, representantes de arte, representante de negocios, representante
legal y equipo de marketing, que colaboran al crecimiento de los cantantes y muasicos en sus
carreras musicales; y otros que aportan de manera indirecta como los radios difusores que
transmiten contenido musical en audio y video a través de radio en online, transmision radial
FM y programacion televisiva; emprendedores, influencers y criticos musicales, DJ;
profesores y educadores de mdsica; fabricante de instrumentos musicales; al igual que

muchos otros.



La musica de Ecuador requiere impulsarse y hoy en dia algunos artistas del pais
buscan el camino para ingresar a esta gran industria y lo hace utilizando las herramientas
digitales, aunque se sabe que no es un trabajo facil de realizar por la carencia de conocimiento
y manejo de esta misma, podemos atribuir el nombre de un trabajo “empirico”” que muchas

veces es la parte fundamental de una carrera artistica y ayuda hallar objetivos.

A través de este proyecto se busca aportar a las carreras musicales como un
instrumento que contribuya y direccione el proceso de difusion, venta y promocién musical,
con aportes de los formatos digitales y de esta manera tener como resultado una rentabilidad
a la carrera artistica y de mas manera poder afianzar la necesidad del trabajo de profesiones

en el sector de mercadeo “~“marketing”” en Ecuador para el artista Espartaco.

Breve evolucién historica de Espartaco

Luis Espartaco Mera Molina (Espartaco) naci6 en Ecuador el 3 de julio, desde nifio
estuvo interesado en arte musical pero su pasion por el futbol lo tenia indeciso sobre que
profesidn escoger. A los 16 afios crece firmemente su deseo de componer, cantar y producir
sus propias canciones y es ahi donde participa en varios festivales de la cancién logrando un
gran respaldo del publico y de comunicadores del medio que lo vieron como un joven con

gran proyeccion a futuro.

El cantautor ecuatoriano ha tenido la oportunidad de trabajar con grandes productores

de la musica urbana a nivel internacional como:

e Dayme y El High (Kapital Music)
e Jowan, El Rolo y Feid (Infinity Music)
e DerBeat, J Blunt, Tezzel y JK (Tezzla Group)

Quienes han producido para artista como: (J Blavin, Nicky Jam, Maluma, entre otros)

Dentro de sus aspiraciones personales el artista Espartaco busca convertirse en icono
de la musica urbana dentro del Ecuador y servir de inspiracion para los demas jovenes artista,

demostrando que se pueden lograr grandes cosas con trabajo arduo, dedicacion y pasion por
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lo que se hace, y una muestra de eso es que hoy por hoy es uno de los primeros artistas

manabitas en ser acreditado oficialmente como socio en la Academia de Latin Grammy.
Marco Teorico
Musica

Arthur Schopenhauer, 1998 define a la masica como aquella que nos brinda la esencia
pura en conexidén con lo méas profundo del mundo, su ritmo, su lenguaje, su dimension, donde
lo irreal se vuelve real, donde no hay que entenderla si no sentirla, el arte transforma la vida
y libera de cualquier sufrimiento. La musica es las mas metafisica de las artes, ya que esta
habla del ser, al contrario de las otras artes que hablan de las sombras. Para los artistas la
masica tiene la particularidad de poder expresar dolor, serenidad, alegria y todo aquello que
se pueda denominar sentimiento.

Antonio Mari, 2012 argumenta que la musica nos llena de los mas tristes sentimientos
gue se comprimen en nuestras lagrimas, asegurando que con mucha mas facilidad la muasica
se llega a sentir que a darle una definicion, se podria denominar aquel arte que dota los
sentidos sensoriales a través de los sonidos y los silencios. Para los artistas la mdsica tiene la

virtud de encender infinitos estados de a&nimo, que se encuentran escondidos dentro de cada

sery se activan sin voluntad propia.

Andrés Hernandez, 2013 define que la masica es conjunto de fuerzas que se disparan
en un proceso sonoro acomparnado de instrumento, instrumentista, el creador y su obra que
provocan distintos tipos de sentimientos y sensaciones a quien recepte este conjunto sonoro.
Para los artistas el proceso creativo de creacion musical lo denominan magia por la misma

sensacion que en ellos causa y misma sensacion que se logra transmitir a losas oyentes.

Coronas Valle Paula, 2000 defini6 a la muasica como un tipo de medicina para el alma
por su increible poder de trasmitir sentimientos y cambio de animo positivo a quien recepte
el conjunto sonoro musical, por tal motivo se cree que la musica contribuye a la salud y se la
utiliza para tratar ciertos tipos de enfermedades. Para los artistas sin duda la mdsica siempre
ser lo solucion para muchos diversos problemas por hecho de poder transportarte
magicamente a un mundo donde todo es felicidad y logra desconectare de muchos problemas
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comunes, es muy importante la musica en la vida de los seres humano por que aporta de

manera positiva a un buen estado de animo.

Marketing:

Si el artista entendiera que no es solo cantar sino es saber proyectar un lenguaje a
través de sus canciones, de su imagen, actitudes que lo haga caracteristico y que aporte valor
a la sociedad. Para (Kotler & Armstrong, 2013) “"El marketing debe entenderse no en el
sentido arcaico de realizar una venta “hablar y vender”, sino en el sentido moderno de
satisfacer las necesidades del cliente. Si el mercado6logo entiende bien las necesidades del
consumidor; si desarrolla productos que ofrezcan un valor superior del cliente; y si fija sus
precios, distribuye y promueve de manera eficaz, sus productos se venderan con mucha

facilidad” esta afirmacion explica de una manera objetiva que es el marketing en todo &mbito.

Hoy en dia la comunicacién del artista con la audiencia es facil, rapida y directa
gracias a las redes sociales, por tal, es indispensable para todo artista usarlas ya que ese es el
medio por el cual se pueden realizar las ventas de sus canciones de manera indirecta. La
comunicacion de marketing se usa como término general para cubrir la publicidad, las
promociones de ventas, el marketing directo, el patrocinio, las ventas personales, y otros
elementos de comunicacion del marketing mix. Ademas, contiene, principalmente, aquellas
formas de comunicacion que apoyan las ventas de bienes o de servicios. (Bricefio, Mejias, &
Godoy, 2014).

Para la AMA (Asociacion Americana de Marketing), el marketing es «una funcion
de la organizacion y un conjunto de procesos para crear, comunicar y entregar valor a los
clientes, y para manejar las relaciones con estos ultimo, de manera que beneficien a toda la
organizacion.» un ejemplo es el proceso de la creacion de una cancion transmitiendo
emociones en la audiencia para fidelizar con ellos y lograr el gran paso a convertirlos en fans

que consuman y compren todo el contenido del artista.
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Estrategias:

El artista previo al lanzamiento de una nueva cancion deberd tener cubierto todo el
estudio de mercado y un gasto operacional distribuyendo los costos en la inversion de cada
estrategia aplicar con el objetivo de que la audiencia se identifique con la marca del artista y
consuma todos los productos en venta de este. Segun (Kotler & Armstrong, 2013)
la estrategia de mercadotecnia es "la logica de mercadotecnia con el que la unidad de
negocios espera alcanzar sus objetivos de mercadotecnia, y consiste en estrategias especificas
para mercados meta, posicionamiento, la mezcla de mercadotecnia y los niveles de gastos en

mercadotecnia”.

Entonces para la captacion de una nueva audiencia y se pueda crear un vinculo entra
artista y fan se realiza un estudio de mercado bajo los siguientes parametros: edad, interés y
gustos musicales, con la finalidad de identificar al consumidor neto y aplicar las estrategias
de posicionamiento para que este se identifique con la marca del artista y se logre el objetivo.
Esto lo afirma (Fischer & Espejo, 2004), la estrategia de mercadotecnia "comprende la
seleccion y el analisis del mercado, es decir, la eleccion y el estudio del grupo de personas a
las que se desea llegar, asi como la creacion y permanencia de la mezcla

de mercadotecnia que las satisfaga"

Para (Rios, 2004) es el proceso concatenado y desarrollado de acuerdo con objetivos
especificos definidos por la directiva de la empresa, tales como incrementar los volimenes
de venta, ampliar su participacion en el mercado o penetrar en nuevos mercados. Para ello se
utilizan diversos tipos de estrategias segun el grupo de clientes, por tal motivo la aplicacion
de varias estrategias es fundamental para la carrera de un artista ya que de tal manera se podra
consolidar su maraca en el mercado y permitirse expandirse a una nueva audiencia logrando

aumentar el consumo de su musica y productos

Tipos de estrategias

Estrategias de posicionamiento
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Segun Kotler y Armstrong (2007), El posicionamiento de marca, indica que el
producto tenga un lugar claro en el mercado, sea caracteristico y totalmente atractivo para la
mente del consumidor. Por tal motivo, los encargados en el &rea de marketing buscan

distinguir sus productos con los de la competencia.

Ries y Trout (1993), manifiestan que el posicionamiento, se relaciona con la
programacion de la mente del consumidor para que figure una marca y, como trabaja con
otras marcas competidoras. Por otra parte, aseguran que la guerra de las marcas esta en la
mente del consumidor y, que el objetivo principal de identidad de marca tiene que lograr

buscarse un espacio en ella.

Basandose en un atributo: centrar la estrategia en un atributo como la antigtiedad de la
marca o su tamafo. Las marcas que suelen trazar su estrategia de posicionamiento en un solo
atributo pueden reforzar su imagen en la mente del consumidor con més facilidad que de

aquellas maracas que intentan mostrar varios atributos.

Respecto a los beneficios: destaca el beneficio del producto, como puede ser, piel suave

proporcionado por una crema o proteccion total prometido por un desodorante.

Basado en el uso del producto: resaltar la finalidad de un producto, como pueden ser las
bebidas energizantes para los deportistas o aquel producto de nutricion para los que deseen

un peso ideal.

Basado en el usuario: va enfocado hacia un perfil de usuario definido, se suele notar cuando
la marca quiere alternar, encaminandose a un publico diferente al actual. Una manera de
hacerlo con bastante efectividad es que una celebridad sea la imagen de la marca, de esta
forma es mas facil el posicionamiento de la marca en la mente de los perfiles que se

identifiquen o que se sientan cono como esa celebridad.

Frente a la competencia: saca a flote todas las ventajas competitivas y los atributos de la
marca, realizando una comparacién con la competencia. ES una estrategia que como ventaja
tiene que las personas con facilidad comparamos. No siempre se puede lograr posicionarse
anverso a la competencia como mejor marca o la marca que lidera, de tal manera que esta

estrategia presenta dos variaciones:
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e Lider: aquella marca o producto que llega a la mente del consumidor y mantiene su
posicion.

e Seguidor o segundo del mercado: la posicién nimero dos como marca o producto en
la mente del consumidor puede sostener a ser considerado una alternativa al lider o

una opcion mas econémica.

Basado en la calidad o en el precio: basar en la estrategia en relacion con la calidad y precio,
o0 enfocarse solo en uno de esos dos elementos, difundiendo, por ejemplo, desde un precio
netamente competitivo a un precio muy elevado, que usualmente esté ligado a lo ostentoso o

exclusivo.

Basado segun estilos de vida: esta estrategia de posicionamiento se enfoca en los interese y

actitudes dependiendo del perfil del consumidor segln su estilo de vida.
ATL

Jefkins, (1999) documentan el origen de estas denominaciones en los afios 60 con la
planificacién de medios de Procter & Gamble, uno de los grupos empresariales con mayores
presupuestos publicitarios del mundo. Haciendo referencia que las agencias publicitarias
cobraban una comisién por reservar espacios en los medios masivos (television, radio,
prensa, cine), Por tal motivo la utilizacién del ATL en la carrera de Espartaco serd para
dirigirse a una masiva audiencia a traves de los medios de comunicacion tradicionales
pagados, teniendo en cuenta que el mensaje a transmitir llega a un amplio publico, pero no

especificamente al publico objetivo.

Para Donnerstag, (2006) la prensa es relevante en camparias ATL, la probabilidad de
percibir la publicidad en prensa es mucho mayor, pues su lectura es mas minuciosa. Ademas,
el formato escrito permite proporcionar mas detalles que no es posible transmitir con otro
tipo de publicidad mas fugaz como la TV o la radio y genera el mejor ratio impacto/compra
de entre todos los medios publicitarios convencionales, es por ello que concreta el deseo del
consumidor, por tal motivo a utilizacion de la prensa en la carrera de todo artista es muy
importante ya que por su antigliedad se ha convertido en uno de los medios con mas

influencia y servira para mercado en segmentado especificamente por area demografica y
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geografica, es eficaz ya que permite al lector conocer la informacion y apreciar graficas, la

publicidad expuesta en este tipo de medios es muy veridica.

Para el Ministerio de Educacion, (2008) el medio de la radio tiene como su principal
fuerza publicitaria esta en su bajo coste econémico con relacion a su audiencia, que ain hoy
dia lo coloca en el segundo puesto entre los medios masivos y sus formas publicitarias mas
utilizadas son, la cufia, microespacio, mencion publicitaria, RDS y comunicado, para la
carrera de un artista utilizar este medio es un todo porque es el medio mas ligado a su carrera
aun sabiendo que ha ido perdiendo audiencia progresivamente a lo largo del tiempo por la
llegada de los medios digitales, sin embargo no deja de ser un medio importante porque
mantiene una audiencia fiel y dependiendo de su segmento se puede llegar a un publico con

los mismo gustos musicales.

BTL

Segun Guerrilla, (2009) la publicidad BTL es reconocida por sus siglas en inglés
las cuales se leen como below the line que traducido al espafiol textualmente significa
debajo de la linea, de tal manera que este concepto se utiliza en las carreras de los artistas
en ciertas campafas publicitarias por las herramientas al usar como una estrategia

alternativa muy util para dar a resaltar la marca personal.

Segun Salazar, (2015) el BTL describe todas las actividades del marketing que
no involucran la compra de medios tradicionales. Las comunicaciones BTL se han
convertido en un importante componente en el desarrollo de la marca. Para la aplicacion
del BTL en la carrera del artista Espartaco se realizaran actividades que permitan una
mayor interaccion con un grupo objetivo de audiencia, estas actividades se desarrollaran

en espacios grandes influenciados por personas.

Para Andrade,(2013) los medios BTL, 0 no convencionales, son una técnica
publicitaria no masiva y méas personalizada, dirigida a segmentos especificos del
mercado; se enfocan en los medios directos de comunicacidn, entre los principales: el

telemercadeo, el internet, el e-mailing, por tal motivo la utilizacion del BTL en la
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carrera de la marca Espartaco sera dirigido directamente a una lista de contactos
segmentada para que el mensaje sea mas directo, aparte de la publicidad en exterior

que sea muy creativo para la captacion de un mercado en especifico.

OTL

Ferrer y Medina, (2014) sefialan que: Respecto a los medios no convencionales, las
inversiones de publicidad se realizan para folletos, ferias, carteles, banners, boletines,
catalogos, etc. Donde el pablico es més especifico. Publicidad OTL Sabemos que este tipo
de publicidad tiene caracteristicas similares de las anteriores, no obstante, le daremos una
definicién mas exacta. OTL es la publicidad que se desarrolla por internet y la estrategia de
marketing se direcciona hacia un puablico muy amplio, pero que también puede ser
segmentado, segun los objetivos, el feedback es rapido e inmediato y los resultados de
estadistica se obtienen casi instantaneamente. Por tal motivo las herramientas que brinda el
internet son muy indispensable en la carrera de todo artista, ya que, la publicidad a realizar
en los medios digitales permite que el alcance sea muy amplio en la audiencia y a su vez nos
permite segmentarla por edad, intereses y gustos similares, a parte que la comunicacién con

el publico es mas rapido, facil y directo.

El muestreo intencional, segun Fernandez de silva (2007) es una técnica de muestreo
no probabilistico mediante el cual la muestra se escoge en funcién del control que se pretende
establecer sobre determinadas variables extrafias, o con la base en una serie de criterios que
se consideran necesarios para tener una mejor aproximacion al evento de estudio. Al analizar
medios OTL solo se tomaran en cuenta ciertos indicadores presentados méas adelante. De tal
manera los muestreos son especificos el artista hard un muestreo de su contenido a una
audiencia en especifico segmentada para para obtener criterios respecto a su masica a través

de las distintas herramientas digitales existentes.

Hatch, (2008) enfatizan que hay una inconsistencia al usar ideas estratégicas e ideas
de su implementacion, lo cual hace que sea necesario para encontrar nuevos métodos, el OTL

es el tipo de marketing que describe estar “en la linea” es el uso del marketing digital donde
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el sector de la educacion es un desafio que trata con una nueva audiencia cada afio. El
presupuesto es la principal limitacion en la promocion de instituciones educativas para atraer
prospectos. Por tal motivo a la carrera musical de los artistas se le puede aplicar OTL ya que
es una alternativa muy eficiente a la hora de utilizar herramientas para impulsar la marca
personal a través del internet, del social media y todas las herramientas digitales que funcione

para difundir su trabajo.

La propaganda

Espejo, (2014) la propaganda: Se ejecuta en medios de comunicacion tradicionales
con audiencia masiva. Como principal objetivo influir en el pensamiento de una determinada
poblacion, resaltando de manera positiva su argumento. Para los artistas es muy Util este tipo
de publicidad ya que se puede influenciar de manera positiva con el mensaje que transmite a

través de la musica.

Edwards, (1983) define la propaganda como la voz de una conviccién o idea de
individuos o de grupos con la intencién de influir en los ideales y pensar de masas con fines
determinados. Este tipo de publicidad va muy de la mano con la arista ya que pueden lograr
como objetivo principal influenciar en su audiencia respecto a cdmo se desea proyectar como

marca personal.

Segun Hitler, (1925) el proposito de la propaganda es derrumbar la creencia existente
a través de una nueva doctrina. Para los artistas utilizar la propaganda es poder establecer su
estilo musical para que la audiencia se identifique con su propuesta y crear un movimiento,
la propaganda no solo se aplica en los medios de comunicacion tradicionales, también se
aplica en los medios digitales, ya que el alcance en esta puede ser mucho mayor y

demogréfica y geograficamente se puede llegar a varios paises al mismo tiempo.

El logotipo

Para la American marketing Association manifiesta que el logotipo es un

disefio grafico que va acompafiado del nombre que representa a una marca,
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empresa 0 asociacion. Para los artistas el logo, es la grafica que identificara su

nombre como marca.

El diccionario de marketing cultural S.A. expresa que el logotipo es la representacion
simbolica la cual suele utilizar las empresas 0 marcas para que se identifiquen con facilidad
Sin duda alguna la utilizacién de logotipos para los artistas hard que se los identifique con

mucha mas facilidad y entre mas creativo seas mas facil sera de recordar.

Segun Stanto, Etzel y Walker, (2004) el logo se utiliza para identificar el simbolo de
una marca o el nombre de esta, en especial si su escritura es de manera distintiva. La
utilizacion de logotipos para los artistas deberia convertirse en algo indispensable ya que se

usa como representacion de su marca personal y mas aun cuando proyecta identidad propia.

Sandhusen, (2003) manifiesta que el logotipo de una marca se la puede reconocer,
pero no se presencia. Los artistas independientes deben utilizar el logotipo para que la
audiencia identifique al artista por el logo sin que él esté presente y viceversa.

Marketing de contenido

Segln Sanagustin, (2002) EI marketing de contenido utiliza todo tipo de canales y
formatos para atraer a los clientes de forma no intrusiva y aportando valor. Pero no cualquier
contenido es valido, ha de adaptarse a las necesidades del pablico objetivo y a las
caracteristicas del canal; si no es contenido de calidad, no resultara rentable. Por esto el artista
debe estratégicamente en enfocarse en la creacion de contenido no solo musical si no también
visual que sea llamativo, que se entretenido y que tenga relevancia y aporte valor para que le

consumidor se sienta atraido a la marca y se valla creando un nicho de mercado.

Para Nichols, (2015) lo considera como una buena opcién frente a la publicidad
interruptora, ya que no existe una imposicion de la informacion, por tal motivo el artista debe
tomar cartas en el asunto frente al marketing de contenido, ya que el contenido a difundir no
tiene horarios ni formatos a seguir, solo el valor que se le brinda al consumidor y este elegira

el momento de observarlo e interactuar con el de forma rapida y directa



Se puede decir que el de contenido es perfecto para los artistas ya que estos difunden
su contenido y la audiencia lo encuentra cuando y como ellos deseen. Esto lo afirma Kisanne,
(2011) el marketing no solo se trata de entender estas necesidades del consumidor, también

sus comportamientos: qué hacen, cdmo se sienten y de qué son capaces,

Marca personal

El personal branding o marca personal es una base del marketing para el manejo de
un artista. Segun Ortega (2014), el personal branding se define como “la gestion de como
quieres ser recordado.” ES la que busca transmitir el mensaje a través de la imagen que en

este caso es el artista y es de ahi donde se parte el inicio de este.

El objetivo es crear una marca que se quede en la retina de las personas, que se asocie
a experiencias, sensaciones y sea recordada. Existen varias maneras de acuerdo al tipo de
género y estilo es decir el ““el personaje”” las necesidades de él y la forma como quiere
llegarle al publico, segin Brogan (2010), la respuesta se obtiene a partir de un deseo: con
esto se corrobora que todo depende de la proyeccion a la que se necesita y se debe llegar

como, donde y a quien, como resultado es captar al publico objetivo.

Segun Pérez (2010), personal branding se conoce como el proceso que define y
desarrolla posicionamiento a individuos, mientras que marca personal se conoce como el
resultado del proceso de Personal Branding esto se puede explicar con un ejemplo: la artista
colombiana Shakira conocida a nivel global causo ruido en la audiencia y en los medios al

comienzo de su vertiginosa carrera por tres razones:

1)fusion de géneros musicales como Pop y Rock Latino, generando como resultado canciones

super comerciales.
2)Su registro vocal y su estilo al cantar tan Unico que resulta tan facil de identificar.

3)Su movimiento de cadera al bailar que no se veia en otra artista.
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Todas estas caracteristicas hacen parte del Personal Branding, el conjunto de ello es la marca
“Shakira”.

Posicionamiento de marcas

Segln Sanchez, (2009) define el posicionamiento como la posibilidad que se obtiene
el mercado mediante la imagen que le brinda la organizacion. Por tal motivo el artista debe
de aplicar el uso del marketing exterior como una de las estrategias para lograr que la
audiencia identifique la imagen del artista como marca y asi ganar posicionamiento en el

mercado.

Ya que a la hora de vender la marca de un artista este debe ofrecer a la audiencia
factores que lo diferencien del resto, tales como: un nombre determinante, género musical
distinto, imagen que lo defina como unico con la finalidad de impactar de manera positiva
en la audiencia y esta conecte de manera organica con la marca y se facil de recordar.(Kotler
y Armstrong, 2007) expresan que, el posicionamiento es disponer que un producto ocupe un
lugar claro, distintivo y deseable, en relacion con los productos de la competencia, en las
mentes de los consumidores meta.

Por su parte, Wilensky, (1997), expresa la idea de que el posicionamiento es un
concepto subjetivo ya que no se refiere al producto, sino a lo que logra en la mente del
consumidor. También expresa que es un sistema organizado para encontrar ventanas en la
mente, por lo tanto, se puede definir como la primera marca que viene a la mente del cliente,
por dichos motivos, el posicionamiento se convierte en una ventaja competitiva cuando se
trata de una sociedad sobre comunicada, por tal motivo el artista de ofrecer en sus canciones
mensajes que transmitan sentimientos que se asocien a la realidad de las personas para que
este siempre sea recordado en base a las experiencias vividas de la audiencia y su producto

sea de alto consumo.

Género musical urbano

Segun La Real Academia Espafiola da la definicion a la apalabra urbano o urbana, es
como algo referente a la ciudad. La definicion de musica urbana que se encuentra en cualquier

tipo de buscador es de: El urban, una terminologia utilizada en los Estados Unidos para

-21-



encasillar a la musica negra popular contemporanea. A principios de los 80°s se inicid
Ilamandola urban a la musica afroamericana, principalmente soul, aquellos que utilizaban
una produccion mas digital que orgéanica y que era escuchada por audiencias afroamericana
como de raza blanca. En la actualidad EI urban o musica urbana en espafiol es escuchada por
distintos tipos de raza, primero por la mezcla de varios géneros en una sola produccién
denominada urbana y segundo por las redes sociales que permite una facil y rapida conexion

con distintas personas del mundo sin importar el idioma.

A comienzos de los 70"s nace lo que por hoy se conoce como reggaetén, que se dio
como resultado por una mezcla de géneros musicales tales como el hip hop y el reggae en
espafol con ascendencia tropicales y caribefios, utilizando letras que hacen referencia con lo
que se vive en la calle que con el tiempo fue ganando adeptos, popularizando entre las masas
y con la llegada de los medios de comunicacion, y en especifico la television su contenido en
lirica fue transformandose llendndolo de valores ya que sus mayores consumidores son los

jévenes.

Si bien es cierto el reggaeton ha sido uno de los géneros musicales mas
controversiales y polémicos por su contenido por expresar crudamente en sus letras la
realidad de lo que se vive en la calle, pero no todo lo que estd en la calle es malo o de
violencia, y Espartaco es un artista que hace referencia a eso por medio de sus letras
transmitiendo un contenido real pero lleno de valores que aporten de manera positiva a la
sociedad y muchos artista han decidido tomar esa linea y cada uno contando su realidad, por
tal motivo este género musical ha generado un gran impacto social, al punto de convertirse

en una cultura, en un movimiento.

Williams, (1977) manifiesta que es muy importante hablar de la cultura, porque
ayudara a comprender el género musical urbano o reggaeton, porque no solo queda en lo
musical si no en una cultura con gran crecimiento de impacto social, como expresion general
de las artes. Espartaco es un nuevo artista que expresa esta cultura a través de su arte musical

denominado reggaeton.
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Lazzarato (2008) en el ambito econdmico y social esta cultura forma parte del
capitalismo por su gran movimiento de masas y su gran impacto en la industria musical,
convirtiéndose una tendencia y transformandose un negocio neto para los artistas que operan
dentro de este género musical. Los artistas urbanos han creado un gran mercado abriéndose
paso a la globalizacion generando grandes ingresos por su gran impacto en la sociedad,

convirtiéndose en la actualidad en el género musical en tendencia.

Los artistas nacionales mas reconocidos

El artista ecuatoriano que primero tuvo reconocimiento internacional es Julio
Jaramillo a quien se lo conocia como el ruisefior de América y mister juramento quien en la
década de 1950 topd lo mas alto de su fama. Si de agrupaciones musicales se refiere, la tan
conocida Tranzas como una de las grandes, esta banda radicada en Guayaquil tuvo su mayor
auge en el afio 2000 con su propuesta musical nombrada “por siempre”, otro artista nacional
con gran proyeccion es el quitefio Juan Fernando Velasco que aparecié en afio 2000, con una

gran trayectoria, convirtiéndose en referente de la mdsica ecuatoriana.

Si del género urbano hablamos, en ecuador también hay artistas que se destacan como
lo es Martin Galarza méas conocido como AU-D, quien fue uno de los pioneros, reconocido
como grandes temas muy populares como: tres notas, solo tu amor, crema de limén entre
otros, tuvo un gran despunte desde la época de los 90°s y hasta la actualidad sigue cosechando
éxitos. Otro gran artista solista, es el guayaquilefio Gerardo Mejia, apareciendo en las listas
con gran popularidad que se divide entre la década de los 90°s y el afio 2000. Y en la
actualidad de los referentes mas jovenes tenemos a Cristopher Chaves quien forma la
agrupacion urbana CNCO, fendmeno musical entre los mas jovenes, con temas muy pegados
como: hey dj, reggaeton lento, tan facil, entre otras muchas mas que son conocidas a nivel
internacional. El intérprete ecuatoriano también ha tenido la oportunidad de colaborar con lo

mas grandes exponentes de la madsica urbana.

Exponente mas relevante del género urbano
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El género musical urbano cada dia tiene mas adeptos por su fusion de ritmos muy
pegajosos y bailables que se convierte en un todo en uno, lo que hara que te enganches rapido
por este género musical, lo maravilloso de quienes son los que representa este arte es que
muestran propuestas muy distintas a pesar de que todos pertenecen a un mismo género

musical, dentro de los mas relevantes hay muchos.

Se empezara por nombrar a uno de los pioneros y mas influyentes del reggaetén como
lo es Reymond Ayala mas conocido en el mundo artistico como Daddy Yankee, quien
empez0 su carrera a principios de los 90°s cuando aun el género musical no era conocido y a
eso le sumamos que era mal visto por muchos, sin duda, Daddy Yankee tuvo que crear

camino y convencer a muchos de su propuesta musical.

Con mucho trabajo consolido su carrera en el afio 2003 cuando saco su album llamado
barrio fino, el cual fue un éxito mundial, considerado hasta el dia de hoy uno de los albumes
mas importantes del reggaetdn por su impacto social y porque les abrid las puertas a muchos
artistas mas que buscaban un espacio dentro de la escena musical, uno de los temas como
mayor fuerza que rompio fronteras fue la gasolina que se ha convertido en un himno del

reggaeton.

El crecimiento de este artista y saberse reinventar por mas de dos décadas lo ha
convertido como el mayor exponente que tiene el género urbano o reggaetdn, ganando todo
tipo de premios a nivel musical, interpretando éxitos tras éxitos, colaborando con todo tipo
de artistas, de distintos géneros musicales y artistas que hablan otro idioma, su musica a
recorrido el mundo entero, desde la aparicidn de las redes sociales ha convertido mas de una
cancion en tendencia global tales como: Despacito, duro, con calma, que tire pa’lante y
muchos més que son hits mundial, definitivamente una carrera musical muy bien estructurada

y trabajada aplicando muchas estrategias de marketing.

Otros de los artistas con relevancia en este género musical que llego a darle un nuevo
aire desde la parte musical hasta el concepto de artista es José Osorio méas conocido en el
mundo artistico como J Balvin, él empezd su carrera a principios del afio 2004, el colombiano
influenciado como muchos por Daddy Yankee revoluciono el mundo del género urbano
cuando trajo un nuevo concepto musical desde la composicion hasta le sonido, consolidando

su carrera en el afio 2013.
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Abriéndose paso a la internacionalizacion con el album llamado la familia, del cual
se desprende el hit de 6am en colaboracion con Farruko otro exponente relevante del género
urbano, Balvin aplico muy bien el concepto de negocio trayendo el uso correcto del
marketing, mostrando al mundo que es mas que musica, aplico el uso de branding, uso el

posicionamiento de marca, estrategias y merchandising.

J Balvin es uno de los artistas mas impactantes que tiene la cultura urbana por como
proyecta su musica, hasta como expresa y se viste, ganador de infinidades de premios por
éxitos tales como ginza, mi gente, machika, safari, sigo extrafidndote y muchos mas que se
han convertidos en hits por la gran preferencia de las masas, es un artista que aplica el
marketing en cada proyecto.

En la actualidad el mas conceptual es su album colores que rompe las listas de
reproducciones en todas las plataformas digitales. Sin dunda alguna el género musical urbano
esta lleno de grandes exponentes que han cambiado la historia musical de habla hispanay la
lista es extensa aqui se nombrara algunos para conozcan un poco de los exponentes relevantes
que forman parte de este movimiento: Wisin, Yandel, Don Omar, Ivy Queen, Tego Calderon,
Ozuna, Maluma, Rau Alejandro, Bad Bunny, Daddy Yankee, J Balvin, Nicky Jam, Farruko

y entre otros mas.
Marca personal de Espartaco

Espartaco es el nombre artistico del proyecto musical que nace bajo el género urbano,
su logotipo esta representado por una E muy particular roja, estilizada y en forma de rayo,
que hace referencia a la energia positiva que transmite él y su mdsica, rojo por la pasién al
arte y entrega del amor a su audiencia de manera Unica espontanea, su seudénimo “"La letra™
hace referencia a sus composiciones, las cuales estan llenas de situaciones que suelen vivir
las personas a puntadas al amor y la sensualidad de la mujer, su factor diferenciador es la voz
dulce con la mezcla de ritmos muy bailables que hacen que las cancines se conviertan para

dedicar como para bailar.
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Imagen 1. Logo de Espartaco, disefio de logo tipo elaborado por: Ryze Art

Para posicionar la marca de Espartaco en el mercado, se empezara identificar las
oportunidades a través del analisis FODA, de tal manera que se puede encontrar el nicho de
mercado, descubrir las fortalezas, las cuales van a cubrir las debilidades del proyecto musical,
encontrar las oportunidades de surgir, estudiar muy bien el entorno, se tiene en cuenta que la
imagen de Espartaco es fresca, juvenil, y bajo analisis como nicho de mercado en sexo y
edad, se tiene que un 80% son mujeres y un 20 % son hombre, entre 13 a 25 afios que gustan
de este proyecto, por tal motivo todo lo que proyecta y canta siempre estara dirigido a los
mas jovenes ya que son ellos el pablico potencial que con mayor frecuencia y tiempo estan

en las redes sociales.

Se tendra en cuenta distribuir la musica en las principales plataformas digitales como
Spotify y YouTube las cuales estan posicionadas como las méas usadas por los oyentes de
musica y dan una gran apertura a descubrir nuevos talentos, ademas se tendra que comunicar
en las distintas redes sociales como Instagram y Facebook que la musica esta disponible en
esas plataformas digitales. Las colaboraciones con otros artistas también resultan para llegar

a un nuevo publico que pueda conectar con tu masica.

Marco Conceptual
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Es necesario tener el conocimiento de varios conceptos para la investigacion y
formulacién de este proyecto propuesto sobre la industria musical, la difusion y promocion

digital de un artista y a continuacion la desglosaremos.

Promocion:

La promocion es una de las herramientas que contempla la mezcla de comunicaciones
de marketing, por lo tanto, se entiende por “promocion” desde la vision de “Incentivos a largo

plazo que fomentan la compra y venta de un producto” (Kotler & Amstrong, 2013).

Comunicacioén:

“La comunicacion puede ser considerada como un medio para motivar, persuadir,
convencer, comprometer ideas, facilitar procesos, armonizar puntos de vista. Es un medio
para alcanzar objetivos claramente planteados, es un intercambio de valores, un intercambio
racional y emocional, verbal y no verbal, un intercambio de silencios, palabras, gestos,

intereses y compromisos” (Pizzolante Negron, 2001).

El banner:

Este es un anuncio en el Internet, lo podemos asociar como es el spot a la TV, la cufia a la
radio. Es un espacio publicitario en una web. Y se debe crear con la finalidad de tener un

vinculo interactivo que dirija al usuario hacia un sitio web. (Ken McCarth,1994)

Clic-through:

Numero de veces que los usuarios han hecho clic o pulsa do sobre un anuncio en
Internet (Mateus Carvalho,2019).

Adserver:

el software que gestiona las campafias y proporciona métricas sobre el

funcionamiento de estas, en tiempo real. Internet, mediante los adservers, proporciona a la
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publicidad online la capacidad de poder medir todos los parametros que hemos visto mas
arriba (Alvarado, 2014).

SEO

Search Engines Optimization Aplicacion de diversas técnicas destinadas a lograr que
los buscadores sitien una pagina web en una posicion y categoria deseada dentro de su indice
de resultados naturales. También es conocido como las técnicas de desarrollo web que tengan
como objetivo mejorar la posicion de un sitio en la lista de resultados de los buscadores.
(Alvarado, 2014).

Marketing de Afiliacién:

El marketing de afiliacién consiste en un canal de publicidad y ventas on-line en el
que los anunciantes pagan a los soportes s6lo por los resultados, por cada visitante que realiza

una compra o rellena un formulario. (Kotler, 1986; Ritzer & Jurgenson, 2010)

Social Media

Podemos hacer “Reach”, o publicidad en sitios sociales empleando creatividades
Display y su propagacion por el medio. Estos son los Social Ads. Otra estrategia es “Engage
& Amplify”, a través de publicidad y experiencias dirigidas al target, que incrementan y
amplifican las conexiones sociales y las conversaciones. - Experiencias de marca -
Referencias en blogs - Contenidos virales y, sobre todo, debemos escuchar en los medios
sociales. Escuchar las conversaciones para investigacion del consumo y percepcion de

nuestra marca. (Alvarado, 2014)

Marco juridico

A. Constitucion de la republica del Ecuador

Capitulo segundo
Derechos del buen vivir

Seccion tercera
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Comunicacion e Informacion

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen
derecho a:

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y
participativa, en todos los &mbitos de la interaccion social, por cualquier
medio y forma, en su propia lengua y con sus propios simbolos.

2. El acceso universal a las tecnologias de informacidn y comunicacion.
3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad
de condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para
la gestion de estaciones de radio y television publicas, privadas y
comunitarias, y a bandas libres para la explotacion de redes inalambricas.
4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva,
sensorial y a otras que permitan la inclusion de personas con discapacidad.
5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el

campo de la comunicacion.

Seccion octava Trabajo y seguridad social
Art.33

El trabajo es un derecho y un deber social, y un derecho econémico, fuente

de realizacion personal y base de la economia. El estado garantizara a las personas

trabajadoras el pleno respeto a su dignidad, una vida decorosa, remuneraciones y

retribuciones justas y el desempefio de un trabajo saludable y libremente escogido

0 aceptado.

Art.34

El derecho a la seguridad social es un derecho irrenunciable de todas las

personas, y serd deber y responsabilidad primordial del estado. La seguridad

social se regira por los principios de solidaridad, obligatoriedad, universalidad,
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equidad, eficiencia, subsidiaridad, suficiencia, transparencia y participacion, para

la atencion de las necesidades individuales y colectivas.

Seccion novena Personas usuarias y consumidoras
e Art52

Las personas tienen derecho a disponer de bienes y servicios de 6ptima
calidad y a elegirlos con libertad, asi como a una informacion precisa y no
engafosa sobre su contenido y caracteristicas.
La ley establecera los mecanismos de control de calidad y los procedimientos
de defensa de las consumidoras y consumidores; y las sanciones por
vulneracién de estos derechos, la reparacién e indemnizacion por deficiencias,
dafios 0 mala calidad de bienes y servicios, y por la interrupcion de los
servicios publicos que no fuera ocasionada por caso fortuito o fuerza mayor.

B. Plan nacional de desarrollo 2017 — 2021 - Toda una Vida

Eje 1: Derechos para todos durante toda la vida.

Objetivo 1: Garantizar una vida digna con iguales oportunidades para todas
las personas.

Fundamento Las ecuatorianas y ecuatorianos hemos decidi6 construir una
sociedad que respeta, protege y realiza los derechos, en todas sus dimensiones,
a lo largo del ciclo de vida, de todas las personas —individuales y colectivas—,
para asegurar una vida digna con iguales oportunidades para todos y todas.
Politicas

1.6 Garantizar el derecho a la salud, la educacién y al cuidado integral durante
el ciclo de vida, bajo criterios de accesibilidad, calidad y pertinencia territorial
y cultural.
1.7 Garantizar el acceso al trabajo digno y la seguridad social de todas las
personas.

1.8 Garantizar el acceso a una vivienda adecuada y digna, con pertinencia
cultural y a un entorno seguro, que incluya la provision y calidad de los bienes
y servicios publicos vinculados al habitat: suelo, energia, movilidad,

transporte, agua y saneamiento, calidad ambiental, espacio publico seguro y
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recreacion.

1.16 Promover la proteccion de los derechos de usuarios y consumidores de
bienes y servicios.

Eje 2: Economia al servicio de la comunidad

Objetivo 5: Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento
econdmico sostenible de manera redistributiva y solidaria.

5.6 Promover la investigacion, la formacion, la capacitacion, el desarrollo y
la transferencia tecnoldgica, la innovacion y el emprendimiento, la proteccion
de la propiedad intelectual, para impulsar el cambio de la matriz productiva
mediante la vinculacion entre el sector puablico, productivo y las
universidades.

Eje 3: Mas sociedad, mejor estado

Objetivo 8: Promover la transparencia y la corresponsabilidad para una nueva
ética social
8.1. Impulsar una nueva ética laica, basada en la honestidad, la solidaridad, la
corresponsabilidad, el dialogo, la igualdad, la equidad y la justicia social como
valores y virtudes que orientan el comportamiento y accionar de la sociedad

y sus diversos sectores.
C. Ley orgénica de comunicacion

Art. 1.- Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger, promover, garantizar,
regular y fomentar, el ejercicio de los derechos a la comunicacion establecidos
en los instrumentos de derechos humanos y en la Constitucion de la Republica
del Ecuador. Ademas, el objeto de esta Ley comprendera la proteccion del
derecho a ejercer la libertad de expresion, y a buscar, recibir y difundir

informacion e ideas de toda indole a través de medios de comunicacion.
D. Ley de la propiedad intelectual

Art.1. El Estado reconoce, regula y garantiza la propiedad intelectual
adquirida de conformidad con la ley, las Decisiones de la Comision de la
Comunidad Andina y los convenios internacionales vigentes en el Ecuador.

La propiedad intelectual comprende:
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1. Los derechos de autor y derechos conexos.

2. La propiedad industrial, que abarca, entre otros elementos, los siguientes:
a. Las invenciones.

b. Los dibujos y modelos industriales.

c. Los esquemas de trazado (topografias) de circuitos integrados.

d. La informacion no divulgada y los secretos comerciales e industriales.

e. Las marcas de fabrica, de comercio, de servicios y los lemas comerciales.
f. Las apariencias distintivas de los negocios y establecimientos de comercio.
g. Los nombres comerciales.

h. Las indicaciones geograficas.

i. Cualquier otra creacion intelectual que se destine a un uso agricola,
industrial o comercial.

3. Las obtenciones vegetales. Las normas de esta Ley no limitan ni
obstaculizan los derechos consagrados por el Convenio de Diversidad
Bioldgica, ni por las leyes dictadas por el Ecuador sobre la materia.

Art. 3. El Instituto Ecuatoriano de la Propiedad Intelectual (IEPI), es el
Organismo Administrativo Competente para propiciar, promover, fomentar,
prevenir, proteger y defender a nombre del Estado Ecuatoriano, los derechos
de propiedad intelectual reconocidos en la presente Ley y en los tratados y
convenios internacionales, sin perjuicio de las acciones civiles y penales que

sobre esta materia deberan conocerse por la Funcién Judicial.
E. Ley de defensa del consumidor

Art. 2.- Definiciones. - Para efectos de la presente Ley, se entendera por:

Anunciante. - Aquel proveedor de bienes o de servicios que ha encargado
la difusion publica de un mensaje publicitario o de cualquier tipo de
informacién referida a sus productos o servicios.

Publicidad. - La comunicacion comercial o propaganda que el proveedor
dirige al consumidor por cualquier medio idoneo, para informarlo y

motivarlo a adquirir o contratar un bien o servicio. Para el efecto la
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informacidn debera respetar los valores de identidad nacional y los principios
fundamentales sobre seguridad personal y colectiva.

Publicidad Abusiva. - Toda modalidad de informacion o comunicacion
comercial, capaz de incitar a la violencia, explotar el miedo, aprovechar la
falta de madurez de los nifios y adolescentes, alterar la paz y el orden publico
o inducir al consumidor a comportarse en forma perjudicial o peligrosa para
la salud y seguridad personal y colectiva. Se considerara también publicidad
abusiva toda modalidad de informacién o comunicacion comercial que
incluya mensajes subliminales.

Publicidad Engafiosa. - Toda modalidad de informacion o comunicacion de
caracter comercial, cuyo contenido sea total o parcialmente contrario a las
condiciones reales o de adquisicion de los bienes y servicios ofrecidos o que
utilice textos, dialogos, sonidos, imagenes o descripciones que directa o
indirectamente, e incluso por omision de datos esenciales del producto,
induzca a engafio, error o confusion al consumidor.

F. Reglamento para la aplicacién de la ley de régimen tributario interno
Titulo IV Régimen impositivo simplificado
Capitulo I de la inscripcién e incorporacion

Art. 217.- Requisitos para la inscripcion de nuevos contribuyentes. - Para
la inscripcion por primera vez en el RUC, bajo el Régimen Simplificado, las
personas naturales que cumplan con los parametros establecidos en la Ley de
Régimen Tributario deberan presentar los requisitos que mediante resolucion
administrativa establezca el Director General del Servicio de Rentas Internas.
La informacion proporcionada por el sujeto pasivo en el RUC y su
actualizacion correspondiente se sometera a los lineamientos establecidos en
la Ley del RUC. Una vez inscritos en el RUC e incorporados al nuevo
régimen, los sujetos pasivos deberan solicitar la autorizacién para emitir

comprobantes de venta en el Régimen Simplificado.

G. Reglamento de comprobantes de venta, retencion y documentos

complementarios
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Capitulo I De los comprobantes de venta, retencion y documentos

complementarios

Art. 1.- Comprobantes de venta. - Son comprobantes de venta los siguientes
documentos que acreditan la transferencia de bienes o la prestacion de servicios

o la realizacién de otras transacciones gravadas con tributos:
a) Facturas
b) Notas de venta — RISE
c) Ligquidaciones de compra de bienes y prestacion de servicios
d) Tiquetes emitidos por maquinas registradoras
e) Boletos o entradas a espectaculos publicos

f) Otros documentos autorizados en el presente reglamento.
Capitulo 11
Metodologia de investigacion
Enfoque de la investigacion
Mixto

En la investigacion se aplica un enfoque mixto basado en las metodologias cuantitativas y
cualitativas por las técnicas de investigacion que se utilizan tales como lao observacion, la
entrevista y la encuesta aplicando una triangulacion metodologica en la aplicacion de las

mismas y en el analisis de los resultados.
Cuantitativo

Este proyecto se basa en gran parte a la tedrica cuantitativa, la cual busca interpretar
y entender una nueva estructura de mercado musical, demostrando sus posibilidades y
dando ejemplos y éxito de su funcionamiento enfocandose en Spotify, YouTube,

Instagram y Facebook.
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Cualitativo

La entrevista se utilizara para la parte cualitativa. A través de ellas se obtendra una
informacion mas directa de las personas relacionadas en el &mbito musical y bajo la
experiencia de cada uno de ellos. Y en la parte cuantitativa se realizard una encuesta de 5

preguntas.
Tipo de investigacion

En vista a las necesidades que requiere el posicionar Espartaco como marca personal se puede
determinar los tipos de investigacion:

Descriptiva:

La investigacion descriptiva ayuda a buscar las caracteristicas de la problematica en los
procesos como es el gran nimero de artistas independiente que estan en la misma posicién y
no logar llamar la atencién de una audiencia dado que no hay alguna caracteristica que lo

distinga de los otros para detener canciones de calidad, pero es poco conocido.
Explicativa:

La explicativa identifica la causa del problema donde se va a lanzar el proyecto y en cuanto
tiempo se ven los resultados, cual es la audiencia a la que se quiere llegar y porque medio y
como resultado logar que la audiencia se identifique y se asocie con el artista y su musica
que el artista logre tener una interaccién adecuada por medio de redes sociales y ellos se

sienta atraido por estos contenidos.
Meétodo tedrico

Es utilizado en la presente tesina con el fin de esclarecer el objetivo de la

investigacion:
Analisis y sintesis

Esta investigacion se basa en el uso de plataformas digitales a la cuales cualquier

artista independiente puede hacer uso, algunas con valores de suscripcion, unas que son
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gratis, pero se llevan un porcentaje de las regalias de cada artista y otras son totalmente
gratis como es el caso de YouTube y Spotify, se tendra en cuenta bombardear con mucho
contenido en Instagram y Facebook que serdn las que dirijan al publico a escuchar la
masica en las distintas tiendas digitales.

Historico — Ldgico

El método se aplica en tanto se analiza la historia del Marketing y su evolucion a lo
largo del tiempo pasando por diferentes momentos de relevancia a nivel internacional y
nacional. También se realiza un recorrido por la trayectoria musical de Espartaco para
poder comprender los elementos fundamentales relacionados con fortalezas y debilidades
gue permitiran que el mismo sea conocido como una marca personal dentro del género
musical en el que se desenvuelve tomando en consideracion las estrategias que han sido
empleadas por artistas nacionales e internacionales del género musical.

Induccion- Deduccion

La induccion se ha aplicado partiendo de los resultados obtenidos en la
investigacion realizada que permiten partiendo de datos particulares comprender como
funciona esta dindmica de las marcas personales en torno a la musica a nivel internacional
y nacional. El empleo de las teorias y conceptos relacionados con la investigacién a ha
servido para realizar la deduccion en toro a las estrategias que deben ser aplicadas y la

metodologia correcta para la implementacion de estas.

Método Empirico

Entrevista

Se realizara entrevista por medio de Skype a 3 personas relacionadas con el entorno
musical, de las cuales dos seran enfocados en el medio tradicional como a un comunicador
radial y promotor de prensa; y los otros dos relacionados a las nuevas tendencias de la

tecnologia a un community manager, esta entrevista se realizara el 15 de marzo del 2020.

La entrevista se basara en 4 topicos donde ser realizara preguntas puntuales sobre:

la nueva revolucion de la industria musical, donde incurren ellos para consumir la masica,
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como creen que un artista independiente puede surgir y ganar econémicamente y cual es
su percepcion de los medios tradicionales vs los medios digitales. La encuesta se basara
en la tendencia musical, plataformas digitales de mayor uso, con qué frecuencia utilizan

las redes sociales y que tan presente estan los medios tradicionales.

Se empieza la entrevista presentando al entrevistado donde el hara una breve resefia
de sus logros y trayectoria, posterior a esto se realizardn las preguntas anteriormente
mencionadas, y se finaliza con un consejo y mensaje motivacional para aquellos artistas

independientes que estan empezando en este mundo de la musica.

Encuesta

La técnica de la encuesta se desarrollo a través de las redes sociales tomando en
consideracién las caracteristicas de las personas que escuchan el género musico al que
pertenece Espartaco. Se realizé una encuesta a 200 personas a través de las redes sociales

Instagram y Facebook que fue enviada por Inbox (Facebook) y DM (Instagram)
Método Estadistico
Estadistico Descriptivo

Este método ayuda a obtener resultados basado a las encuestas, por ello se dice
conocer lo que le gusta a la audiencia y sus necesidades en base a sus intereses. EI método
estadistico se aplico en el andlisis de los resultados al determinar las frecuencias absolutas
y relativas de cada una de las opciones de respuestas por preguntas para luego realizar el

analisis correspondiente de cada una de ellas.

Seleccion de muestra para la encuesta

Tipo de muestreo

El tipo de muestreo en estas encuestas fue de tipo no probabilistico, por lo cual se
realizé una encuesta a sus seguidores en Instagram y Facebook de diferentes edades y sexo

que se sientan inclinacidn por este género musical.
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Universo

La investigacion se realizo en las plataformas digitales Instagram y Facebook, el
rango de personas que se tomo en cuenta en la presente investigacion, oscilan entre 13 a
25 afios, contando con hombres y mujeres de cada red social La cifra exacta del universo
es dificil de precisar debido a que muchas personas utilizan ambas redes sociales, sin
embargo, la encuesta fue enviada a personas de la ciudad de Guayaquil contemplando la
poblacion de 13 a 25 afios por las preferencias musicales que suelen tener en este rango de
edad.

Muestra

En la red social de Facebook y Instagram, se realizaron las encuestas a un total de
200 persona 100 de Facebook y 100 de Instagram y estas personas son seguidoras de las
cuentas de Espartaco.
Analisis de los resultados

Resultados cualitativos
Resultados de la observacion
Artistas nacionales:

Au-d artista reconocido por temas a nivel nacional como tres notas, crema de limén,
un amor asi y otros mas, y Gerardo Mejia con temas como suefia, ven michu michu, rico
suave y otros mas, son dos de los muchos artistas que ha tenido un gran posicionamiento
en sus carreras musicales por las estrategias aplicadas como las de ATL y BTL, las cuales
se ven reflejadas al pautar sus canciones en las emisoras de radios, haciendo comunicado
en boletin de prensa de sus estrenos musicales en periddicos y revistas, colocando sus
videos musicales en television y teniendo participacion en programas televisivos, que han
hecho gque en su momento se los considere como grandes referencias de la misica urbana

en Ecuador.

Otros de los artistas ecuatorianos que tiene un gran reconocimiento no solo a nivel

nacional sino también a nivel internacional es Christopher Vélez en su agrupacion CNCO
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cuyas estrategias aplicadas son ATL, y BTL, ya que sus canciones se han pautado en
muchas emisoras de radios de distintos paises de habla hispana, con espacio en las
importantes revistas y periddicos, aparicion en los canales televisivos de mayor audiencia
a nivel internacional, realizando campafias publicitarias para otras marcas tanto fisicas

como presentaciones en colegios y malls y exterior como vallas publicitarias.
Artistas Internacionales

En esta lista se menciona a Daddy Yankee, J Balvin y Farruko, ya que estos artista
tienen un reconocimiento mundial y aplican muchas estrategias como ATL, BTL y OTL,
destacando que la OTL es la que hoy en dia es la que los tiene como lideres globales de la
musica urbana ya que su mayor porcentaje de trabajo se aplica en las redes sociales, como
la publicidad en Instagram, Facebook, YouTube y Spotify, las colaboraciones con
influencers dentro de estas redes sociales parar resaltar su marca musical, colaboraciones

con marca para estar presente de manera indirecta con el consumidor.

Si dejar a un lado la ATL ya que estos artistas han participado en sin nimeros de
shows televisivos de gran audiencia a nivel internacional permitiéndoles siempre estar
vigentes en la mdsica como marca, sus canciones son utilizadas en como piezas sinfonicas
en las peliculas, lo cual es una forma indirecta de estar presentes en cualquier area de
participacion social, aplicacion de marketing de exterior mostrando los estrenos musicales

que realizan tato en las vias publicas como en centros comerciales de mayor concurrencia.

Se debe destacar que todas estas estrategias son aplicables para todos los artistas
que deseen resaltar su marca, pero se debe tomar en cuenta el presupuesto y saber donde
se encuentra el publico objetivo, por tal motivo para los artistas independientes es
indispensables analizar sus recursos y muchos de los artistas en sus comienzos no cuentan
con el capital necesario para invertir pero se debe sacar a flote su creatividad, ya que las
redes sociales cuenta como una gran herramienta para dar a conocer su marcay es la cual
nos permitira conectar rapidamente con las personas y descubrir el publico objetivo por

medio a las estadisticas que nos reflejan las publicaciones dentro de ellas.

Esas estadisticas permitiran saber el rango de edad sexo de las personas interesadas

-39 -



en la marca persona del artista, dejando en claro que entre mas estrategias apliques
teniendo el conocimiento de quien es tu publico y crear esa fidelidad a tu mara serd mucho
mejor y més facil de al momento de toma de decisiones respecto a las estrategias, sin duda
alguna las redes sociales se han convertido en un aliado de los artistas ya posicionados

como aquellos que estan empezando.
Resultados de las entrevistas

Después de que se realizaron la entrevistas via Skype se obtuvieron los
siguientes resultados.

v La nueva revolucion de la industria musical: Sin duda alguna las redes

sociales se han convertido en la herramienta principal para los artistas
de hoy en dia debido la interaccion rapida y directa que ellos pueden
obtener con su publico a través de Instagram y Facebook, la
comunicacion con su audiencia es mas facil y se vuelve méas dinamica
por medio de los lives donde se puede interactuar realizando preguntas
y respuestas con los artistas.
Saber un poco mas de ellos como personas y estar al tanto de sus
préximos lanzamientos y shows a realizar, en efecto estas plataformas
se han convertido en un gran aliado para los artistas para promocionar
su contenido musical, sin embargo, se reconoce la importancia de los
medios tradicionales ya que entre mas audiencia se puede alcanzar sera
de gran aporte al crecimiento de la carrera de artista.

v' Donde incurren ellos para consumir la musica: Se esta claro que la
radio como medio tradicional ha sabido mantenerse a lo largo del
tiempo, pero hoy por hoy las plataformas digitales y las cuales hay
miles se han convertido por excelencia en las favoritas de la audiencia
a la hora de escuchar musica y mas cuando se trata de sus artistas
favoritos.

En este caso Spotify como herramienta de difusion musical se ha

convertido como canal indispensable para los artistas por el alto
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consumo que tiene en la audiencia y es de facil acceso para encontrar
nuevos talentos y se llega a la conclusion de su popularidad debido a
que se puede crear listas de reproduccion agregando su mausica
preferida sin interrupcion de comercial y repetir las veces que se desea
y todo a través de un dispositivo mavil.

Como creen que un artista independiente puede surgir y ganar
econdémicamente: Para el crecimiento de una carrera artistica se debe
tener como punto principal musica de calidad y tener identidad propia,
usar adecuadamente las redes sociales proyectando originalidad y
honestidad a través de ellas para obtener conexién auténtica con la
audiencia y esta crezca de manera orgéanica. Crear campafias de
expectativas previo a sus nuevos lanzamientos, colaborar con otros
artista para llegar a un nuevo publico, realizar lives, encuestas y
concursos para interactuar con los seguidores y dirigir a estos a
escuchar las canciones en Spotify, YouTube y las deméas plataformas
existentes, posterior a esto cuando se obtenga una audiencia alta y con
varias canciones rotando en las plataformas digitales empezar a generar
ingresos econdémicos a través de shows en privados, discotecas, bares y
conexiones con municipios para shows masivos, realizar giras de
colegios ya que los méas jovenes son quienes estan al tanto de las
tendencias en redes sociales.

Cual es su percepcion de los medios tradicionales vs los medios
digitales: No hay duda de que lo medios tradicionales son muy
importantes y mas cuando tienen un alcance a nivel nacional, pero al
momento de hacer analisis se vuelve muy complejo feedback ya que no
podemos medir 0 saber a cuantas personas bajo cifras podemos llegar.
Los medios digitales convierten metricas y cifras exactas a la captacion
de audiencia, al momento de realizar una difusion no hay limitantes,
esto quiere decir que estamos al ojo del mundo con tan solo un clip, asi
gue al momento de promocionar a un artista musical se debe manjar

bien el mensaje de forma clara y precisa para una mejor receptividad.
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En las siguientes tablas de contenido se describira las ideas principales a profundidad

Tabla 1. Resultados de entrevistas, tema 1: La nueva revoluciéon de la

industria musical.
Tabla de contenido.

Tema 1: La nueva revolucion de la industria musical

Entrevistado: Danny Salazar e Las plataformas digitales y
las redes sociales en

Profesion: Promotor
combinacion  con  los
medios tradicionales son
un gran complemento para
la promocion de un artista
ya que ambas estan
presentes en nuestra vida
diaria y su comunicacion

llega de manera distinta a

la audiencia.
Entrevistado: Monica Trivifio e Reconociendo que las
. ) plataformas digitales nos
Profesion: Comunicadora )
) permiten agregar nuestra
radial

musica favorita y
escucharla en el momento
que deseemos, la radio
permanece activa 24-7
recordandonos esa musica
que nos gusta en

momentos menos
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esperado como en taxi o en

el metro.
Entrevistado: Jordan Soria Los artistas que deseen estar en el
_ _ ojo del mundo necesitan utilizar si
Profesion: Community . )
o si las redes sociales vy
manager

plataformas digitales para poder
llegar a nueva audiencia y estas
conecten con su arte, para las
redes sociales no hay limites no

hay fronteras.

Fuente: Entrevista aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera

Tabla 2. Resultados de entrevistas, tema 2: Donde incurren ellos para consumir la

musica

Tema 2: Ddnde incurren ellos para consumir la musica

Entrevistado: Danny Salazar ¢ A la hora de escuchar musica

B hay muchas opciones, pero
Profesion: Promotor ) )

sin duda por Spotify nos

permite disfrutar de nuestra

musica favorita de forma

facil y divertida
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Entrevistado: Ménica Trivifio e Todo depende de los gustos y
generaciones, los  maés

Profesion: Comunicadora radial
jévenes sin duda acuden a las
plataformas digitales por su
facil programacion e
interaccion que tienen con
ellas, pero hay también una
gran audiencia incluyendo
jévenes que consume la radio
por la espontaneidad que
tienen al momento de
cambiar de cancion a
cancion. En un balance se
podria decir que se consume
60% plataformas digitales y
40% radio.

Entrevistado: Jordan Soria Se puede decir que Spotify, iTunes,
Google Play y entre otras

Profesion: Community manager .
plataformas digitales son muy
dinamicas y practicas por tal motivo
se convierten en la opcion nimero
uno a la hora de escuchar mdusica, ya
que se puede repetir una 'y mil veces
las canciones de los artistas favoritos

sin ninguna interrupcion.

Fuente: Entrevista aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera
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Tabla 3. Resultados de entrevistas, tema 3: cOmo creen que un artista

independiente puede surgir y ganar econémicamente.

Tema 3: Cdmo creen que un artista independiente puede surgir y

ganar econémicamente

Entrevistado: Danny Salazar e Se debe trabajar wuna
campafa promocional

Profesion: Promotor
abarcando  todos los
medios, tanto tradicionales
como digitales, posicionar
varias de sus canciones y
posterior a esto realizar un
booking para
presentaciones en sectores

que sea mas solicitada su

musica.
Entrevistado: Ménica Trivifio e La radio es wuna gran
B _ plataforma  para  los
Profesion: Comunicadora . o
) artistas, y mas aun cuando
radial o
su mdasica es buena le da
un buen estatus al artista y
esto hace que se cotice y lo
quieran tener en los
mejores eventos
Entrevistado: Jordan Soria e Las plataformas digitales es
. _ un todo incluido ya que a
Profesion: Community

través de estas el artista

- 45 -



manager independiente se puede dar
a conocer con mayor
facilidad y llegar a una
audiencia amplia y entre
mas reproducciones
obtengan en estas generara
ingresos por medio de las
regalias.

Fuente: Entrevista aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera

Tabla 4. Resultados de entrevistas, tema 4: Cual es su percepcion de los
medios tradicionales vs los medios digitales

Tema 4: Cual es su percepcion de los medios tradicionales vs los

medios digitales

Entrevistado: Danny Salazar e Ambos son muy
importantes a la hora de

Profesion: Promotor ) B
promocionar una cancion,
sin duda elaborando una
buena estrategia y
haciendo el recorrido de
medios ayuda al
crecimiento de la carrera
de los artistas que buscan
consolidar una carrera
estable dentro de la escena

musical.
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Entrevistado: Ménica Trivifio

Profesion: Comunicadora

radial

Entrevistado: Jordan Soria

Profesion: Community

manager

Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera

e Tanto los medios

tradicionales como los
digitales forman parte de
las herramientas
principales de todo artista
y mas aun cuando este
desea que su mdusica tenga

un mayor alcance.

e Se puede decir que durante

mucho tiempo los medios
tradicionales han liderado
a la hora de difundir
contenido musical pero la
contra de esto es que va
sujeto bajo un esquema y
su mensaje es sectorizado,
en cambio los medios
digitales se puede elaborar
el contenido a difundir
como también es bien
apreciado por la audiencia
lo espontaneo, el artista
basicamente se vuelve su
propio canal, el cual no
tiene limites de difusion ni

horario.
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Resultados cuantitativos
El analisis de los resultados es comparativo segun las respuestas obtenidas por cada
persona, donde se puede mostrar que el consumo de plataforma digitales en los jovenes es
muy alto a comparacion de los medios tradicionales como prensa televisiva y escrita estas
encuestas fueron realizadas en un rango de edad de 13-24 afios a 200 seguidores de Espartaco,
100 en la red social de Instagram y 100 en Facebook. En Instagram se aprecia que son 77

mujeres y 23 hombres. EI 90 % de la muestra se concentran 13-21 afios.

Debido a esto las probabilidades que los encuestados tenga respuestas similares es
mas alta por las edades que son de una misma generacion en Instagram. Segun los resultados
obtenidos la plataforma musical mas utilizada es Spotify, obteniendo resultados mayores del
94 %. Mientras que en Facebook se puede observar que los seguidores encuestados tienen un
rango de edad del 70 % entre 22-25 afios donde el 50 % son mujeres y el otro 50% son
hombre, pero de igual manera los resultados pueden ser similares por tener edades similares
segun los resultados obtenidos en Facebook el 80% de los encuestados utilizan Spotify en
vez de utilizar la radio. Segun los resultados expuesto el consumo de esta plataforma es

mayor por mujeres que hombres.

Tabla 5. Tabla de porcentaje del sexo de las personas encuestadas.

Escala de Frecuencia Frecuencia
valores absoluta relativa
Hombres 73 36,5%
Mujeres 127 63,5%
Total 200 100%

Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera
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Graéfico 1. Porcentaje del sexo de las personas encuestadas.

SEXO

= Hombres = Mujeres

2

Elaborado por: Espartaco Mera
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@

Fuente: Encesta aplicada.

Tabla 6. Tabla de porcentaje de edades de las personas encuestadas.

Escala de Frecuencia Frecuencia
valores absoluta relativa
13-21 58 29%
21-25 142 71%
Total 200 100%
Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera



Gréfico 2. Porcentaje de edades de las personas encuestadas.

Edad

m13-21
W 22-25

Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera

Tabla 7. Resultados de la encuesta ¢Por cual de estos medios escucha

masica?
Escala de Frecuencia Frecuencia
valores absoluta relativa
Spotify 174 87%
Radio 26 13%
Total 200 100%

Fuente: Encesta aplicada.
Elaborado por: Espartaco Mera
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Grafico 3. ¢ Por cual de estos medios escucha musica? Autoria propia

= Spotify = Radio

Fuente: Encesta aplicada.
Elaborado por: Espartaco Mera

Basandose en los resultados obtenidos, los seguidores de Espartaco encuestados en
Instagram, el 100% de ellos utilizan YouTube para ver los videos de sus artistas favoritos,
mientras que en Facebook solo el 2% de ellos utilizan los medios televisivos. De esta manera
se puede observar que un 99% de personas ven videos musicales a través de YouTube,
mientras que solo el 1% lo hace a traves de canales televisivos, esto hace referencia que la
era digital se esta apoderando del terreno cuando de difusion musical se trata y el mayor
interés de la audiencia se ve inclinado por esta plataforma ya que la busqueda es facil e
inmediata.
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Tabla 8. Resultados de la encuesta ¢ Por cual de estos medios vez un video musical?

Escala de valores Frecuencia Frecuencia
absoluta relativa

YouTube 198 99%

Televisivos 2 1%

Total 200 100%

Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera

Grafico 4. ¢ Por cual de estos medios vez un video musical? Autoria propia

éPor cual de estos medios
vez un video musical?

Televisivos
2%

M Televisivos

YouTube H YouTube
98%

Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera
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Las personas se informan de las noticias de sus artistas favoritos a través de las redes
sociales méas que los medios tradicionales, debido a que muchos de estos artistas son los
mismos encargados en comunicar constantemente todo acerca de sus carreras por medio de
estas plataformas. Segun los seguidores encuestados de Espartaco tanto en Facebook como
en Instagram dieron el mismo resultado que un 95% de ellos se informan de estas novedades
por medio de las redes sociales, mientras que el 5% restante lo hace a través de medios de

comunicacion tradicionales (radio, tv y prensa).

Tabla 9. Resultados de la encuesta ¢Por qué medio te informas acerca de tus artistas
preferidos?

Escala de valores Frecuencia absoluta  Frecuencia relativa
Medios tradicionales 10 5%

Redes sociales 190 95%

Total 200 100%

Fuente: Encuesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera
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Gréfico 5. ¢ Por qué medio te informas acerca de tus artistas preferidos?

¢POR QUE MEDIO TE INFORMAS
ACERCA DE TUS ARTISTAS
PREFERIDOS?

Medios
tradicionales
5%

Redes sociales
95%

Fuente: Encesta aplicada.
Elaborado por: Espartaco Mera

Los seguidores de Espartaco en Facebook revelaron que un 50% de ellos utilizan
Instagram como red social para consumo musical, un 35% YouTube,10% Facebook y el
menos utilizado 5% Twitter, mientras que los seguidores de Instagram dicen que un 67% usa
esta misma red social, YouTube 23%, Facebook 7% y Twitter 3%. Las muestras revelan que
en Instagram y YouTube se puede encontrar contenido sobre artistas con mucha mas
frecuencia, siguiéndole Facebook. Esto nos dice que la audiencia gusta mas de contenido
visual, debido a un alto uso de estas plataformas. Esto nos refleja que la red social Instagram
tiene mayor captacion que Facebook mas sin embargo podemos notar que ambas redes

sociales sirven como trafico para dirigir a los usuarios a YouTube.
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Tabla 10. Resultados de la encuesta ¢ Cual de estos medios digitales utilizan mas para el

consumo musical?

Escala de valores

Facebook

Instagram

YouTube

Twitter

Total

Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera

Frecuencia absoluta

16

118

58

200

Frecuencia relativa

8%

59%

29%

4%

100%
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Gréfico 6. ¢cual de estos medios digitales utilizan mas para el consumo musical? Autoria

propia

¢Cuadl de estos medios digitales utilizan
mas para el consumo musical?

M Youtube
B Facebook
1 Instagram

W Twitter

Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera
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Herramientas de analisis

Anéalisis PEST

Politico: El decreto del articulo 75 de la Ley Organica de Comunicacion, que regulaba
la transmision del 50% de los contenidos musicales producidos en el pais, conocido
como la Ley del 1x1. Se vio afectada ya que la supercom dejo de funcionar desde el
pasado 31 de julio del 2019 Y el cierre de este perjudica a los derechos de los artistas
ecuatorianos. En este articulo se estipulaba que dicho contenido musical se debia

incluir de forma equitativa a autores, ejecutantes e intérpretes nuevos y conocidos.

Y esto le sumamos que Ecuador no atraviesa su mejor momento econémico. La crisis
persistente se ha combinado con la inaccion politica y con un retorno a medidas que
muchos imaginaban como parte del pasado. Todo parece indicar que la deuda externa
seguira creciendo y la dolarizacion se sostendra de forma artificial. Ante este
complejo futuro, las izquierdas y los movimientos sociales tienen la urgente

responsabilidad de reinventarse.

Econdmicos: La inflacion mensual en enero del 2020 fue de 0,23%, de acuerdo con
el boletin publicado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) este
jueves 6 de febrero del 2020. La inflacion anual de enero, es decir, la inflacién en
relacion con el mismo mes del 2019 fue de -0,30%. La tendencia de caida del
consumo en el pais se mantiene desde el afio pasado en un contexto de contraccion
economica.

En el 2019, la inflacion del afio completo fue de -0,07%. Fue la segunda vez que el
indicador anual de diciembre se ubicé en una cifra negativa en los ultimos 20 afos.
Segun el INEC, la ciudad que registrd la mayor inflacion anual en enero del 2020 fue
Ambato, que tuvo un 0,48%. Las ciudades mas grandes del pais, Quito y Guayaquil
tuvieron inflaciones negativas de -0,35% Yy -0,31% respectivamente. Los rubros que
mas subieron de precio en enero del 2020 con relacion a enero del 2019 fueron los de
la categoria de alimentos y bebidas, salud y muebles y articulos para el hogar. El

INEC, ademas, informé que la Canasta Basica Familiar se ubicé en USD 716,14 y la
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Canasta Vital en USD 508,52. En Loja, el monto de la Canasta Basica fue mas alta.
Se ubico en USD 750,92. Le siguieron Guayaquil y Quito.

Sociales: la teoria afirma que los milennials son la generacion que esta
revolucionando el mundo son mucho mas préacticos a la hora de realizar trabajos o
actividades, estar 8 hora encerrados en una oficina no es lo de ellos, asi mismo con el
consumo de productos tradicionales es cosa del olvido ejemplo el uno de platos
desechable es un gran aliado para esta sociedad, aquellos nacidos en los afios noventa
tienen a tener un gusto musical méas variado y novedoso por ende escuchar radio no
se apega tanto y les gusta mas crear sus propias play list donde colocan las musicas
gue desean y las escuchan cuantas veces quieran.

Tecnologicos: la revolucion del siglo XI sin duda, lleva consigo las nuevas
plataformas digitales que han brindado a todos sin importar edades herramientas
increibles para facilitar la vida de cada uno de una forma practica y mas sencilla en
cuanto a los adolescentes la tecnologia es con algo que ya ellos nace se menciona
gue mucho nacen con un chip incluido que desde muy pequefios saben como manejar
todos los aparato tecnoldgicos, en cuanto a lo musica se trata la tecnologia les sirven
para explorar la musica que hay en el mundo y lo que se encuentra en tendencia.

El acceso in limitado de tiempo que tienen los nifios y adolescentes en el internet de
horas y horas para el disfrute de su musica favorita o para explorar en nuevas
canciones y géneros musicales. YouTube es una de la plataforma mas conocida por
todas las generaciones y de mas frecuente uso en cuanto a los videoclips. sin incluir
sin nimeros de redes sociales que existen y que la juventud tiene un clip para usarlas

y disfrutar de cada una de ellas.
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Anéalisis FODA

a) Fortalezas:

Produccién musical de calidad.
Musica comercial.
Imagen con proyeccidn internacional.

Se compositor.

b) Oportunidades

Plataformas digitales.
Conexiones con productores internacionales.
Redes sociales.

Mercado musical aun no explotado.

c) Debilidades

Artista independiente.

Falta de conocimiento del manejo artistico.

Tiempo dividido en otras actividades necesarias.

No tocar un instrumento.

d) Amenazas

Competencia.
No tener equipo de trabajo.
Falta de reconocimiento.

No tener un plan de marketing.
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Modelo CAME

a) Corregir: se corregira las debilidades con la estrategia de reorientacion
e Aprender acerca del manejo de un artista y convertirte en tu propio manager.
e Aprender a tocar un instrumento.
e Distribuir bien el tiempo de actividades.
b) Afrontar: se afrontara las amenazas con la estrategia de supervivencia
e Estudiar a la competencia, saber en qué se es mejor y en qué no para estar un
pie adelante.
e Armar un equipo de trabajo con personas capacitadas y comprometidas para
dividir los esfuerzos y multiplicar los resultados.
e Elaborar un buen plan de marketing.
o Realizar marketing exterior para reconocimiento de marca personal.
c) Mantener: se mantendra las fortalezas con la estrategia de defensivas
e Mantener la misma calidad de musica y estar a la vanguardia de nuevos
sonidos.
e Realizar musica para todo publico.
e Ver que esta en tendencia, pero mantener la esencia.
e Estar al tanto del contenido que desea escuchar la audiencia.
d) Explorar: se explorara las oportunidades con estrategia de ataque
e Explorar las nuevas actualizaciones de las plataformas digitales.
e Sequir en contacto y mantener las relaciones sociales con personas relevantes
dentro de la escena musical.
e Mantener el contacto con lo seguidores.

e Crear nicho de mercado.
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Capitulo 111
Desarrollo de la propuesta

Titulo de la propuesta:

Estrategias de posicionamiento para Espartaco como Marca Personal en la industria musical

ecuatoriana.

Objetivo de la propuesta

Posicionar a Espartaco como marca personal en la industria musical ecuatoriana.
Descripcion de la propuesta

Se realizard de la siguiente manera, todo va dirigido a la creacion de contenido,
distribucion en plataformas digitales, marketing exterior y recorrido de medios a nivel
nacional. Se empezara por la creacion de un logo como marca representativa de Espartaco,
que muestre su identidad y lo que se desea proyectar como artista, Espartaco es el nombre
del proyecto artistico de género musical urbano, el concepto musical esta en la fusion de
distintos géneros musicales como: reggaeton, pop y sonidos tropicales, el contenido de la
lirica se basa en la mayoria de las canciones a la conexion hombre mujer donde se mantenga

lo sensual sin pasar a lo vulgar.

Esta propuesta va dirigido como publico potencial a jévenes de 13 a 25 afios por lo
cual se enfocara al trabajo de marketing de contenido para tener mayor captacion del publico
potencial, para crear una audiencia solida bajo la proyeccion de originalidad y honestidad en
el contenido a postear se distribuira tanto en Instagram como en Facebook, manteniendo una
actividad con presencia diaria en las historias y publicaciones un dia por medio en ambas
redes sociales interactuando con los seguidores, el contenido a postear seran videos covers

de artista ya conocidos para tocar las fibras de los fans.

Videos de previas de nuevas canciones por estrenar, asi los seguidores estaran al tanto
de la mdsica que estara disponible prédximamente, publicaciones mostrando su entorno
laboral, publicaciones que dirijan a la audiencia a escuchar la musica en las plataforma

digitales como Spotify y YouTube, videos en el estudio de grabacion para que la audiencia
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tenga mas de cerca el proceso creativo del artista, lives para tener interaccion y lograr
fidelizar la conexidn entre artista y seguidor de manera espontanea, lograr un crecimiento
orgénico para crear la base de un publico llamado fan, las colaboraciones con artista,
influencers y marcas también van dentro del marketing de contenido, con la finalidad de que

otra audiencia descubra a Espartaco como artista y se puedan identificar con el como marca.

El marketing de contenido es muy Util para la carrera de todo artista ya que las redes
sociales permiten conectar con personas de todo el mundo sin duda alguna como herramienta
es muy indispensable y estar al tanto de sus actualizaciones te llevara un paso adelante a la

hora de tener comunicacion con tu pablico y el pablico por descubrir.

Las plataformas digitales sera el medio por el cual se difundird como mayor fuerza la
musica de Espartaco, Spotify se convierte en la radio difusion online para todo tipo de artista
a nivel global en la escena musical por tal motivo se hard migrar a la audiencia de las redes
sociales como Instagram y Facebook a Spotify para que de alli ellos conecten con el
contenido musical, se identifiquen, agreguen a su lista de reproduccién y se logre la
virilizacion de esta forma estar dentro del radar de visibilidad y se pueda llegar a nueva
audiencia, dentro de la plataforma digital Spotify también se aplicara la promocidn a través
de las famosas play list las cuales cuentan con una gran cantidad de seguidores y esto ayuda
al descubrimiento de artistas nuevos, no hay dudad que Spotify se ha convertido en la radio

online favorita de muchos.

YouTube es otras de las plataformas donde se aplicara marketing de contenido en el
cual se creara el canal musical de Espartaco donde se subira contenido variado, pero sobre
todo se hara énfasis a los videoclips los cuales proyectaran mas la imagen de Espartaco,
YouTube ayudara a colocar todo el contenido audio visual como shows en vivo, gira de
medios, gira de colegios y contenido especial como video letras. Estas plataformas digitales
como YouTube y Spotify también nos ayudan a medir el alcance en métricas, cifras y
estadisticas para saber donde, cuando, edad, sexo e interés de las personas que escuchan la
musica de Espartaco, y saber exactamente donde bombardear y reforzar para mantener a la

audiencia activa.

En la aplicacion del publicidad exterior se trabajard mucho en vender la imagen de

Espartaco como artista colocando afiches en las paradas de movilidad publico como buses,
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metro vias, entre otros también los microperforados en taxis y carros particulares, vallas
publicitarias ubicadas donde siempre haya gran movilidad de la ciudadania y en centros
comercial con la finalidad de que todos asocien y reconozcan la marca de Espartaco, las giras
de colegios seran de gran aporte ya que los mas jovenes son quienes estan méas pendientes a

las redes sociales logran de manera rapida viralizar el contenido.

Las giras de medios sera la etapa final del sencillo promocional este ser& un trabajo
de hormiga ya que se recorrera todo el pais visitando todo los medios comunicacion tanto
locales como a nivel nacional, desde el desconocido la mas relevante conversando acerca del
trabajo realizado, el crecimiento como artista, la aceptacion del pablico, el concepto como
artista de tal manera que se refuerce todo el trabajo realizado en redes sociales, plataforma

digitales y recorrido como colegios y marketing exterior.

Esta propuesta se puede llevar acabo de debido a que se tienen las herramientas y
recursos necesarios para ejecutarlo y en el &mbito legal no hay nada que incurra con esta, en
cuanto a las herramientas tecnologicas asociadas en el marketing digital tenemos el conteo
de streaming de Spotify diario, semanal mensual y anual, ademas de Google advanced que
sera el encargado de mostrar las estadisticas de la audiencia y recolectar las ganancias
digitales.

El trabajo se basa en el marketing de contenido, marketing exterior, gira de colegio y
gira de medios de comunicacién, se empezara desde la creacion del branding como marca
personal, Espartaco es el proyecto artistico de fusion de géneros musicales tales como:
reguetdn, pop, y musica de tropical, dirigido a la audiencia de 13 a 25 afios de edad, es por
tal motivo que el marketing de contenido es la mejor opcién para bombardear las redes

sociales y cumplir el objetivo del proyecto.
Factibilidad de aplicacion de la propuesta
Social

El proyecto de Espartaco apunta ser un aporte social y cultural por los grandes
objetivos y metas que este tiene trasado, el cual es poder posicionar la marca del artista

ecuatoriano a nivel internacional, brindandole un gran aporte a este género musical en el pais.
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Tecnoldgica

El proyecto Espartaco va muy de la mano con la tecnologia ya que es ahi donde
radical el epicentro promocional, desde el uso de redes sociales como Instagram y Facebook,
que se convertiran en la venta al mundo para que las personas desde sus dispositivos esten
conectadas con la marca de Espartaco, ademas del uso de plataformas digitales como
YouTube y Spotify, el medio por el cual escucharan las canciones.

Financiera

Este es un aspecto importante ya que un proyecto musical y posicionar una marca es
de gran inversion, pero se han distribuido los recursos de tal manera que la mayor inversién
sera el tiempo y la creatividad, ya que el enfoque de este proyecto es de posicionar la marca
personal de Espartaco y se lo hard a través de las herramientas digitales, como redes sociales
y plataformas de streaming.

Legal

En el aspecto legal existen entidades que respaldan los derechos patrimoniales de los
artistas, tales como: SENADI que cuida los derechos intelectuales y otras como SAYCE,
ASCAP, BMI y muchas mas que recaudan las regalias de los artistas por cada ejecucion de
sus obras musicales. La marca de Espartaco esté registrada en estas entidades, de tal manera

poder empezar el lanzamiento del proyecto y tener leyes que lo respalden.
Segmentacion del mercado
Geogréfica

El enfoque estd en la ciudad de guayaquil Ecuador, para crear una base solidad y

poder seguir expandiéndose en el resto del territorio.

Demografica

El publico objetivo son los jovenes, en un rango de 13 a 25 afios, de clase social media.
Psicografica

Los intereses enfocados en nuestro publico son: el arte, la masica, la cultura urbana,

la expresion a través de la vestimenta y el baile.
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Conductual

El pablico objetivo se identifica con la marca de Espartaco por su sonido, ya que ellos
gustan de ritmos pegajosos Yy bailables, por sus letras que se acoplan a su realidad, por su
forma de vestir que es semejante a la de ellos y se sienten con la libertad de expresarse de tal

manera.

Estrategias realizadas con Espartaco la letra

A continuacién, se presentan las estrategias de posicionamiento que se
han desarrollado esencialmente basadas en el estilo de vida de los fans de
Espartaco, y tomando en consideracidn las caracteristicas de estos para llegar a
ellos de una forma mas directa y cercana. También las estrategias han estado
basadas en los oyentes de este género musical debido a que ellos cuentan a traves
de las redes sociales sus experiencias con el producto, en este caso con artistas

del género y Espartaco especificamente.

Las estrategias también se han desarrollado marcando la diferenciacion de Espartaco
con otros artistas del género musical urbano a nivel nacional debido a que el mismo presenta
caracteristicas tales como una imagen fresca y juvenil, sus canciones son trabajadas por los
mismo productores musicales de grandes artistas, tales como, J Balvin, Nicky Jam, Maluma
y entres otros mas, cuya calidad musical hace que se refleje la diferencia en comparacién con
otros artistas locales, la marca de Espartaco tiene un branding y son muy pocos los artistas

locales que trabajan ese aspecto.

realiza gira de colegios para estar conectado y mas de cerca con su publico objetivo,
realiza estrategias OTL para posicionar su marca en las plataformas digitales, como la
frecuencia de publicacion, la calidad de sus publicaciones, y videos interactivos que resultan
mas atractivos para el espectador, en lo que estrategias ATL se refiere le da importancia a
todos los medios de comunicacion, tanto como nacionales como a los locales, a diferencia de
otros artistas que solo buscan el espacio en medios méas conocidos, lo que le da ventaja a
Espartaco de llegar a sitios que otros artistas no visitan. Tomando en cuenta los elementos

gue se han planteado con anterioridad se ha hecho una distribucion de estas atendiendo a la
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manera tradicional de clasificarlas segun platean expertos del Marketing en OTL; ATL y
BTL.

Estrategias OTL

< espartacomusica
, 324 12amil 1240
z' Publicaciones Seguidores Seguidos

ISPARTACO XClll 3¢

Artista

youtu.be/hpJuiUOQORI

jesus_mendoza1993, idcreart y 109 mas siguen
esta cuenta

Siguiendo v Mensaje v

1@ ESPARTACO CLIPS SPOTIFY

Imagen 2. Perfil del Instagram de Espartaco — fuente: pagina de Instagram de

@espartacomusica.

Las redes sociales son de las herramientas indispensables para el posicionamiento de marca
para poder dar a conocer propuesta musical y conectar de manera facil, rapida y directa

con la audiencia.
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espartacomusica
7 Lo Mejor esta por Venir

Imagen 3. Espartaco con el productor musical Tezzel — fuente: pagina de Instagram de

@espartacomusica.

Las colaboraciones con otras personas permiten llegar y ser descubierto por una audiencia

nueva.

Espartaco Musica
Artista [b
4,3 mil seguidores Me gusta
Seguir
A Graciela, Fiddy, Eliana Lisbeth y
! 4.300 personas mas les gusta esto

Inicio Videos Publicaciones Informacion

Imagen 4. Perfil de Facebook de Espartaco — fuente: pagina de Facebook de
@espartacomusica.
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Como se menciond anteriormente las redes sociales para conectarse con la audiencia e
informales acerca de la propuesta musical que se desea promocionar, en este caso Facebook
es una de las redes sociales con mayores usuarios conectado a ella y es pieza fundamental

para encontrar tu publico objetivo.

& Espartaco La Letra N Q

PAGINA PRINCIPAL ~ VIDEOS  LISTAS DE REPRQ

ep¥ayel
N GiE

Espartaco La Letra

433 suscriptores
SUSCRITO  \

Listas de reproduccién creadas

Imagen 5. Canal de YouTube de Espartaco — fuente: pagina de YouTube Espartaco la

letra.

Aqui se hara la muestra de todo el contenido audiovisual impulsandolo con publicidad para
allegar a nuestro publico objetivo.
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Espartaco "La Letra" FT. Lorduy "El Tono" - Dos ~
Extrafios | Video Oficial

238 K vistas - Hace 2 anos

® & 2 O

147 Compartir Descargar  Guardar

Espartaco La Letra SUSCRITO ‘@&

433 suscriptores w7

Imagen 6. Cancidon de Espartaco ““Dos Extrafios”” publicada en YouTube — fuente: pagina
de YouTube Espartaco la letra.

Dentro de tu catalogo musical se debera escoger aquella cancion que se sienta como hit,

aquella que se promocionara en las redes sociales.
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70 oyentes mensuales

SEGUIR

Dos Extranos « Esta Noche « No Contesta

Imagen 7. Perfil de Spotify de Espartaco — fuente: pagina de Spotify de Espartaco la letra.

Si de plataformas digitales se trata, Spotify es de la que lidera en streaming, por tal motivo

tienes que hacer que tu masica se encuentre en esa plataforma.

Dos Extranos

0 Espartaco La Letra

Imagen 8. Cancion promocional =~ Dos Extrafios”” — fuente: pagina de Spotify de

Espartaco la letra.
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Teniendo seleccionada la cancién promocional es momento de hacer que llegue a los
oyentes, comunicandolo a través de las redes sociales y colocando la mdsica en listas de

reproduccion.

ATL

é espartacomusica
Portoviejo

®QYV N

4406 reproducciones - Les gusta a
sweetglenda27 y hillarycedeno

espartacomusica #Ecuador « #Portoviejo
MediasTour #EstaNoche J)}

Que lindo es compartir con mi gente y que... mas

Imagen 9. Media tour Portoviejo — fuente: pagina de Instagram de @espartacomusica.

La visita de medios tradicionales forma parte de la promocién de un artista y mas del si se

trata de radio ya que van de la mano con la musica.
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espartacomusica
3 Provincia de Santa Elena

El Mayor Dario Naclonal

goEL UNIVERSO

Qv - N

&y)! Les gusta a sweetglenda27 y 418 mas

espartacomusica Un gran dia en #SantaElena =,
gracias a cada uno de los medios de
comunicacion por el respaldo a mi cancién

Imagen 10. Media tour santa elena — fuente: pagina de Instagram de @espartacomusica.

Entre més medios se visten hay mas posibilidades de conectar con una nueva audiencia.
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é espartacomusica
Teleamazonas

@B Les gusta a sweetglenda27 y 229 mas
espartacomusica Presentando mi tema

#EstaNoche “¢ J)) en @jarabedepico
@teleamazonasec s

Imagen 11. Media tour guayaquil — fuente: pagina de Instagram de @espartacomusica.

La visita de los medios televisivos también es importante para el reconocimiento de marca.

! espartacomusica

2395 reproducciones - Les gusta a
sweetglenda27 y hillarycedeno

espartacomusica Guatemala I-1 Media«Tour
#EstaNoche )

En el programa @nuestromundo?... mas

Imagen 12. Media tour Guatemala — fuente: pagina de Instagram de @espartacomusica.
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Las giras de medios internacionales sirven para llegar a una nueva audiencia fuera de tu

region.

' espartacomusica
7 Medellin

®QYV W

1781 reproducciones - Les gusta a
marcelaintriago y hillarycedeno

espartacomusica ¢
Medellin/Colombia == Media«Tour #EstaNoche

Imagen 13. Media tour Medellin — fuente: pagina de Instagram de @espartacomusica
Las giras de medios internacionales ayudan a crear nuevas relaciones fuera de tu rango
geografico.

5

9 espartacomusica

®QYvV N

4453 reproducciones - Les gusta a
sweetglenda27 y marcelaintriago

espartacomusica Miami == Media«Tour
#EstaNoche )0
Presentacion en @americateve41 en el... mas

Imagen 14. Media tour miami — fuente: pagina de Instagram de @espartacomusica.
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Visitar medios de comunicacion de gran rating nos ayudar a reconocimiento de marca

masivo.

BTL

espartacomusica
2 LARAS - The Latin Recording Academy / La...

®QYV N

@PJ Les gusta a sweetglenda27 y 403 mas

espartacomusica Oficialmente ya soy parte de la
familia de los @latingrammys

Imagen 15. Espartaco miembro del latin Grammys — fuente: pagina de Instagram de

@espartacomusica.

Toda aquella forma de publicidad indirecta va a ayudar para el reconocimiento de marca.
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. espartacomusica
7 Guayaquil

1944 reproducciones - Les gusta a
sweetglenda27 y hillarycedeno

espartacomusica Gracias al @municipiogye y a
@reinadegye @minyen.lee @lunaug95
@mechepesantesc por la invitacion |, me... mas

Imagen 16. Show artistico — fuente: pagina de Instagram @espartacomusica.

Presentacion de Espartaco con el municipio de guayaquil, realizar shows con otras entidades

ayudara a que llegues a una nueva audiencia.
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Imagen 17. Gira de colegios de Espartaco en campafia con el ITF — fuente: pagina de

Instagram @espartacomusica.

Las giras de colegios auspiciadas por marcas es una forma indirecta de publicidad y mas

cuando va dirigida al publico objetivo.
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Imagen 18. Gira de colegios de Espartaco en campafia con el ITF — fuente: pagina

Instagram @espartacomusica.
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Imagen 19. Gira de colegios de Espartaco en campafia con el ITF — fuente: pagina de

Instagram @espartacomusica.
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de

agina

7

Imagen 20. Gira de colegios de Espartaco en campafa con el ITF — fuente: p

Instagram @espartacomusica.
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Presupuesto

Se detallara el presupuesto a invertir en la ejecucion de este proyecto tanto de la creacion de

un tema, promocién en redes y valor a imprimir el proyecto. La gira de los colegios fue una

campafa auspiciada por el instituto tecnoldgico de formacion contratando los servicios de

Espartaco como atritas.

11. Tabla de presupuesto

Material

Logo

Produccién Musical
Video Clip
Publicidad
Instagram
Publicidad
Facebook
Publicidad YouTube
Play list Spotify
Gira de Colegio
Gira de Medios
Valla publicitaria
Proyecto en fisico
Total

Cantidad
1

4
2
8

Fuente: Encesta aplicada.

Elaborado por: Espartaco Mera

Valor unitario
$50

$500

$800

$10

$10

$100
$50
$200
$25
$150
$80

Total
$50
$2000
$1600
$80

$80

$100
$200
$1200
$500
$600
$80
$6.490
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Resultados esperados

El proyecto como punto principal es el posicionamiento del artista Espartaco como
marca persona, se trabaja aplicando el marketing de contenido acaparando en su totalidad a
las redes sociales Instagram y Facebook ya que por estadisticas son las redes sociales més
usadas y con mas usuarios, teniendo estos reportes y contacto se vuelve mas directo con los
seguidores, el trabajo se centra en subir contenido de calidad y de interés para que capte la
atencion e interactden con los seguidores por medio de post llamativos, videos, lives y a
través de las historias con la finalidad de lograr que se identifiquen con la propuesta musical

y consolidar la conexion de artista y seguidor.

Dentro de las redes sociales también estan las colaboracion con artistas, influencers
y marcas que ayudan a la captacion de nueva audiencia permitiéndose ser descubiertos y
potenciar nuevos fan de la marca de Espartaco, también se aplicara el marketing de exterior
para lograr una mayor exposicion la imagen de Espartaco, estd comprobado que esta
estrategia sirve son de gran relevancia cuando de vender una marca se trata lo llamativas en
sitio estratégicos como avenidas principales de mayor transito vehicular y de personas y en
autopistas, lugares concurridos como centros comerciales y plazas, posterior a esto se

realizara la gira de colegio.

Es muy importante para la carrera de todo artista captar la audiencia de los mas
jévenes ya que ellos son los usuarios que mas tiempo pasan ocupados en las redes sociales
migrando de una a otra esperando por publicaciones llamativas de tal manera el contenido
que a ellos les agrada se vuelve mas facil al momento de viralizar por la rapidez con las que

ellos interactéian con otros usuarios.

Dentro del trabajo de reconocimiento del artista Espartaco como marca personal esta
la promocion en medios tradicionales que va de la mano como buen complemento al trabajo
de medios digitales, se realiza la presentacion del sencillo musical promocional via email a
todas las emisoras de radio para que entre en programacion y empezar con la gira de medios
a nivel nacional visitando todos los medios de comunicacion tales como prensa escrita.
Esperando como resultados en 4 meses el posicionamiento del artista Espartaco como marca

personal.
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Conclusion

El artista independiente tiene un deseo y un suefio de encontrar un espacio en esta
industria tan compleja que se traduce como a una loteria ya que se pueden encontrar en el
mundo miles y con gran talento pero son muy pocos aquellos que gozan de ese
reconocimiento, no hay formula exacta para alcanzar ese éxito desead pero con un buen plan
de marketing empleado seguro los resultado seran 6ptimos y se sabran las causas del porque

suceden los logros bajo cada estrategia aplicada cuando existe un gran equipo de trabajo.

Sin embargo existen artista llenos de talentos que trabajan a pulso como
independientes en la mayoria de los casos ellos mismo realizan el trabajo de manager,
comunicador social, community manager y que no esta mal pero el trabajo en equipo divide
los esfuerzos y multiplica los resultados, pero lo que normalmente realiza un artista
independiente que busca un espacio en la escena musical es acudir a los medios tradicionales
como patron a seguir ya que se idealiza que a través de la television, radio y prensa se llega

al éxito del reconocimiento.

Como objeto principal es poder sacar provecho cuando se expone a masas de personas
para que la marca quede en la retina del espectador, el artista como marca personal tiene que
buscar que lo identifiquen, lo reconozcan y lo recuerden, por tal motivo emplearse en las
redes sociales gque tenga una gran cantidad de usuarios tales como Instagram, Facebook y

plataformas como Spotify y YouTube deben convertirse en herramientas indispensables.

Para aquellos artista que deseen formar una carrera con gran audiencia, el marketing
de contenido es el ideal para aplicar dentro de estas redes sociales ya que es la forma directa
de y rapida de conectar con los seguidores por medio de video, post, lives con la intencién
de interactuar con la audiencia y ellos conecten de manera orgénica y se identifiquen con la
marca, los medios digitales permiten conectarse a nivel global con tan solo un clip y si en
combinacion se aplican los medios tradicionales seguro el trabajo a realizar tendra como

resultado un éxito retundo.
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Recomendacién

El mal pensamiento de muchos en Ecuador es que no hay apoyo al talento nacional
por parte de los mismos ecuatorianos, pero estudios comprueban lo contrario, el publico
siempre estd puesto a recibir arte, es el artista que ignora como introducirse, para
promocionar de manera efectiva la carrera de un artista de hoy en dia se debe trabajar la
marca personal, tener un plan de marketing, trabajar medios digitales, recorrer medios
tradicionales. En un mercado como Ecuador que es virgen por asi decirlo, triunfa aquel que

presente una propuesta diferente y con valor.

el artista debe venderse como marca para que mucho se identifiquen con él y puedo
crear eso vinculo con su audiencia esto se puede obtener a través de un branding el artista
tiene que ser autentico y dar un buen producto desde lo musical hasta su apariencia fisica y
dar un mismo mensaje de esta manera no confundird al publico. Asi esta interaccion sera de
un gran valor para su marca. Sin embargo, las herramientas de estrategias es algo que tiene

que ir de lamano y acordarse de que el punto clave no es la cantidad sino la calidad de estas.

El target tiene que estar claro sin eso no vale la pena iniciar con una marca estar
seguros a cual mercado y audiencia quieren llegar edad y sexo es el punto de partida ya que
depende mucho de las generaciones a la cual deben llegar, lo que les gusta, necesidades, lo
gue escuchan, bailan, cantan y que siente para poder causar el impacto que con lleven a un
resultado positivo. Con este punto listo solo se empieza por ejecutar las herramientas de
estrategia de marketing asi se define a que medios se puede bombardear y como utilizarlos
de manera adecuada para lograr el éxito destinado en la carrera de los artistas como marca
personal y tener en cuenta que la ayuda del internet y sus plataformas digitales te abren una

puerta al mundo.
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Anexo
Anexo. 1

PREGUNTAS DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

e Lanueva revolucion de la industria musical.
1 ¢Qué piensa usted sobre la nueva tendencia en la industria musical?
2. ¢Cree que los medios digitales son eficientes al momento de promocionar a un artista?
3. ¢Cual es la diferencia de la industria musical de hoy a la de 20 afios atras?
4. ;Qué es la industria musical para usted?
e Donde incurren ellos para consumir la musica
5 ¢Cual es el medio que mas utiliza para informase sobre nuevas canciones?
6. ¢ Utiliza usted plataformas digitales para escuchar musica?
7. ¢Cual es su plataforma musical favorita?
8. ¢ Cudl es su opinion de la radio vs Spotify?
e CoOmo creen que un artista independiente puede surgir y ganar econémicamente
9. ¢Considera usted que un artista independiente puede generar ingreso?
10. ¢Conoce de alguna estrategia que ayude a posesionar a un artista?
11. ;Como usted cree bajo su experiencia que un artista puede surgir?
12. ;Usted ayudaria a un artista en su carrera musical con su experiencia?
e Cual es su percepcion de los medios tradicionales vs los medios digitales
13. ¢Cree usted que la radio es indispensable para la carrera de un artista?
14. ;Qué relevancia tienen las redes sociales para un artista?
15. ¢ Cual es el medio mas utilizado por los jovenes?

16. ¢ Cree que los medios tradicionales ya son parte del olvido, cuando de promocidn artistica
se trata?
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Anexo 2

CUESTIONARIO PARA APLICAR A LOS SEGUIDORES DE ESPARTACO

Edad:
Sexo:
Marque con una X cudl es su opcion de preferencia

1) ¢Por cuél de estos medios escucha musica?
Radio Spotify

2) ¢Por cual de estos medios vez un video musical?

YouTube Television

3) ¢Por qué medio te informas acerca de tus artistas preferidos?

Redes sociales Medios tradicionales

4) ¢Cual de estos medios digitales utilizan més para el consumo musical?

YouTube Facebook Instagram Twitter
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Guia#1l

Guia de observacion: AU D - @el_audiman
Lugar: Portoviejo.

Fecha: 20 de junio del 2020.

Hora: 9am.

Aspectos para observar: a pesar de los muchos afios de trayectoria su
contenido va dirigido a una audiencia local, mostrando fidelidad con su publico

que lo sigue de afios, pero llegdndole muy poco a la audiencia joven.

Contenido que publican: contenido con artistas locales y videos de su home

estudio.
Canal de comunicacién por el que realizan las publicaciones: Instagram.
Frecuencia de las publicaciones: Alta.

Interaccion con los fans: 20%.
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Guia#2

Guia de observacion: Gerardo Mejia @rico5suave
Lugar: Portoviejo.

Fecha: 21 de junio del 2020.

Hora: 9am.

Aspectos para observar: es un artista recordado por sus logros que ha dejado
un gran legado para aquellos que estan empezando que nada es imposible.

Contenido que publican: fotos y videos recordando sus épocas doradas como

artista y contenido familiar.
Canal de comunicacién por el que realizan las publicaciones: Instagram.
Frecuencia de las publicaciones: Media alta.

Interaccion con los fans: 35%.
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Guia#3

Guia de observacion: Christopher VVélez @Christopherbvelezm
Lugar: Portoviejo.

Fecha: 22 de junio del 2020.

Hora: 10am.

Aspectos para observar: hace un uso correcto de la red social, tiene una gran

conexion con su audiencia.

Contenido que publican: Todo referente al ambiente musical, estrene de

nuevas canciones y presentaciones artisticas.
Canal de comunicacién por el que realizan las publicaciones: Instagram.
Frecuencia de las publicaciones: Alta.

Interaccion con los fans: 65%.
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Guia#4

Guia de observacion: Daddy Yankee @daddyyankee
Lugar: Portoviejo.

Fecha: 24 de junio del 2020.

Hora: 10am.

Aspectos para observar: una carrera musical solidad, marca personal bien

posicionada.

Contenido que publican: todo entorno a su mdsica, premios, conciertos,

estrenos musicales.
Canal de comunicacién por el que realizan las publicaciones: Instagram.
Frecuencia de las publicaciones: Alta.

Interaccion con los fans: 75%.
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Guia #5

Guia de observacion: J Balvin @jbalvin

Lugar: Portoviejo.

Fecha: 25 de junio del 2020.

Hora: 9am.

Aspectos para observar: marca personal muy bien posesionada.

Contenido que publican: Todo entorno a su musica, mensajes motivacionales,

estrenos musicales, shows.
Canal de comunicacion por el que realizan las publicaciones: Instagram.
Frecuencia de las publicaciones: Alta.

Interaccion con los fans: 80%.
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Guia#6

Guia de observacion: Farruko @farrukoofficial
Lugar: Portoviejo.

Fecha: 26 de junio del 2020.

Hora: 10am.

Aspectos para observar: Tiene una gran conexion con su audiencia, marca

personal bien trabajada.

Contenido que publican: Todo entorno a su mdsica, estrenos musicales,

contenido de sus hijos, muestra sus carros y motocicletas, shows en vivo.
Canal de comunicacién por el que realizan las publicaciones: Instagram.
Frecuencia de las publicaciones: Alta.

Interaccion con los fans: 60%.
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