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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion esta enfocado en el “Plan de Comercializacion de cerdo
en pie para el Recinto La Colombia Alta en la Ciudad de Babahoyo Provincia de Los Rios”
el proyecto se sustenta mediante la realizacion de entrevistas dirigidos a los socios de la
“Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” desde el lugar que se llevara a cabo la crianza de los
cerdos para el procesos de produccion y comercializacion a comerciantes y consumidores
estos datos permitieron conocer la realidad del sector porcino, sobres las preferencias de la
ciudadania al momento de establecer los precios de los cerdos en la etapa de comercializacion
se emplea un estudio de mercado, técnico, econdémico, financiero, y ambiental en el cual se
detallan todos los pormenores relacionados desde el proceso de crianza hasta el proceso de
comercializacion teniendo claro todas las etapas que se realiz6 en el trabajo de investigacion
obteniendo informacion sobre el proceso de como un Pla de comercializacion para los duefios
de la Asociacion para que pueden tener una rentabilidad a momento de comercializar sus

cerdos a diferentes comerciantes o proveedores.
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INTRODUCCION.

Plan de comercializacion de cerdo para el recinto la Colombia alta en la ciudad de
Babahoyo provincia de los Rios.

En la antigiedad comercializaban los cerdos sin ninguna medida de prevencién de
riesgos a enfermedades no contaban con registro sanitarios ya que en la actualidad si tienen

todas las medidas para prevenir algun riesgo en la salud para los consumidores

La asociacién se dedica a la comercializacion de cerdo en el Recinto la Colombia
Alta en la Ciudad de Babahoyo Provincia de los Rios se realiza las ventas a comerciantes que
distribuyen a tiendas, centros carnicos y puntos de distribucion con el fin de obtener una
rentabilidad y de esta forma se puedan evidenciar sus ingresos y utilidades en la “Asociacion

agropecuaria luz y vida”

En cuanto a los antecedentes en el sistema de produccion que proporciona alimentos
a la poblacion humana esta actividad tiene una enorme importancia econémica y social, es
un sistema de produccion a corto plazo cuenta con algunas ventajas favorables que se pueden
convertir en un negocio muy competitivo y rentable para las personas que habitan el sector
de la comunidad y a la vez generando empleo.

La investigacion de esta problematica surge debido que las personas de la asociacion
no tienen el conocimiento adecuado de una manera clara, el plan de comercializacion de
cerdo y solo se dedica a comercializar a pequefios negociantes de recinto Colombia Alta
porque no se ha podido comercializar al mercado mas grandes por la falta de los materiales
y las herramientas y maquinarias adecuadas, para poder expandirse a nuevos mercados.

Ademas los costos no son los adecuados y varian siempre cuando los cerdos, estan en
la etapa de comercializacion al momento del peso del animal no es bien pagado por los
comerciantes del sector porque ellos solo a simple vista sacan un célculo al ojo del costo
para pagarlo a un valor minimo lo cual esta restando el costo real del cerdo, porque no se
esta utilizando una balanza para obtener el pesos adecuado del animal por esta razon no se
obtiene las ganancias requerida y en muchos casos llegan a perder la inversion esto sucede
por la falta de conocimiento de las personas de la Asociacion.

Por otra parte, la mala administracion y no tener departamentos adecuados a llegado a sobre

cargar al personal que se encarga del cuidado de los cerdos al no tener un horario establecido
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adecuadamente y no tener una division de trabajo, esta llevando a tener pérdidas a los socios
que forman parte de esta organizacion

La falta de personal en la “Asociacion agropecuaria luz y vida” ha llevado a tener
retraso en la entrega de los cerdos al no tener la herramienta necesaria, como un camion que
es primordial para realizar los pedidos de los comerciantes.

Se realiza este presente proyecto para mejorar la comercializacion de cerdo y de esta
manera puedan crecer la “Asociacion agropecuaria luz y vida” abriéndose en un futuro a
nuevo mercado donde podra darse a conocer por la calidad de carne de cerdo que producen
y cuenta con una buena alimentacién y cuidado de manera adecuada lo cual generara
estabilidad para los socios y los trabajadores teniendo un horario adecuado de salida y de

ingreso realizando un control de todo el personal que forma parte de la organizacion.

Porque al llegar alcanzar un mercado de mayor demanda las ventas aumentarian de
manera controlada y adecuada de esta manera también cuenta con los departamentos
administrativos y los cargos de manera ordenada en la, “Asociacion agropecuaria luz y vida”
ya que tienen como meta expandirse y tener una mejor rentabilidad y mas ingresos para los
que forman parte de la organizacion de esta manera puedan aprovechar todos los beneficios
que tiene el cerdo y la cantidad de productos que pueden generar, y contar con stock

adecuadamente para satisfacer la necesidades de los consumidores.

Por lo tanto, implementar los factores socio econdmicos de las personas que forman
parte de la “asociacion agropecuaria luz y vida” para que de esta manera puedan estructurar
los departamentos administrativos y cada socio ocupe el lugar adecuado en la organizacion
y de esta manera puedan dirigir, controlar y ejecutar cualquier accidn y no se encuentren

perdidos en el tema de llevar a cabo la comercializacién de cerdo.

De esta misma manera puedan analizar a las competencias para obtener las ventajas
adecuadas al momento de generar las ventas, tener conocimiento cada miembro de la
asociacion para resolver los problemas que se presenten al realizar las ventas a los

comerciantes del sector.



En el momento que se realizd la investigacion se verifico que no existen ningun tipo
de administracion tampoco tenian el control adecuado las personas que formaban parte de la
organizacion y los trabajadores no tienen un correcto horario y realizaban una sobre carga
de trabajo de esta manera se regularizo los horarios para todos tengan sus respetivos dias de
descansos, también se estructuro los departamentos de manera adecuado con los socios, de
la misma manera se realiz6 compras de maquinarias para facilitar el trabajo pesado y nos

permita tener el control del tiempo y realizar nuevas labores.

Para de esta manera poder realizar una mejor entrega de los cerdos en pie a los
comerciantes del recinto y poder llevar a cabo el plan comercializacion en la “Asociacion
agropecuaria luz y vida” tener un control de manera adecuada en la alimentacion para de esta
forma ofrecer un tocino de excelente calidad para el consumo diario de las personas, de esta
manera se pueda adquirir rentabilidad para poder seguir creciendo en la comercializacién de
cerdos y generando empleo a los habitantes del recinto donde se encuentra ubicado la

asociacion.

En el momento que se realiz6 la investigacion a la “Asociacion agropecuaria luz y
vida” los socios no tenian conocimiento que hacer al momento que se estructuraron los
departamentos administrativos y de esta manera con los conocimientos adquiridos a lo largo
de la carrera administrativa se les dio charlas, capacitaciones y guias para que puedan ir

desempefiando adecuadamente en cada uno de sus departamentos asignados.

Asi con el conocimiento que obtuvieron pudieron manejar de una mejor forma la
administracion y lo mas importante es que manejan una buena comunicacion entre ellos y
saben solucionar los problemas que tendran a futuro y tienen clara la importancia que es

planificar dirigir y controlar que son las herramientas claves de la administracion.
Problema General.

¢Como influye la falta de conocimiento en las personas de la Asociacion del tema

plan de comercializacion de cerdo?



Objetivo General.

La presente investigacion tiene como objetivo disefiar un plan de comercializacion de
cerdo en el periodo 2019-2020 en El Recinto Colombia Alta en la Ciudad de Babahoyo en la
Provincia de los Rios, lugar donde se llevard a cabo los cerdos en la “Asociacion
Agropecuaria Luz y Vida.”

Por lo tanto, detallaremos como se encuentra formados los capitulos del trabajo de
investigacion donde se especificara cada uno de ellos.

En el capitulo I.- Se basa en el plan de comercializacion de acuerdo a la investigacion
que se lleva a cabo obtenemos la informacion adecuada que es de gran ayuda para de esta
manera poder tener claro el tema que se va a realizar teniendo en cuenta lo importante que es
planificar, dirigir y controlar en el momento de tener una buena administracion esto nos

ayuda a comprender de mejor manera en una organizacion.

En el capitulo 11.- En el momento que se realizd el estudio de la investigacion con el
beneficio de tener informacion necesaria de esta manera se recopilaron datos reales de las
personas que forman parte de la Asociacion utilizando las herramientas adecuadas de
administracion para el plan de comercializacion de un método profesional para todos los

SOCiOS.

En el capitulo 111.- Se pretende realizar el plan de comercializacion para alcanzar las
ventas llevando a cabo todas las herramientas basicas adquiridas mediante el conocimiento a
lo largo de la carrera administrativa de esta manera poder tomar las mejores decisiones y

obtener beneficio para los miembros de la asociacién y mejorar las ventas.



1. CAPITULO | FUNDAMENTACION.

1.1 MARCO HISTORICO

Dentro de la historia del comercio la revolucion industrial estuvo dividida en dos etapas.

La primera etapa en el afio de 1750 hasta 1840 y la segunda etapa de 1880 hasta 1914

tuvieron ciertos cambios que trajeron como consecuencia:

1 Demogréafica. - El traspaso de la poblacion de campo a la ciudad, migraciones
internacionales, un crecimiento sostenido de la poblacion y la gran dependencia de los

pueblos a nivel econémico.
2 Econdmica. - Se trata de la produccion en serie con el desarrollo del capitalismo.
3 Ambientales. - El dafio a la naturaleza y la explotacion irracional de la tierra.

También podemos observar que ha sido muy importante para el desarrollo de los
consumidores, este proceso fue iniciado desde la creacién de los imperios coloniales y se
hizo fundamental para satisfacer las necesidades que una poblacién, no solo en el comercio
si no también ayuda que las poblaciones puedan compartir dentro de los aspectos sociales y
ademas de esta manera poder realizar una correcta comercializacion en ciudades, pueblos y

comunidades.

La comercializacion de cerdo en tiempos pasados no se realizaba de manera correcta y la
alimentacion se daba con los residuos de los alimentos humanos formando unas lavazas para
su alimentacion y esto causaba enfermedades graves a los consumidores no existia control
de nada y también se realizaba trueques o intercambio de pagos en trabajos, los pagos eran

con aminales de esta manera no tenia un valor adecuado para sus ventas en los mercados.

Actualmente en la red de comercio justo existen mas de 2000 organizaciones productoras
en Africa, Asia y América Latina que agrupan mas de 2 millones de personas productoras
para la distribucion a las tiendas y puntos de ventas finales a través de mas de 500

organizaciones importadoras para de esta manera mejorar su comercializacion.



En la actualidad adn existe el mismo sistema en la comercializacién de cerdo de violentar
el precio de una manera no adecuada que varian los precios irregularmente a un costo de 0.80

centavos la libra en distintas partes.

Ya que en el Ecuador existen dos formas de vender los cerdos, al 0jo esto aun existen en
los pueblos méas pequefios que lo realizan por falta de conocimiento y porque creen que es

una forma mas facil de poder venderlos y tener ganancia minima de una forma rapida.

En cambio, en las granjas se realiza por peso que es de manera considerable porque
tendrian una ganancia adecuada que el precio bordea de 1.30 a 2.00 dolares la libra de esta
manera que los cerdos criados en las granjas tienen mas valor por la calidad de su carne,
cuidado y alimentacién, y hace que los administradores o duefios tengan una mejor
rentabilidad.

La historia de la “Asociacion agropecuaria luz y vida” surgié por medio de una persona
que es padre de familia de 4 hijos que tiene una discapacidad la cual no le permite movilizarse
pese a esta dificultad surge la idea de aliarse a tres personas para establecer una asociacion
y poder emprender en la comercializacion de cerdo y de esta manera empezaron a construir
los corrales en un lugar que tenian la facilidad de obtener agua de manera propia ya que por
ese mismo sitio tenia acceso a una vertiente con suficiente agua para la limpieza y consumo
de los animales, y realizaron la compra de 30 crias para el proceso de crianza y al venderlas
tuvieron una ganancia favorable lo cual les resuelto un negocio rentable y a corto plazo que
les permito seguir con el proceso de crianza y venta, hasta la actualidad se mantiene con el
mismo régimen de venda mediante este plan de comercializacién lo que se quiere lograr es

expandirse a un mejor mercado.
Antecedentes investigativos del “plan de comercializacion de cerdo”

De esta manera podemos analizar los conocimientos que han obtenido a lo largo de
su formacion académica con respecto al tema del plan de comercializacion, la falta de
conocimiento para poder expandirse a nuevos mercados Yy realizar las ventas de manera
adecuada para tener una rentabilidad econdmica y se pueden distinguir las siguientes tesis

elaboradas.



En la tesis del plan de negocio de la “Comercializacion de Pollo” ubicado en
parroquia Taura del Cantdn Naranjal, proyecto presentado por la Autora: STEFANIE
GUISELA HUAYAMAVE MITE. Que lo realizo para obtener el titulo de tercer nivel en
Tecnologia en Administracion de empresas que fue sustentada en el afio 2018 en el Instituto
Superior Tecnoldgico de Formacién Profesional Administrativa y Comercial, se realizé el
proyecto con el propdésito de comercializar pollos efectuando la factibilidad y viabilidad con
el andlisis de un plan de inversion y financiamiento de la empresa y ademas por medio de la
investigacion de campo se han comprobado que pocas empresas desarrollan este tipo de
negocios con la infraestructura y tecnologia apropiada para hacer un producto de calidad y

sano que llegue al consumidor final.

En la tesis del “Plan de Comercializacion de Carne de Cerdos” ubicado en el Canton
La Mana para la granja” El Mirador” en el periodo 2015-2019 proyecto presentado por el
Autor: FABIAN GAVILANEZ ALBARRACIN. Quien realizo la tesis previa a la obtencion
del Titulo de Ingeniero Comercial, en la Universidad Técnica De Cotopaxi Unidad y
Académica En Ciencias Administrativa y Humanistica Carrera Ingeniera Comercial, el
trabajo de investigacion est4 enfocado en la comercializacion de carne de cerdo en la granja
“El Mirador” comprende un estudio de mercado técnico, econémico, financiero y ambiental
en la cual se detalla todos los por menores relacionado en el proceso de produccién hasta la

comercializacion, lo cual incluye un punto de expendio directo al consumidor.

En la tesis del “Proyecto de Crianza y Comercializacion de Cerdo para generar
fuentes de empleo e ingresos en la parroquia de Lloa” en la Ciudad de Quito en el periodo
del afio 2012 el presente proyecto tiene como Autor: SOLEDAD DE MARIA
CACHAGUAY CHILUISA Quien realizo la tesis previa a la obtencion del Titulo de
Ingeniera en Administracion de Empresas en la Universidad Central del Ecuador Facultad de
Ciencias Administrativas Escuela de Administracion de Empresas, el presente trabajo de
investigacion esta enfocado en la crianza y comercializacion de cerdo para generar empleos
a los habitantes del sector, el producto de se ofrecera es cerdos en pie de la mas alta calidad
e higiene se realizan segun lo dispuesto por las normas técnico sanitario, con el personal
altamente capacitado y motivado, siendo responsables con el medio ambiente y con la

comunidad.



Se pude describir que los trabajos realizados en la investigacion son elaborados de
manera profesional con los conocimientos adquiridos a cada uno de ellos con esfuerzo y
dedicacion se refleja el trabajo detallado por cada uno de los autores de las tesis de manera

profesional en el &mbito administrativo y comercial.



1.2 MARCO TEORICO.

Planificacion

(Fonseca, Hernadez, & Leon, 2013, pag. 106) Indica que las organizaciones publicas
requieren introducir una mayor flexibilidad en la planificacion estratégica, a través de hacer
énfasis en su mision clarificar la definicion de propdsitos y medidas operacionales orientarse
mayores a los resultados, a la gestion de la descentralizacion y a las necesidades de sus

clientes

(Barriga, 2006, pag. 2) Menciona las medidas que la planificacion cumple dos
propdsitos principales en las organizaciones, el protector y el afirmativo. Protector cosiste en
minimizar el riesgo reduciendo la incertidumbre al mundo de los negocios. Afirmativo de la

planificacion consiste en elevar el nivel de éxito organizacional.

En cuanto a (Matus, 2007, pag. 6) Teniendo en cuenta que la planificacion significa
pensar antes de actuar, pensar con métodos de manera sistematica, explicando posibilidades
y analizar sus ventajas y desventajas, proponerse objetivos, proyectarse hacia el futuro,
porque lo que puede o no ocurrir mafiana decide si mis acciones de hoy son eficaces o

ineficaces.

Segun (Zbigniew , 2007, pag. 32) Entrenamientos cabales a los procesos de
planificaciébn como procesos politicos que intentan asignar coherencia, racionalidad y
conduccién a la gestion gubernamental que corresponda. En este sentido, planificar y
gobernar deben entenderse como tareas simultaneas, armonicas y donde una depende de

mucho de la otra. Podriamos afirmar que planificacion es gobernar

Se determina que la administracion es un conjunto de acciones procesos para la toma de
decisiones en cualquier proceso que se lleve a cabo de esta manera orientaria a que tengan el
conocimiento de lo que se va a realizar para cumplir las metas en una organizacion de una

forma controlada teniendo un equilibrio.
Comercializacion

En relacion (Arriaga, 2016, pag. 5) Menciona que la comercializacion es muy

importante que las empresas realicen la segmentacion de mercado al momento de disefiar un
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producto de esta manera apuntaran a un publico mucho mas directo disefiado y pensado para
la satisfaccion de esa parte especifica de la poblacion.

Por otra parte (Reyes, Lemus, & Pastor, 2015, pag. 11) indica que la comercializacion
algo muy fundamental que necesitamos es estar en comunicacion constante acerca de todas
las actividades que se realizan dentro de la empresa ya que esto hace que al estar enterados
podemos entonces saber si tenemos que mejorar en algo para asi poder corregir los errores,

buscando siempre estabilidad de la empresa

(Ramirez, 2015, pag. 5) En relacion que requiere procesos que ofrezcan ventajas en
tiempos de conservacion sustentabilidad y costo, beneficios en su obtencién también se
ofrece un panorama de la forma en que se hace la comercializacion en estos dias, que se
considera y que no para decidir la forma en que se va a vender en producto, servicio, idea

que tenga que ver con el desarrollo, distribucion y oferta.

Se define comercializacién como un elemento bésico que determina los canales de
distribucion para poder llegar a realizar las actividades comerciales de cualquier empresa sea
de bienes o servicio que lleguen directo al consumidor o usuario con el Unico fin de satisfacer

las necesidades del cliente.
Divisién de trabajo

(Karl, 2014, pag. 4) Se define como una doctrina, respeto de la division laboral en
una linea opuesta a la del fildsofo aleméan, quien postulaba que la division de trabajo se
realizaba sobre la base de la explotacion de la clase trabajadora por el capitalismo, una
instancia que solamente podria ser resuelta mediante la lucha de clases y que el sistema de
produccidn capitalismo implica para el trabajador la alineacidn entendida no como en estudio

psicoldgico sino como un proceso indisolublemente ligado a su propia labor.

(Durkheim , 2001, pag. 14) Menciona que la divisién de trabajo es de forma
automatica, para ser iluminada y controlada por la conciencia. Puede notarse hoy que esta
aspiracion no solo la experimenta las clases inferiores, sino el estado mismo. En efecto, a

medida que la actividad econdémica crece en importancia como factor de la vida social.

(Batthyany , 2015, pag. 19) Define que diversos estudios muestran que la desigual

division del trabajo no remunerado, segun criterios de género y socioecondémico, provoca
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unaserie de limitaciones que constituyen, conjuntamente con la discriminacién en el mercado
de trabajo, a mujeres contrariamente a lo que afirman los enfoques econdmicos
convencionales, las mujeres no deciden libremente si quieren trabajar de forma remuneradas
ni el nimero de horas que desean hacerlo, ya que continua vigentes el mando social deben

ser responsables de la realizacion y gestion de los trabajos del hogar.

La division de trabajo es una especializacion de cooperacion de las fuerzas laborales
y una 0 mas personas de la explotacion a la clase trabajadora por el capitalismo ligado por su
propia labor ya que se necesita menos entrenamiento para cada trabajo especifico y la mano
de obra cada vez en general es menos calificada.

Organizacion

Segun (Quinte, 2009, pag. 74) Plantea que la organizacion es la programacion,
ejecucion, control y evaluacion de los programas de produccién, distribucion y control de la
calidad de los productos, el mantenimiento de la infraestructura de produccién asi como las
actividades inherentes a los estudios y proyectos para la expansién, rehabilitacion y

optimizacion de la infraestructura de la produccion.

(De Pablos, Lopez, Romo, & Medina, 2019, pag. 15) Consideran que un sistema de
informacion sera eficaz si facilita la informacion necesaria para la organizacion y lo hace en
el momento oportuno y sera eficiente si lo realiza con los recursos tecnolégicos, humanos,

temporales y econémicos.

(Ramio , 2016, pag. 7) Por lo tanto, define a las organizaciones es partir de la

consideracién que estas son unidades sociales con unos objetivos particulares:

1) Un grupo de personas asociadas.

2) Para el logro de un fin coman.

3) Que establecen entre ellas, a tal, relaciones formalizadas.

4) Con pretension de continuidad en el tiempo.

5) Legitimadas por el sistema social externo.

6) Con laposibilidad de sustituir a sus propios miembros sin que peligre la supervivencia

de la propia organizacién.
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Se define organizacion es un sistema gestion y administracion para plantear las ideas,
acciones y objetivos o metas de una empresa o institucion es decir es la que se encarga de

disefiar cualquier estructura organizacional de forma eficiente y eficaz.
Control

Segun el autor (Welsch & Hiton, 2005, pag. 11) En cuanto al proposito del control
es asegurar el cumplimiento de los objetivos, las metas y las normas de la empresa. El control
tiene muchas facetas, como la observacion directa, la expresion verbal, de manera narrativa,
las politicas y los procedimientos, los informes de los resultados reales y los informes de

desempefio.

Segun el autor (Eslava , 2013, pag. 39) En relacion la empresa debe disefiar y
establecer, organigramas y manuales de organizacion claros y bien definidos, asi como
instrucciones para la asignacion de puestos de trabajo, de las funciones y responsabilidades
de cada uno. Todo buen sistema de control debe estar basado en el principio de que cada
persona o grupo de personas dentro de la empresa tienen debidamente fijadas sus

responsabilidades, para poder cumplir con independencia sus funciones.

De acuerdo al autor (Cuevas, 2004, pag. 18) El control interno es fundamental en
cualquier tipo de empresa, ya sea comercial, industrial o de servicios. Dentro del ramo
industrial existen tres elementos para llevar a cabo la produccion: los recursos materiales,
materia prima, los tecnolégicos, maquinarias y los humanos y se debera tener control sobre

todas las relaciones que se den entre estos elementos:

1. Control de calidad
2. Control de procesos
3. Control de cantidad

Se define control en el cumplimiento de los objetivos y metas procesos para tener
minar lo que se esta llevando a cobo con el fin de sefialar las debilidades y los errores a fin

de rectificarlos e impedir que produzca nuevos incidentes.
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Administracién

De acuerdo al autor (REYES, 2004, pag. 66) Afirma gque toda regla administrativa
se basa en un principio, y tiende a materializarse en un resultado objetivo mensurable, que €l
Ilama efecto. Dada nuestra concepcion de la materia como una técnica, tal método nos parece

adecuado.

Como menciona el autor (Chiavenato, 2006, pag. 132) Estructurado la. Séptima
edicidn en cuanto a la administracion. Las grandes organizaciones definen en sus objetivos
y propositos, pero son esencialmente semejantes en el area administrativa. Todas exigen la

reunion de muchas personas que deben actuar en conjunto e integrarse en un esfuerzo comdn.

(Galindo, 2000, pag. 132) Afirma que es evidente que, para la administracion privada,
el personal de mando se ha convertido en personal de direccion en muchas ocasiones de

direccidn por personal de liderazgo.

Se define administracion en una estructura en la que se utiliza los recursos para
realizar el logro de las metas y objetivos dentro de una organizacion con las técnicas de

manera adecuada para realizar cualquier trabajo.
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1.3 MARCO CONCEPTUAL.

El marco conceptual se define de una mejor manera donde se va a describir las

palabras claves para poder tener las ideas més claras y especifica de la investigacion.

Comercializacion: Es la accion y efecto de comercializar poner a la venta un producto o

darle las condiciones y vias de distribucion para su venta.

Asociacion: Es accion y efecto una persona asociarse a otra para que colabore en algin
trabajo, juntar una cosa con otra con el mismo fin, establecer una relacion entre cosas o

personas.

Administracion: Se define el acto que tiene por objetivo el estudio de las organizaciones y
la técnica encargada de la planificacion, organizacion, direccion y control de los recursos
humanos, financieros, materiales, tecnoldgicos de una organizacion, con el fin de obtener el

maximo beneficio para alcanzar una serie de objetivos.

Organizacion: Son estructuras administrativas y sistemas administrativo creado para lograr

metas u objetivos con apoyo de los propios seres humanos, al logro de metas determinadas.

Estrategia: Es un plan para dirigir un asunto, una estrategia se compone de una serie de
acciones planificadas que ayudan a tomar decisiones y a conseguir los mejores resultados

posibles

Direccién: Es aquel elemento de la administracién en el que se logra la realizacion efectiva
de todo lo planeado, ejercida a base de decisiones, ya sea tomadas directamente de forma

adecuada toda las ordenes emitidas.

Control: Es el proceso que se usa en la administracion para asegurarse de que las actividades
realizadas se corresponden con los planes, el control también se utiliza para evaluar la

eficiencia del resto de las funciones administrativas.

Mejorar: La mejora continua, si se quiere, es una filosofia que intenta optimizar y aumentar

la calidad de un producto, proceso o servicio.
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Meta: Es un resultado deseado que una persona o un sistema, planea y se compromete a

lograr un punto final personalmente en una organizacion.

Solucion: Tiene dos grandes usos por un lado se trata de la accion y efecto de resolver una

dificultad o una duda o la razén de un problema.
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1.4 MARCO LEGAL.

1.4.1 CONSTITUCION NACIONAL DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR
Capitulo sexto

Trabajo y produccion

Art. 319.- Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion en la economia,
entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o privadas, asociativas,

familiares, domésticas, autdbnomas y mixtas.

El Estado promovera las formas de produccion que aseguren el buen vivir de la poblacion y
desincentivara aquellas que atenten contra sus derechos o los de la naturaleza; alentara la
produccion que satisfaga la demanda interna y garantice una activa participacion del Ecuador

en el contexto internacional.
Sesion quinta
Intercambio econémico y comercio justo

Art. 335.- El Estado regulard, controlard e intervendra, cuando sea necesario, en los
intercambios y transacciones econdmicas; y sancionara la explotacion, usura, acaparamiento,
simulacion, intermediacién especulativa de los bienes y servicios, asi como toda forma de
perjuicio a los derechos econémicos y a los bienes publicos y colectivos. El Estado definira
una politica de precios orientada a proteger la produccion nacional, establecerda los
mecanismos de sancidn para evitar cualquier practica de monopolio y oligopolio privados, o

de abuso de posicion de dominio en el mercado y otras practicas de competencia desleal.
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1.4.2 PLAN NACIONAL TODA UNA VIDA (2017-2021)
Objetivo 6

Desarrollar las capacidades productivas y del entorno para lograr la soberania alimentaria y

el buen vivir rural.

Las mesas por el agro, asi como otros espacios de dialogo relacionados con los sectores
rurales y campesinos, han sido claros en la necesidad de promover el desarrollo rural integral

y el Buen Vivir, en armonia con las particularidades de estos territorios y su poblacion.

La ciudadania del sector rural demanda tanto un acceso equitativo a la tierra, agua, semillas
y demas servicios basicos y servicios sociales, como la vinculacion con los medios de
produccién. En las mesas de dialogo, los ciudadanos han sido enfaticos en sefialar la
necesidad de priorizar la compra publica a los productores nacionales y de los productos de
la zona, como mecanismo de fortalecimiento de la soberania alimentaria y de la economia
social y solidaria, lo que reactiva y fortalece, asi a los sectores productivos rurales del pais,

teniendo una mirada particular en los procesos de comercializacion.

Las multiples fallas de mercado ocasionan dificultades en la comercializacion de sus
productos, en el aprovechamiento de los centros de procesamiento y sus capacidades
instaladas, y en los consumidores y consumidoras, principalmente los de menor poder
adquisitivo, para que accedan a productos saludables a precios convenientes. Es por esto por
lo que el apoyo integral a la ruralidad, desde el ambito productivo, debe dar particular
atencion a la distribucion y comercializacién, y asesorarlos en mercadeo y comercializacion

a todos los productores.
Politicas

6.3 Impulsar la produccion de alimentos suficientes y saludables, asi como la existencia y
acceso a mercados y sistemas productivos alternativos, que permitan satisfacer la demanda

nacional con respeto a las formas de produccién local y con pertinencia cultural.

6.4 Fortalecer la organizacion, asociatividad y participacion de las agriculturas familiares y

campesinas en los mercados de provision de alimentos.
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1.4.3 CODIGO ORGANICO DE LA PRODUCCION Y COMERCIO E INVERSION
TITULO PRELIMINAR
Del Objetito y Ambito de Aplicacion

Art. 1.- Ambito. - Se rigen por la presente normativa todas las personas naturales y juridicas
y demés formas asociativas que desarrollen una actividad productiva, en cualquier parte del

territorio nacional.

El &mbito de esta normativa abarcara en su aplicacion el proceso productivo en su conjunto,
desde el aprovechamiento de los factores de produccién, la transformacién productiva, la
distribucion y el intercambio comercial, el consumo, el aprovechamiento de las
externalidades positivas y politicas que desincentiven las externalidades negativas. Asi
también impulsard toda la actividad productiva a nivel nacional, en todos sus niveles de
desarrollo y a los actores de la economia popular y solidaria; asi como la produccién de
bienes y servicios realizada por las diversas formas de organizacién de la produccién en la
economia, reconocidas en la Constitucion de la Republica. De igual manera, se regira por los
principios que permitan una articulacion internacional estratégica, a través de la politica
comercial, incluyendo sus instrumentos de aplicacion y aquellos que facilitan el comercio

exterior, a través de un régimen aduanero moderno transparente y eficiente.

Art. 19.- Derechos de los inversionistas. - Se reconocen los siguientes derechos a los

inversionistas:

a. La libertad de produccion y comercializacion de bienes y servicios licitos, socialmente
deseables y ambientalmente sustentables, asi como la libre fijacion de precios, a excepcion
de aquellos bienes y servicios cuya produccion y comercializacion estén regulados por la

Ley;

b. El acceso a los procedimientos administrativos y acciones de control que establezca el
Estado para evitar cualquier practica especulativa o de monopolio u oligopolio privados, o

de abuso de posicion de dominio en el mercado y otras practicas de competencia desleal;
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Art. 22.- Medidas especificas. - EI Consejo Sectorial de la Produccion establecera politicas
de fomento para la economia popular, solidaria y comunitaria, asi como de acceso
democratico a los factores de produccidn, sin perjuicio de las competencias de los Gobiernos
Auténomos Descentralizados y de la institucionalidad especifica que se cree para el
desarrollo integral de este sector, de acuerdo a lo que regule la Ley de esta materia.
Adicionalmente, para fomentar y fortalecer la economia popular, solidaria y comunitaria, el

Consejo Sectorial de la Produccion ejecutara las siguientes acciones:

a) Elaborar programas y proyectos para el desarrollo y avance de la produccion nacional,
regional, provincial y local, en el marco del Estado Intercultural y Plurinacional, garantizando

los derechos de las personas, colectividades y la naturaleza;

b) Apoyar y consolidar el modelo socio productivo comunitario para lo cual elaborara
programas Yy proyectos con financiamiento publico para: recuperacion, apoyo Yy transferencia
tecnoldgica, investigacion, capacitacion y mecanismos comercializacién y de compras

publicas, entre otros;

c¢) Promover la igualdad de oportunidades a través de la concesion de beneficios, incentivos

y medios de produccién;

d) Promover la seguridad alimentaria a través de mecanismos preferenciales de
financiamiento de micro, pequefia, mediana y gran empresa de las comunidades, pueblos y

nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas y montubias;

e) Financiar proyectos productivos de las comunidades, pueblos y nacionalidades indigenas,
afro ecuatorianas y montubias que impulsen la produccién agricola, pecuaria, artesanal,

pesquera, minera, industrial, turistica y otras del sector.

Los ministerios del ramo o secretarias nacionales que tengan como competencia el fomento
de la economia popular, solidaria y comunitaria, presentaran al término del ejercicio
econdmico anual, al ministerio que presida el Consejo Sectorial de la Produccion, reportes
sobre los recursos invertidos en programas de generacion de capacidades, innovacion,
emprendimientos, tecnologia, mejora de productividad, asociatividad, fomento y promocion
de oferta exportable, comercializacion, entre otros, con el objeto de potenciar este sector de

la economia.
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DEL DESARROLLO EMPRESARIAL DE LAS MICRO, PEQUENAS Y
MEDIANAS EMPRESAS, Y DE LA DEMOCRATIZACION DE LA PRODUCCION
TITULO I DEL FOMENTO A LA MICRO, PEQUENA Y MEDIANA EMPRESA

CAPITULO |

DEL FOMENTO Y DESARROLLO DE LAS MICRO, PEQUENAS Y MEDIANAS
EMPRESAS (MIPYMES)

Art. 53.- Definicion y Clasificacion de las MIPYMES. - La Micro, Pequefia y Mediana
empresa es toda persona natural o juridica que, como una unidad productiva, ejerce una
actividad de produccion, comercio y/o servicios, y que cumple con el nimero de trabajadores
y valor bruto de las ventas anuales, sefialados para cada categoria, de conformidad con los

rangos que se estableceran en el reglamento de este Codigo.

En caso de inconformidad de las variables aplicadas, el valor bruto de las ventas anuales
prevalecera sobre el nimero de trabajadores, para efectos de determinar la categoria de una
empresa. Los artesanos que califiquen al criterio de micro, pequefia y mediana empresa
recibiran los beneficios de este Codigo, previo cumplimiento de los requerimientos y

condiciones sefialadas en el reglamento.
CAPITULO Il
DE LOS ORGANOS DE REGULACION DE LAS MIPYMES

Art. 54.- Institucionalidad y Competencias. - EI Consejo Sectorial de la Produccion
coordinara las politicas de fomento y desarrollo de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa
con los ministerios sectoriales en el &ambito de sus competencias. Para determinar las politicas
transversales de MIPYMES, el Consejo Sectorial de la Produccion tendré las siguientes
atribuciones y deberes:

a. Aprobar las politicas, planes, programas y proyectos recomendados por el organismo
ejecutor, asi como monitorear y evaluar la gestion de los entes encargados de la ejecucion,
considerando las particularidades culturales, sociales y ambientales de cada zona y

articulando las medidas necesarias para el apoyo técnico y financiero;
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b. Formular, priorizar y coordinar acciones para el desarrollo sostenible de las MIPYMES,
asi como establecer el presupuesto anual para la implementacion de todos los programas y

planes que se prioricen en su seno

c. Autorizar la creacion y supervisar el desarrollo de infraestructura especializada en esta
materia, tales como: centros de desarrollo MIPYMES, centros de investigacion y desarrollo
tecnoldgico, incubadoras de empresas, nodos de transferencia o laboratorios, que se requieran
para fomentar, facilitar e impulsar el desarrollo productivo de estas empresas en concordancia

con las leyes pertinentes de cada sector.

1.4.4 CODIGO TRIBUTARIO
LIBRO PRIMERO
DE LO SUSTANTIVO TRIBUTARIO
TITULO I
DISPOSICIONES FUNDAMENTALES

Art. 1.- Ambito de aplicacion. - Los preceptos de este Codigo regulan las relaciones juridicas
provenientes de los tributos, entre los sujetos activos y los contribuyentes o responsables de
aquellos. Se aplicaran a todos los tributos: nacionales, provinciales, municipales o locales o
de otros entes acreedores de los mismos, asi como a las situaciones que se deriven o se
relacionen con ellos. CODIGO TRIBUTARIO - Péagina 1 LEXIS FINDER -
www.lexis.com.ec Para estos efectos, entiéndase por tributos los impuestos, las tasas y las

contribuciones especiales o de mejora.

Art. 4.- Reserva de ley. - Las leyes tributarias determinaran el objeto imponible, los sujetos
activo y pasivo, la cuantia del tributo o la forma de establecerla, las exenciones y
deducciones; los reclamos, recursos y demas materias reservadas a la ley que deban

concederse conforme a este Cadigo.

Art. 9.- Gestion tributaria. - La gestion tributaria corresponde al organismo que la ley
establezca y comprende las funciones de determinacion y recaudacion de los tributos, asi

como la resolucion de las reclamaciones y absolucion de las consultas tributarias
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Art. 10.- Actividad reglada e impugnable. - El ejercicio de la potestad reglamentaria y los
actos de gestion en materia tributaria, constituyen actividad reglada y son impugnables por

las vias administrativa y jurisdiccional de acuerdo a la ley.

Ar. 12.- Plazos. - Los plazos o términos a que se refieran las normas tributarias se computaran

en la siguiente forma:

1. Los plazos o términos en afios y meses seran continuos y feneceran el dia equivalente al

afio o mes respectivo; y,

2. Los plazos o términos establecidos por dias se entenderan siempre referidos a dias habiles.
En todos los casos en que los plazos o términos vencieren en dia inhabil, se entenderan

prorrogados hasta el primer dia habil siguiente.

Art. 13.- Interpretacion de la ley. - Las normas tributarias se interpretaran con arreglo a los
métodos admitidos en Derecho, teniendo en cuenta los fines de las mismas y su significacion

econdmica.

Las palabras empleadas en la ley tributaria se entenderan conforme a su sentido juridico,

técnico o usual, segin proceda, a menos que se las haya definido expresamente.

Cuando una misma ley tributaria contenga disposiciones contradictorias, primara la que mas

se conforme con los principios basicos de la tributacion.

Art. 14.- Normas supletorias. - Las disposiciones, principios y figuras de las deméas ramas
del Derecho, se aplicaran Gnicamente como normas supletorias y siempre que no contrarien

los principios basicos de la tributacion.

La analogia es procedimiento admisible para colmar los vacios de la ley, pero en virtud de

ella no pueden crearse tributos, exenciones ni las demas materias juridicas reservadas a la

ley.

22



TITULO II

DE LA OBLIGACION TRIBUTARIA
CAPITULO |

DISPOSICIONES GENERALES

Art. 16.- Hecho generador. - Se entiende por hecho generador al presupuesto establecido por

la ley para configurar cada tributo.

Art. 17.- Calificacion del hecho generador. - Cuando el hecho generador consista en un acto
juridico, se calificara conforme a su verdadera esencia y naturaleza juridica, cualquiera que
sea la forma elegida o la denominacion utilizada por los interesados. Cuando el hecho
generador se delimite atendiendo a conceptos econémicos, el criterio para calificarlos tendra
en cuenta las situaciones o relaciones econémicas que efectivamente existan o se establezcan

por los interesados, con independencia de las formas juridicas que se utilicen.
CAPITULO I
De los intereses
Art. 23.- Sujeto activo. - Sujeto activo es el ente publico acreedor del tributo.

Art. 24.- Sujeto pasivo. - Es sujeto pasivo la persona natural o juridica que, segun la ley, esta
obligada al cumplimiento de la prestacion tributaria, sea como contribuyente o como
responsable. Se considerardn también sujetos pasivos, las herencias yacentes, las
comunidades de bienes y las demas entidades que, carentes de personalidad juridica,
constituyan una unidad econémica o un patrimonio independiente de los de sus miembros,

susceptible de imposicion, siempre que asi se establezca en la ley tributaria respectiva.

Art. 30.- Alcance de la responsabilidad. - La responsabilidad de los agentes de retencion o
de percepcion es directa en relacion al sujeto activo y por consiguiente son los Unicos
obligados ante éste en la medida en que se haya verificado la retencion o percepcion de los
tributos; y es solidaria con el contribuyente frente al mismo sujeto activo, cuando no se haya
efectuado total o parcialmente la retencién o percepcion. Sin perjuicio de la sancién

administrativa o penal a que hubiere lugar, los agentes de retencién o percepcion seran
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responsables ante el contribuyente por los valores retenidos o cobrados contraviniendo las
normas tributarias correspondientes, cuando no los hubieren entregado al ente por quien o a

cuyo nombre los verificaron.

LIBRO SEGUNDO

DE LOS PROCEDIMIENTOS TRIBUTARIOS

TITULO I

DEL PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO TRIBUTARIO
Capitulo |

Normas generales

Art. 72.- Gestion tributaria. - Las funciones de la administracion tributaria comprenden dos
gestiones distintas y separadas: La determinacion y recaudacion de los tributos; vy, la

resolucion de las reclamaciones que contra aquellas se presenten.

Art. 73.- Normas de accidn. - La actuacion de la administracion tributaria se desarrollara

con arreglo a los principios de simplificacion, celeridad y eficacia.

Art. 74.- Procedimiento general y de excepcidn. - Los actos administrativos se produciran
por el 6rgano competente, mediante el procedimiento que este Codigo establece. Se aplicara
la ley especial tributaria cuando por la naturaleza del tributo se instituya un procedimiento
de excepcion.

Art. 75.- Competencia. - La competencia administrativa tributaria es la potestad que otorga
la ley a determinada autoridad o institucion, para conocer y resolver asuntos de caracter

tributario.

Art. 83.- Actos firmes. - Son actos administrativos firmes, aquellos respecto de los cuales no

se hubiere presentado reclamo alguno, dentro del plazo que la ley sefala.

Art. 84.- Actos ejecutoriados. - Se consideraran ejecutoriados aquellos actos que consistan
en resoluciones de la administracion, dictados en reclamos tributarios, respecto de los cuales
no se hubiere interpuesto o no se hubiere previsto recurso ulterior, en la misma via

administrativa.
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Art. 85.- Notificacion de los actos administrativos. - Todo acto administrativo relacionado
con la determinacion de la obligacion tributaria, asi como las resoluciones que dicten las
autoridades respectivas, se notificara a los peticionarios o reclamantes y a quienes puedan
resultar directamente afectados por esas decisiones, con arreglo a los preceptos de este
Cadigo.

1.45LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL

V. Codificacion 2006-013 h. Congreso nacional

VI. La comision de legislacion y codificacion

VII. Resuelve: Expedir la siguiente codificacion de la ley de propiedad intelectual

VIII. Titulo preliminar

Art. 1.- El Estado reconoce, regula y garantiza la propiedad intelectual adquirida de
conformidad con la ley, las decisiones de la Comisiéon de la Comunidad Andina y los

convenios internacionales vigentes en el Ecuador.

La propiedad intelectual comprende:

1. Los derechos de autor y derechos conexos;

2. La propiedad industrial, que abarca, entre otros elementos, los siguientes:
a) Las invenciones;

b) Los dibujos y modelos industriales;

c) Los esquemas de trazado (topografias) de circuitos integrados;

d) La informacion no divulgada y los secretos comerciales e industriales;

e) Las marcas de fabrica, de comercio, de servicios y los lemas comerciales;
f) Las apariencias distintivas de los negocios y establecimientos de comercio;
g) Los nombres comerciales;

h) Las indicaciones geograficas;
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i) Cualquier otra creacion intelectual que se destine a un uso agricola, industrial o comercial.

3. Las obtenciones vegetales.

Las normas de esta Ley no limitan ni obstaculizan los derechos consagrados por el Convenio

de Diversidad Bioldgica, ni por las leyes dictadas por el Ecuador sobre la materia

Art. 3.- El Instituto Ecuatoriano de la Propiedad Intelectual (IEPI), es el organismo
administrativo competente para propiciar, promover, fomentar, prevenir, proteger y
defender a nombre del Estado ecuatoriano, los derechos de propiedad intelectual
reconocidos en la presente Ley y en los tratados y convenios internacionales, sin perjuicio
de las acciones civiles y penales que sobre esta materia deberan conocerse por la Funcién

Judicial
Capitulo VII nombres comerciales

Art. 229. Se entendera por nombre comercial al signo o denominacién que identifica un

negocio o actividad econémica de una persona natural o juridica.

Art. 230. EI nombre comercial seré& protegido sin obligacién de registro. El derecho al
uso exclusivo de un nombre comercial nace de su uso publico y continuo y de buena fé en
el comercio, por al menos seis meses. Los nombres comerciales podran registrarse en la
Direccion Nacional de Propiedad Industrial, pero el derecho a su uso exclusivo solamente
se adquiere en los términos previstos en el inciso anterior. Sin embargo, tal registro

constituye una presuncion de propiedad a favor de su titular.

Art. 231. No podra adoptarse como nombre comercial un signo o denominacion que sea

confundible con otro utilizado previamente por otra persona o0 con una marca registrada.

Art. 232. El tramite de registro de un nombre comercial sera el establecido para el registro

de marcas, pero el plazo de duracidon del registro tendra el caracter de indefinido.
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1.4.6 LEY ORGANICA DE DEFENSA AL CONSUMIDOR
CAPITULOI
PRINCIPIOS GENERALES

Art. 1.- Ambito y Objeto. - Las disposiciones de la presente Ley son de orden publico de
interés social, sus normas por tratarse de una Ley de caracter orgénico, prevaleceran sobre
las disposiciones contenidas en leyes ordinarias. En caso de duda en la interpretacion de esta
Ley, se laaplicara en el sentido mas favorable al consumidor. El objeto de esta Ley es normar
las relaciones entre proveedores y consumidores, promoviendo el conocimiento y
protegiendo los derechos de los consumidores y procurando la equidad y la seguridad juridica

en dichas relaciones entre las partes.
Art. 2.- Definiciones. - Para efectos de la presente ley, se entendera por:

Anunciante. - Aquel proveedor de bienes o de servicios que ha encargado la difusion publica
de un mensaje publicitario o de cualquier tipo de informacion referida a sus productos o

Servicios.

Consumidor. - Toda persona natural o juridica que como destinatario final adquiera utilice o
disfrute bienes o servicios, o bien reciba oferta para ello. Cuando la presente ley mencione al

Consumidor, dicha denominacién incluira al Usuario.

Derecho de Devolucion. - Facultad del consumidor para devolver o cambiar un bien o
servicio, en los plazos previstos en esta Ley, cuando no se encuentra satisfecho o no cumple
sus expectativas, siempre que la venta del bien o servicio no haya sido hecha directamente,

sino por correo, catalogo, teléfono, internet, u otros medios similares.

Informacion Basica Comercial. - Consiste en los datos, instructivos, antecedentes,
indicaciones o contraindicaciones que el proveedor debe suministrar obligatoriamente al

consumidor, al momento de efectuar la oferta del bien o prestacién del servicio.

Oferta. - Practica comercial consistente en el ofrecimiento de bienes o servicios que efectla

el proveedor al consumidor.
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Prestadores. - Las personas naturales o juridicas que en forma habitual prestan servicios a los

consumidores.

Art. 3.- Derechos y Obligaciones Complementarias. - Los derechos y obligaciones
establecidas en la presente ley no excluyen ni se oponen a aquellos contenidos en la
legislacion destinada a regular la proteccién del medio ambiente y el desarrollo sustentable,

u otras leyes relacionadas.
CAPITULO I
DERECHOS Y OBLIGACIONES DE LOS CONSUMIDORES.

Art. 4.- Derechos del Consumidor. - Son derechos fundamentales del consumidor, a mas de
los establecidos en la Constitucion Politica de la RepuUblica, tratados o convenios
internacionales, legislacion interna, principios generales del derecho y costumbre mercantil,

los siguientes:

1. Derecho a la proteccion de la vida, salud y seguridad en el consumo de bienes y servicios,
asi como a la satisfaccion de las necesidades fundamentales y el acceso a los servicios
bésicos;

2. Derecho a que proveedores publicos y privados oferten bienes y servicios competitivos,
de déptima calidad, y a elegirlos con libertad:;

3. Derecho a recibir servicios basicos de éptima calidad;

4. Derecho a la informacion adecuada, veraz, clara, oportuna y completa sobre los bienes y
servicios ofrecidos en el mercado, asi como sus precios, caracteristicas, calidad, condiciones
de contratacion y demas aspectos relevantes de los mismos, incluyendo los riesgos que

pudieren presentar;

5. Derecho a un trato transparente, equitativo y no discriminatorio o abusivo por parte de los
proveedores de bienes o servicios, especialmente en lo referido a las condiciones dptimas de

calidad, cantidad, precio, peso y medida;
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6. Derecho a la proteccion contra la publicidad engafiosa o abusiva, los métodos comerciales
LEY ORGANICA DE DEFENSA DEL CONSUMIDOR - Pagina 3 LEXIS FINDER -

www.lexis.com.ec coercitivos o desleales;

7. Derecho a la educacion del consumidor, orientada al fomento del consumo responsable y
a la difusion adecuada de sus derechos;

8. Derecho a la reparacion e indemnizacion por dafios y perjuicios, por deficiencias y mala
calidad de bienes y servicios;

9. Derecho a recibir el auspicio del Estado para la constitucion de asociaciones de
consumidores y usuarios, cuyo criterio serd consultado al momento de elaborar o reformar

una norma juridica o disposicion que afecte al consumidor; vy,

10. Derecho a acceder a mecanismos efectivos para la tutela administrativa y judicial de sus
derechos e intereses legitimos, que conduzcan a la adecuada prevencion sancién y oportuna

reparacion de su lesion;
11. Derecho a seguir las acciones administrativas y/o judiciales que correspondan; v,

12. Derecho a que en las empresas o establecimientos se mantenga un libro de reclamos que
estara a disposicién del consumidor, en el que se podra notar el reclamo correspondiente, lo

cual seré& debidamente reglamentado.
Art. 5.- Obligaciones del Consumidor. - Son obligaciones de los consumidores:
1. Propiciar y ejercer el consumo racional y responsable de bienes y servicios;

2. Preocuparse de no afectar el ambiente mediante el consumo de bienes o servicios que

puedan resultar peligrosos en ese sentido;

3. Evitar cualquier riesgo que pueda afectar su salud y vida, asi como la de los demas, por el

consumo de bienes o servicios licitos; v,

4. Informarse responsablemente de las condiciones de uso de los bienes y servicios a

consumirse.
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CAPITULO IV
INFORMACION BASICA COMERCIAL

Art. 9.- Informacion Publica. - Todos los bienes a ser comercializados deberan exhibir sus

respectivos precios, peso y medidas, de acuerdo a la naturaleza del producto.

Toda informacion relacionada al valor de los bienes y servicios debera incluir, ademas del
precio total, los montos adicionales correspondientes a impuestos y otros recargos, de tal

manera que el consumidor pueda conocer el valor final.

Ademas del precio total del bien, debera incluirse en los casos en que la naturaleza del
producto lo permita, el precio unitario expresado en medidas de peso y/o volumen.

Art. 12.- Productos Deficientes o Usados. - Cuando se oferten o expendan al consumidor
productos con alguna deficiencia, usados o reconstruidos, tales circunstancias deberan

indicarse de manera visible, clara y precisa, en los anuncios, facturas o comprobantes.

Art. 13.- Produccion y Transgénica. - Si los productos de consumo humano o pecuario a
comercializarse han sido obtenidos 0 mejorados mediante trasplante de genes o, en general,
manipulacion genética, se advertira de tal hecho en la etiqueta del producto, en letras

debidamente resaltadas.

Art. 14.- Rotulado Minimo de Alimentos. - Sin perjuicio de lo que dispongan las normas
técnicas al respecto, los proveedores de productos alimenticios de consumo humano deberan

exhibir en el rotulado de los productos, obligatoriamente, la siguiente informacion:
a) Nombre del producto;

b) Marca comercial,

c) Identificacion del lote;

d) Razon social de la empresa;

e) Contenido neto;

f) NUimero de registro sanitario;

g) Valor nutricional;
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h) Fecha de expiracién o tiempo méaximo de consumo;

i) Lista de ingredientes, con sus respectivas especificaciones;
j) Precio de venta al publico;

k) Pais de origen; vy,

I) Indicacion si se trata de alimento artificial, irradiado o genéticamente modificado.
CAPITULO V

RESPONSABILIDADES Y OBLIGACIONES DEL PROVEEDOR

Art. 21.- FACTURAS. - El proveedor esta obligado a entregar al consumidor, factura que
documente el negocio realizado, de conformidad con las disposiciones que en esta materia

establece el ordenamiento juridico tributario.

En caso de que, al momento de efectuarse la transaccién, no se entregue el bien o se preste
el servicio, debera extenderse un comprobante adicional firmado por las partes, en el que
constara el lugar y la fecha en la que se lo hara y las consecuencias del incumplimiento o

retardo.

En concordancia con lo previsto en los incisos anteriores, en el caso de prestacion de
servicios, el comprobante adicional debera detallar, ademas, los componentes y materiales
que se empleen con motivo de la prestacion del servicio, el precio por unidad de los mismos
y de la mano de obra; asi como los términos en que el proveedor se obliga, en los casos en

que el uso préctico lo permita.
CAPITULO VIII
CONTROL DE LA ESPECULACION

Art. 52.- EI INEC o el Organismo que haga sus veces elaborara mensualmente, en base de
criterios netamente técnicos, el indice Oficial de Inflacion, el indice de Precios al Productor

y el indice de Precios al Consumidor.
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CAPITULO X
PROTECCION A LA SALUD Y SEGURIDAD

Art. 58.- Productos Riesgosos.- En caso de constatarse que un bien de consumo adolece de
un defecto o constituye un peligro o riesgo de importancia para la integridad fisica, la
seguridad de las personas o del medio ambiente, aun cuando se utilice en forma adecuada, el
proveedor del mismo deberd, sin perjuicio de las responsabilidades a las que hubiere lugar,
informar de tal hecho a los consumidores del bien, retirarlo del mercado y, cuando sea

procedente, sustituirlo o reemplazarlo a su costo.

Art. 59.- Prohibicién de Comercializacion. - Comprobada por cualquier medio idéneo, la
peligrosidad o toxicidad de un producto destinado al consumo humano, en niveles
considerados como nocivos o peligrosos para la salud del consumidor, la autoridad
competente dispondra el retiro inmediato de dicho bien o producto del mercado y la
prohibicion de circulacion del mismo. Los dafios y perjuicios producidos por la accion de
dichos bienes o productos seran de cargo del proveedor, sin perjuicio de la responsabilidad

penal a que hubiere lugar.
CAPITULO XII
CONTROL DE CALIDAD

Art. 65.- Autorizaciones Especiales. - El Registro Sanitario y los Certificados de venta libre
de Alimentos, seran otorgados segun lo dispone el Codigo de la Salud, de conformidad con
las normas técnicas, regulaciones, resoluciones y codigos de préctica, oficializados por el
Instituto Ecuatoriano de Normalizacion - INEN - y demés autoridades competentes, y seran
controlados periddicamente para verificar que se cumplan los requisitos exigidos para su
otorgamiento. Para la introduccién de bienes importados al mercado nacional, sera requisito
indispensable contar con la homologacion del Registro Sanitario y de los Permisos de
Comercializacién otorgados por autoridad competente de su pais de origen, segun lo dispone
el Reglamento a la presente Ley y las demas leyes conexas, salvo los casos de aplicacion de
acuerdos de reconocimiento mutuo vigentes y los que pudieren entrar en vigencia a futuro

entre la Republica del Ecuador y otros paises, en el marco de los procesos de integracion.
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1.4.7 CODIGO DE COMERCIO
Art. 2.- Son comerciantes:

a) Las personas naturales que, teniendo capacidad legal para contratar, hacen del comercio

su ocupacion habitual;
b) Las sociedades constituidas con arreglo a las leyes mercantiles; y,

c) Las sociedades extranjeras o las agencias y sucursales de éstas, que dentro del territorio

nacional ejerzan actos de comercio, segun la normativa legal que regule su funcionamiento.
TITULO QUINTO

LOS LIBROS Y OTRAS ANOTACIONES DE ACTIVIDAD COMERCIAL Y DEL
REGISTRO DE SUS RELACIONES COMERCIALES. LA INFORMACION SOBRE
LOS ACTOS DE COMERCIO

Art. 37.- El comerciante o empresario debera guardar y respaldar los documentos y la
informacidn relativa a los actos juridicos que desarrolle, sean estos instrumentos publicos o
privados, asi como también los mensajes constantes en correos electronicos que existen sobre
aquellos; estos ultimos se llevaran y tendran los efectos que se prevé en el capitulo dedicado
al comercio electronico que consta en este Codigo.

SECCION 11
OBLIGACIONES DEL VENDEDOR

Art. 37.- El comerciante o empresario debera guardar y respaldar los documentos y la
informacion relativa a los actos juridicos que desarrolle, sean estos instrumentos publicos o
privados, asi como también los mensajes constantes en correos electronicos que existen sobre
aquellos; estos ultimos se llevaran y tendran los efectos que se preveé en el capitulo dedicado

al comercio electronico que consta en este Codigo.
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SUBSECCION |
PAGO DEL PRECIO

Art. 329.- Cuando el precio se sefiale en funcion del peso de las mercaderias, en caso de

duda, sera el peso neto al momento de la entrega el que determine dicho precio.

Art. 333.- El comprador debera pagar el precio en la fecha fijada o que pueda determinarse
con arreglo al contrato y al presente Cadigo, sin necesidad de requerimiento, ni de ninguna

otra formalidad por parte del vendedor.

1.4.8 AGENCIA NACIONAL DE REGULACION, CONTROL Y VIGILANCIA
SANITARIA

La Ley Orgénica de Salud, en su articulo 6, dispone que. Es responsabilidad del Ministerio
de Salud Publica, numeral 18.- Regular y realizar el control sanitario de la produccién,
importacion, distribucion, almacenamiento, transporte, comercializacion, dispensacion y

expendio de medicamentos y otros productos para uso y consumo humano.

La Ley Organica de Salud en su Articulo 132, establece que: “Las actividades de vigilancia
y control sanitario incluyen las de control de calidad, inocuidad y seguridad de los productos
procesados de uso y consumo humano, asi como la verificacion del cumplimiento de los
requisitos técnicos y sanitarios en los establecimientos dedicados a la produccion,
almacenamiento, distribucién, comercializacién, importacién y exportacion de los productos

sefalados.

Art. 2.- Sustitiiyase en el articulo 32 dentro del Capitulo X “Del Registro Sanitario por
Homologacion” del Reglamento para la obtencion del registro sanitario, control y vigilancia
de medicamentos biologicos para uso y consumo humano, expedido mediante Acuerdo

Ministerial.
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1.4.9 CODIGO ORGANICO DEL AMBIENTE

Que, el articulo 74 de la Constitucion de la Republica del Ecuador, determina que las
personas, comunidades, pueblos y nacionalidades, tienen el derecho a “beneficiarse del
ambiente y de las riquezas naturales que les permitan el buen vivir. Los servicios ambientales
no seran susceptibles de apropiacion; su produccion, prestacion, uso y aprovechamiento

seran regulados por el Estado™;

Que, es atribucion del Presidente de la Republica expedir reglamentos necesarios para la
aplicacion de las leyes, conforme lo dispuesto en el articulo 147, numeral 13 de la

Constitucion de la Republica;

Que, el articulo 397 de la Constitucion de la Republica del Ecuador, establece: “en caso de
dafos ambientales el Estado actuara de manera inmediata y subsidiaria para garantizar la
salud y la restauracion de los ecosistemas. Ademas de la sancion correspondiente, el Estado
repetira contra el operador de la actividad que produjera el dafio las obligaciones que conlleve
la reparacion integral, en las condiciones y con los procedimientos que la ley establezca. La
responsabilidad también recaera sobre las servidoras o servidores responsables de realizar el

control ambiental.”
OBJETO Y AMBITO

Art. 1.- Objeto y ambito. - El presente Reglamento desarrolla y estructura la normativa
necesaria para dotar de aplicabilidad a lo dispuesto en el Cddigo Organico del Ambiente.
Constituye normativa de obligatorio cumplimiento para todas las entidades, organismos y
dependencias que comprenden el sector publico central y auténomo descentralizado,
personas naturales y juridicas, comunas, comunidades, pueblos, nacionalidades y colectivos,

que se encuentren permanente o temporalmente en el territorio nacional.

Art. 2. Sistema Nacional Descentralizado de Planificacion Participativa. - Los criterios
ambientales territoriales y los respectivos lineamientos técnicos emitidos por la Autoridad
Ambiental Nacional seran incorporados en los instrumentos de planificacion en el marco del

Sistema Nacional Descentralizado de Planificacion Participativa.

Art. 3. Objetivo. - Los criterios ambientales para el ordenamiento territorial y lineamientos

técnicos tienen como objetivo la regulacion de las actividades antropicas considerando las
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necesidades poblacionales en funcién de los recursos naturales y los limites biofisicos de los
ecosistemas, con el fin de garantizar el ejercicio de los derechos de la naturaleza.

Art. 8. Comités Nacionales Ambientales. - Los comités nacionales ambientales son parte del
Sistema Nacional Descentralizado de Gestion Ambiental. Se constituyen como cuerpos
colegiados, encargados de la coordinaciéon de las politicas nacionales intersectoriales en

materia ambiental.

36



CAPITULO Il CRITERIOS METODOLOGICOS
2.1 Tipos de investigacion

En el presente trabajo de Investigacion se detalla el tipo de Investigacion Descriptivo,
e Investigacion Explicativo. En el plan de comercializacion de cerdo en la Asociacion

agropecuaria luz y vida.

Descriptivo

Mediante el estudio se pudo analizar las causas y sus componentes se menciona el
que, como y donde, de esta forma se describe los problemas en el plan de comercializacion
que tienen que forman parte de “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” para el cual permitiria
evidenciar la viabilidad y rentabilidad en el plan de comercializacion y a su vez plantar un

buen modelo de negocio favorable también con el medio ambiente.

Explicativo

Ayudara a determinar las razones mas favorables de estas situaciones donde se
considera explicar el problema que tiene la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” en la falta
de control y en la parte administrativa que no tiene los departamentos correctamente
estructurados y esos les lleva a grandes pérdidas de dinero y tiempo porque no se han
obtenido ingresos favorables al no tener un registro de las cantidades de cerdos que se venden
a los diferentes comerciales de la localidad donde se considera que el reciente trabajo es
significativo de llevar a cabo y estudiar ya que es un negocio a corto plazo y es muy favorable

y se debe hacer crecer a la Asociacion con un plan de comercializacion.

De campo.

Por esta razdn se realiza la investigacion dentro de la “Asociacion Agropecuaria Luz
y Vida” donde se visualizd todos los departamentos de la Asociacion y las areas de las granjas
donde se realiza los criaderos de los cerdos por cada departamento como es el de crecimiento
y el de engorde donde se pudo tener una idea mas clara en el lugar de los hechos sobre las

soluciones que se dara en el plan de comercializacion dentro de la Asociacion.
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2.2 METODOS DE INVESTIGACION

Para la realizacion de este estudio de investigacion se implementaron los siguientes

métodos de investigacion:
Metodos tedricos: Historico-l6gico, Analisis- sintesis, Induccion-Deduccion.

Métodos Empirico: Entrevista, y Observacion.

2.2.1 Métodos Teoricos.
2.2.2. Histédrico y Ldgico.

En este método investigativo se detalla la evolucién del plan de comercializacion y
sus componentes como han sido desarrollado en el paso del tiempo en una breve resefia
historica sobre los origenes y la evolucion de la problematica existente y plantear alternativas

de solucion en la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” del plan de comercializacion.

2.2.2.3. Analisis y Sintesis.

Mediante esta investigacion se compone este método se realiz6 recopilaciones de
diferentes fuentes de informacion y conceptualizaciones, bibliograficas, documentacién
como revistas libros, registros de referencia historica entre otros de acuerdo al tema: “plan
de comercializacion” los cuales nos permitiran encontrar los problemas, necesidades o
mejoras que puedan tener en las mismas en conocimiento de aportes que sirvan para poder
llegar a conclusiones, recomendaciones que nos resulten necesarias en la valoracion de los

resultados.

En este método aportara informacién para llegar a deducir la probleméatica como es
la falta de un plan de comercializacion de cerdo par el grupo de personas que forman parte
de la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” en el recinto la Colombia Baja en la provincia
de los Rios en base de la matriz productiva de cerdos haciendo mas comercial a distintos

sectores mas de la localidad.
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2.2.2.4 Induccion-Deduccion.

Este método nos ayuda a la construccion de sucesos hasta llegar a los conocimientos
que sirven para llegas a conculcaciones y recomendaciones que resulten necesarias en la

valoracion de los resultados y recoleccion de datos.

De esta manera nuestro enfoque serd mixto ya que se llevara a cabo y se implementara
métodos de investigacion para analizar las respuestas del entrevistado y los resultados con el

propdsito de establecer conclusiones.
2.2.2. Método Empirico.
2.2.2.1 Observacion

Se empled este tipo de observacién para determinar, analizar y evaluar todos los
aspectos notables dentro de la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” la observacion fue
directa y participativa se pudo conocer de manera concreta cuales son las razas de cerdos que
tienen en el lugar de crianza y los tipos de corrales que usan para en crecimiento y desarrollo
de crias mas pequefias y los lechones que esta en proceso de crianza, los que se encuentra en
la zona de engorda ya listos para ser procesados a la venta y los tipos de alimentos que son
usados para la alimentacién durante el proceso de crianza y preparacion para la

comercializacion.

La granja que se encuentra ubicada en el recinto la Colombia baja en la provincia de
los Rios donde se tuvo un didlogo con el presidente de la asociacién el Sefior: Alsiviarez
Garofalo quien estuvo de acuerdo a brindar informacion sobre detallada acerca de las granjas
y el proceso de comercializacion que ellos manejan en la asociacion con varios socios a que

se realice el respetivo proyecto.

Se encuentra ubicada en la provincia de las Rios la asociacién en las partes aledafias
a 2 horas de la ciudad de Babahoyo realizando en cruce de 20 recintos para llegar al sitio
donde se encuentra exactamente las granjas de la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” el

sitio donde se llevara a cabo en proyecto de titulacion.
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Observacion realizada el dia miércoles 15 de enero del 2020.

Area de la infraestructura de la granja.

Se pudo observar las instalacién de manera adecuado en la que se encuentra la granja, no
esta en las vias alternas lo que dificulta para llegar al sitio donde se lleva a cabo el proceso
de crianza de los cerdos los corrales son realizados de cemento con bloques y barrilla
metalicas también tiene las mallas de seguridad en los alrededores de cada coral la granja
ocupa un espacio de 200 metros cuadrados de instalaciones, donde ingresan los lechones
recién llegados tiene una tamafio de 2 metros y medio para 40 a 50 lechones por coral al
momento que tengan 4 meses los lechones pasan al coral de crianza y engorde con otro tipo
de alimentacion el area de cada coral de crecimiento mide 10 metros cada uno tanto de ancho
como de largo cada coral tiene 1 comedero de platico donde se ubica el quintal de comida
y automaticamente, para que de esta manera los cerdos no derramen sus alimentos también
contiene, un tanque de agua que les abastece un rio que queda cerca del lugar de la granja y
de esta manera se ha horran el pago de agua potable, cada coral tiene 2 chupones de agua
donde los cerdos pueden abastecerse mientras realizan el proceso de crianza constan con
alumbrado publico toda la noche la granja en todos los corrales y a los alrededores de la

granja para asi tener seguridad del sitio.

Observacion realizada el dia jueves 16 de enero del 2020.

Area del proceso de crianza de los cerdos

Se pudo observar cada uno de los corrales donde se encuentran los cerdos en el proceso de
crianza cada lechon cuando recién llegan al corral tiene 30 dias de nacido que tiene un
cuidado muy delicado ya que en la alimentacion por alguna infeccién que pueda darle, la
persona encargada de darle de alimentar tiene que revisar cada uno de ellos si no estan
enfermos porque al momentos que se enferma un lechén puede enfermar a los demas, la cria
que esta enferma es apartando en el momentos del corral a un sitio solo para darle el correcto
cuidado y asi evitar enfermedades que contagien a los demas lechones de la camada, de esta
manera se realiza todos los dias la misma labor hasta que se encuentren, de 3 a 4 meses que

ya no tendran tanto peligro de morir.
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La alimentacion para las crias de 1 mes a 4 meses es solo balanceada de crecimiento y polvillo
de arroz de 5 a 7 meses de le da balanceado de engorde, polvillo, hormonas para su desarrollo
y guineo para que la carne sea de mejorar calidad y los 7 0 8 meses el cerdo ya estara listo
para su venta de esta manera observamos como es el proceso de crianza de los cerdos en la

granja Agropecuaria Luz y Vida.

La raza de cerdo que se lleva a cabo en la “Asociacion Agropecuario Luz y Vida” es
Yorkshire es un cerdo de color blanco toda su piel es del mismo color es un cerdo que se lo
comercializa de una manera muy habitual por su forma de crecimiento, rentabilidad al

momento del proceso de crianza.

También tienen la raza Duroc es una cria que su nivel de crianza es un poco mas lento pero
su contextura es mas robusta ya que tiene una masa muscular por lo que llega a pesar mas y
su tamarfio no es tan grande, pero es un cerdo muy comercializado por su calidad de carne y

las proteinas que contiene.

Observacion realizada el dia viernes 17 de enero del 2020.

Area de venta de los cerdos en pie.

Se visito el area donde se realiza las ventas de los cerdos en pie el problema que presenta la
“Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” es que no tiene un lugar donde realizan las ventas de
los cerdo lo realizan dentro de los mismos corrales al momento que llega el comerciante lo
que hacen es decirle cual es el corral de cerdos que ya estan listos para la venta el comerciante
realiza el peso de todos los 50 cerdos al pesos por 0jo y saca un valor y espera que la persona
que esta encargada de realizar las ventas de los cerdos le diga el primer precio y con los afios
de experiencia que tiene el comerciante al realizar en peso por ojo discuten el valor para la
venta y llegan a un acuerdo y ejecutan la venta en el momento, esto es una gran pérdida de

dinero para los duefios de la Asociacion.

Ya que no tienen las herramientas necesarias para realizar las ventas de los cerdos en pie al
no tener las balanzas para pesar de manera correcta al cerdo al no tener un plan de
comercializacion, lo venden a un valor de 0.90 ctv. La libra lo que al peso de balanza llega a

valer 1.00 cada uno en cada cerdo que venden la perdida es de 00.10 ctvs. Por libra vy la
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falta de conocimiento de los duefios de la Asociacion ase que no tengan las ganancias
requeridas.

2.2.2.2 Entrevistas.

A través de las entrevistas se tendrd informacion detallada de cada uno de los
comerciantes que se encargan de las compras los cerdos en pie en la “Asociacion

Agropecuaria Luz y Vida” en la provincia de los Rios en el recinto la Colombia Alta.
NuUmeros de entrevistados: 3

Perfil: Duefios de la granja

Nombre de los entrevistados:

Ruperto Castro

Alsiviarez Garofalo

Cesar Verdesoto

Cuestionario de preguntas para realizar la entrevista
1.- ;COmo nacid la idea de crear una granja de cerdos?
2.- ¢Desde cuando usted esta en la cria de cerdos?

> 1A 2afos.
> 3 A4afos.
> 5 A 6 afos en adelante.

3.- ¢ Usted fue capacitado o realiz6 algun curso para llevar a cabo el proceso de crianza

de los cerdos?
4.- ¢ Qué raza de cerdo usted cree que es el mejor para el negocio y por qué?

> Raza Poland
> Raza Landrace

> Raza Duroc
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» Rasa Yorkshire
5.- ¢Cree usted saber pesar el cerdo a simple vista?
Sl NO
6.- ¢Qué valor tiene la libra de cerdo en pie?

» 0.90 ctvs.
» 1.75 ctvs.
» 1.25 ctvs.
» 2.50 ctvs.

7.- ¢ Qué clase de alimentos usted utiliza al momento de la crianza del cerdo, para poder

identificar su calidad de carne y por que?

> Harina de maiz
Balanceado
Polvillo

Guineo

vV V VYV V

Balanceado organico

8.- ¢ A qué edad cree usted que el cerdo esta listo para el proceso de comercializacion y
por qué?

> 5a7 meses
> 8a9 meses
> 1a3afos

» 4 a6 afos en adelante.
9.- ¢ De qué manera realiza su pago en la compra de los cerdos en pie?

> Crédito
> Efectivo
> Abonos

10.- ¢ Le gustaria tener varios proveedores para realizar las ventas de los cerdos en pie?

Sl NO
43



Cuestionario de preguntas para realizar la entrevista #1
Nombre: Ruperto Castro

Edad: 47 Afos

Sexo: Masculino

Profesion: Comerciante

1.- ¢ Como nacio la idea de crear una granja de cerdos?

Nacio la ideo de crear la Asociacion en la crianza de cerdo por la necesidad de tener una

mejor estabilidad econémica a corto plazo.
2.- ¢ Desde cuando usted esta en la cria de cerdos?

> 1A 2 aios.
> 3 A4anos.

> 5 A 6 afios en adelante.

3.- ¢ Usted fue capacitado o realizo algun curso para llevar a cabo el proceso de crianza

de los cerdos?

Si, realicé cursos en el Secap en los Rios en la Ciudad de Babahoyo de esa manera pude tener
conocimientos sobre la crianza y el cuidado adecuado del cerdo.

4.- ¢ Queé raza de cerdo usted cree que es el mejor para el negocio y por qué?

> Raza Poland

Raza Landrace

>
> Raza Duroc
> Rasa Yorkshire

Es una raza de cerdo de buena calidad uno de las mejores para el proceso de crianza y el poco

tiempo que ya esté listo para las ventas.
5.- ¢ Cree usted saber pesar el cerdo a simple vista?

S| NO
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6.- ¢ Qué valor tiene la libra de cerdo en pie?

» 0.90 ctvs.
» 1.75 ctvs.
» 1.25 ctvs.
» 2.50 ctvs.

7.- ¢ Qué clase de alimentos usted utiliza al momento de la crianza del cerdo, para poder
identificar su calidad de carne y por que?

> Harina de maiz
Balanceado
Polvillo

Guineo

vV V V VY

Balanceado organico

El balanceado organico en uno de los mejores porque es completo para el proceso de crianza

El guineo en de mucha ayuda para la crianza hace que la carne de cerdo sea de mejor calidad

mantiene de manera mas roja la carne.

8.- ¢A qué edad cree usted que el cerdo esta listo para el proceso de comercializacion y

por qué?

» 5a7meses

» 8a9 meses

» la3afios

» 4 a6 afios en adelante.

De 8 meses el cerdo estéa listo para su venta porque ya ha desarrollado de manera correcta.
9.- ¢De qué manera realiza su pago en la compra de los cerdos en pie?

> Crédito
> Efectivo
> Abonos
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10.- ¢ Le gustaria tener varios proveedores para realizar las ventas de los cerdos en pie?
Sl NO

Cuestionario de preguntas para realizar la entrevista #2

Nombre: Alsiviarez Garofalo

Edad: 45 Afos

Sexo: Masculino

Profesion: Agricultor

1.- ;COmo nacid la idea de crear una granja de cerdos?

Nacio por la necesidad de crear una fuente de ingresos para poder tener una mejor calidad de

vida para nuestra familia.
2.- ¢ Desde cuando usted esta en la cria de cerdos?

> 1A 2 afnos.
> 3 A4afos.
> 5 A 6 afos en adelante.

3.- ¢ Usted fue capacitado o realizo algun curso para llevar a cabo el proceso de crianza

de los cerdos?
Si, ingrese al Secap a realizar cursos de proceso de crianza de cerdo y financiamiento.
4.- ¢ Qué raza de cerdo usted cree que es el mejor para el negocio y por qué?

» Raza Poland

Raza Landrace

>
> Raza Duroc
>

Rasa Yorkshire

Porque es una raza de cerdo que se desarrolla mas rapido, es una inversion a corto plazo y se

puede ver la ganancia de una manera rapida para los duefios de las granjas.
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5.- ¢Cree usted saber pesar el cerdo a simple vista?

Sl NO

6.- ¢ Qué valor tiene la libra de cerdo en pie?

> 0.90 ctvs.
» 1.75 ctvs.
» 1.25 ctvs.
» 2.50 ctvs.

7.- ¢ Qué clase de alimentos usted utiliza al momento de la crianza del cerdo, para poder
identificar su calidad de carne y por que?

Harina de maiz
Balanceado
Polvillo

Guineo

vV V V VY V

Balanceado Organico

Se utiliza balanceado organico ya que es un alimento completo y contiene todos los

nutrientes, proteinas para el proceso de crianza del cerdo.

El guineo es utilizado como un alimento esencial para que el cerdo pueda obtener una mejor

calidad de carne al momento de su venta.
8.- ¢A qué edad cree usted que el cerdo esta listo para el proceso de comercializacion y
por qué?

> 5a7 meses
> 8a9 meses
> 1a3afios

> 4 a6 afios en adelante.

Por qué a la edad de 8 a 9 meses la carne del cerdo es de mejor calidad porque el cerdo ha

cumplido con su siclo se crecimiento adecuado para el consumo de su carne.
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9.- ¢ De qué manera realiza su pago en la compra de los cerdos en pie?

> Crédito
> Efectivo
> Abonos

10.- ¢ Le gustaria tener varios proveedores para realizar las ventas de los cerdos en pie?
Sl NO

Cuestionario de preguntas para realizar la entrevista #3

Nombre: Cesar Verdesoto

Edad: 40 Afios

Sexo: Masculino

Profesion: Agricultor

1.- ¢ Como nacio la idea de crear una granja de cerdos?

Naci6 la idea porque queremos tener nuestra propia empresa para salir adelante y poder

ayudar a nuestra familia.
2.- ¢ Desde cuando usted esta en la cria de cerdos?

> 1 A2 afos.
> 3 A4 ainos.

> 5 A 6 afios en adelante.

3.- ¢ Usted fue capacitado o realizo algun curso para llevar a cabo el proceso de crianza

de los cerdos?

Si, fui capacitado por un grupo de veterinarios que llegan a los recintos a dar charlas de

proceso de crianza de cerdos, ganado y pollos.
4.- ¢ Qué raza de cerdo usted cree que es el mejor para el negocio y por qué?

> Raza Poland
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> Raza Landrace
> Raza Duroc
> Rasa Yorkshire

Es una raza que no lleva mucho tiempo en su crianza ya que su contextura es muy pesada.
5.- ¢Cree usted saber pesar el cerdo a simple vista?

N | NO

6.- ¢Qué valor tiene la libra de cerdo en pie?

> 0.90 ctvs.
» 1.75 ctvs.
» 1.25 ctvs.
» 2.50 ctvs.

7.- ¢ Qué clase de alimentos usted utiliza al momento de la crianza del cerdo, para poder

identificar su calidad de carne y por que?

> Harina de maiz
Balanceado
Polvillo

Guineo

vV V V VY

Balanceado Organico

Porgue es un nuevo balanceado organico tiene todos los nutrientes para la crianza de los

cerdos
El polvillo también es un alimento de primer uso para el proceso de crianza de cerdo.

8.- ¢A qué edad cree usted que el cerdo esta listo para el proceso de comercializacion y

por qué?

> 5a7 meses
> 8a9 meses
> 1a3afos

> 4 a6 afos en adelante.
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En cerdo esté listo para el proceso de venta al afio ya que es un cerdo bien maduro y su carne

es de mejor calidad para el consumo.
9.- ¢De qué manera realiza su pago en la compra de los cerdos en pie?

> Crédito
> Efectivo
> Abonos

10.- ¢ Le gustaria tener varios proveedores para realizar las ventas de los cerdos en pie?

Sl NO
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Andlisis FODA

El analisis Foda consiste en identificar las Fortalezas y Debilidades, las Oportunidades y

Amenazas, del lugar objeto de investigacion.

Tabla 1 Anélisis FODA

FORTALEZAS:

>

>

Disponibilidad de su propio
servicio de agua potable.
Constar con su propio
establecimiento sin pagar
alquiler.

Capacidad de instalaciones muy
amplias suficientes para el
proceso de crianza.

Disponer de personal capacitado
en las crianzas de los cerdos.

DEBILIDADES:

>

>

Bajo precio en la carne de cerdo en
pie.

No constar con las herramientas
necesarias para el proceso de venta
de los cerdos.

No existe un plan de
comercializacion.

Falta de los departamentos
administrativos en la asociacion.

OPORTUNIDADES:

>

Establecimiento totalmente
nuevo

Contar con un capital propio
Personal totalmente capacitado
en la crianza de cerdos
Diferenciar la calidad de cerdo de
la competencia

AMENAZAS:

>

>

>

>

Reduccion del consumo de carne de
cerdo.

Contagio de enfermedades en los
cerdos.

Lluvias y Cortez de luz en pleno
temporada de crecimiento y ventas.
Competencias con precios
totalmente bajos que no cuentan con
medidas de prevencion.

Elaborado por: Roberto Laines
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Andlisis CAPA.

Corregir Las Debilidades.

Se va corregir las debilidades, mediante un plan de comercializacion de cerdos se
analizé debido no tienen ninguna estructura de los departamentos administrativos y se
verifico que la falta de conocimiento de los socios en el tema de comercializacion, en la falta

de herramientas adecuadas para realizar las ventas de cerdo en pie.

Aprovechar Las Oportunidades.

Al tener las ventajas de aprovechar las oportunidades de contar con un terreno propio
sin tener que pagar el arriendo, él sirvio de agua potable es directo de una vertiente de agua
gue mantiene cerca de la granja que les abastece para la limpieza y el consumo de agua para

las crias esto reduce gastos para la asociacion.

Afrontar Las Amenazas.

Se debe afrontar las amenazas, ante un desastre natural no se puede intervenir solo
aceptar si en algun caso llegara a suceder, la competencia a no tener ningun control de registro
sanitario y al contar con los requisitos adecuados sobre las enfermedades que causarias los
cerdos al no llevar un control sanitarios, vender carne de cerdo con todos los requisitos para
el consumo humano esto hace que sea una de las granjas de cerdo de carne de calidad ya que

es muy consumida.

Potencializar Las Fortalezas.

Al tener una buena comunicacion entre los socios esto hace que se pueda tomar una
decision adecuado al momento que se realiza las ventas de los cerdos en pie, sobre todo
contar con los proveedores en el momento que los cerdo ya estdn en la etapa de
comercializacién, contar con la granja propia y el servicio de agua potable es de totalmente
gratis esta favorece bastante a la asociacion es suficiente para abastecer a toda la granja, esto
implica unos gastos menos que se pagaria en alquiler ni el servicio de aguas es un dinero

gue se puede invertir en otro tipo de actividades.
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Andlisis PEST.

Aqui se consideran los factores, econdmicos, politicos, sociales y culturales que representa
las influencias del ambito externo de la organizacion o entidad incide sobre su quehacer
interno, ya que potencialmente puede favorecer los riesgos y los cumplimientos de la

Asociacién
Politico:

En este ambito, de las politicas gubernamentales no presentan ninguna clase de
regulaciones que no afecten a este tipo de emprendimiento mas bien existe apoyo para estos
tipos de proyectos ya que son de personas agricultoras que realizan este tipo de procesos, ya
que impulsa a nuevas formas de comercializacion a pesar de no contar con una infraestructura
empresarial y no constar con politicas econdmicas que incentiven al sector porcino que

precisamente se convierte en una opcién que abarca costos y optimiza procesos.
Econdmico:

La economia de Ecuador, segln se contrajo a un marginal 0.08% en el 2019 debido
al impacto de huelga nacional que paralizo al pais durante dos semanas dejando muchas
pérdidas en instituciones publicas y privadas aproximadamente por unos US$821 millones
afirmo este viernes el Banco Central de Ecuador, las protestas lideradas por el movimiento
indigena fueron en rechazo a las decision del presidente Lenin Moreno de eliminar el subsidio
a las gasolineras extras y Diésel en acuerdo con el fondo Monetario Internacional (FMI) por
unos US$4.200 millones, el impacto de la protesta en la economia, especialmente en los
sectores petroleros y productivos, incidié en las estimaciones del crecimiento del PIB del
pais para el 2020 se prevé una modesta recuperacion de acuerdo a la prevision del banco

central para este afo seria de 0,7% de crecimiento.
Social:

Es el &mbito social en las Gltimas décadas se ha realizado avances considerables es

decir por el buen manejo adecuado de los recursos politicos en el apoyo a personas que
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necesitaban ayuda de parte del estado de esta forma se da una mayor relevancia al ser humano
como tal, esta misma linea se evidencia que no solo ha habido crecimiento e nivel econémico,
también una mejor redistribucion hacia la equidad, aunque el nivel de desempleo también es
una tasa muy alta esto hace que tenga bajas en el indice de pobreza es un aspecto de la

plataforma se convierte en una opcion para todas las clases sociales.
Tecnoldgico:

En el tema de la tecnologia, en el Ecuador se puede evidenciar que, si se ha realizado
significativos avances, los mismo que ha permitido incentivar a empresas al nivel de la
produccidn orientada hacia la innovacién con el uso de software educativos y para negocios
App moviles que ayudan a generar empleo, con el fin de ser productivos y competitivos. Si
bien es cierto no se logra contar con presupuestos considerado para incorporar tecnologia
como medio hacia la perdurabilidad de las empresas, se encuentran invirtiendo en su
capacidad para desarrollar e incorporar tecnologia. Por su parte, al acceso a internet ya que
es creciente por la masificacion de los dispositivos maoviles, 1o que constituye en un aspecto

positivo ya que tiene un mercado objetivo méas amplio

Enfoque de Investigacion.
Enfoque Mixto

Mediante este tipo de investigacion es mixto, porque el trabajo que se llevara a cabo

sera de forma cualitativa y cuantitativa.

Cualitativa. - Mediante este metodo cualitativo se obtiene la informacion de manera
detallada tales como la observacion directa y la entrevista, que se llevara a cabo en el presente
proyecto con la finalidad de percibir en el lugar de los hechos, este método también se lo

conoce como investigacion cualitativa que se enfocara en el plan de comercializacion.

Cuantitativa. - Por medio de este método se obtendra datos reales de una entrevista
de manera especifica de cada uno de los comerciantes que se encargan de la compra y venta
de los cerdos de la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” para la comercializacion que

realizan a diferentes puntos de distribucion a mercados y a centros carnicos.
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CAPITULO: 3 DESARROLLO DE LA PROPUESTA.

3.1 Titulo De La Propuesta.
Plan de comercializacion de cerdo en la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” en el
recinto Colombia baja en la provincia de los Rios.

3.2 Objetivo de la Propuesta.
La presente investigacion tiene como objetivo disefiar un plan de comercializacion de
cerdo en el periodo 2019-2020 en El Recinto Colombia Alta en la Ciudad de Babahoyo en la
Provincia de los Rios, lugar donde se llevara a cabo los cerdos en la “Asociacion

Agropecuaria Luz y Vida.”

3.3 Descripcién de la Propuesta.
En la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” no cuenta con un plan de

comercializacion de cerdo por ese motivo no ha podido extenderse a nuevos mercado
teniendo graves pedidas en el momento que realiza las ventas de los cerdos a los comerciantes
locales aprovechan ese falencia que tienen los duefios de la Asociacion para tener mayor
ganancia al momento de generar sus comprar por la falta de conocimiento y las herramientas
necesarias, mediante esta propuesta lo que se va a mejorar en el plan de comercializacion es
que los duefios de la Asociacidn realicen cursos, capacitaciones cada cierto tiempo de temas
de comercializacion de ventas de cerdos para asi puedan tener rentabilidad y mayor
conocimiento al momento que se realice las ventas, puedan crecer en los nuevos mercados y
negociar con nuevos proveedores a mejores precios factibles teniendo de esa manera una
rentabilidad econémica para cada uno de los socios, accionistas de la “Asociacion

Agropecuaria Luz y Viada.”
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3.3.1 Caracterizacién De Los Cerdos En Pie

“La Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” se dedica a la crianza de cerdos, producira
cerdos en pie para el sacrificio con un peso entre las 150 libras a 200 libras por cada cerdo,
de una buena contextura muscular en un promedio de 50 cerdos por mes para el consumo
inmediato al momento que se realice la venta a los comerciantes se lo hace en la misma granja

la venta de todo el lote de los cerdos que estan listos para la comercializacion.

En los tiempos antiguos, la carne de cerdo ha sido considerada como un alimento pesado, ya
gue es una carne muy grasosa con las calorias muy elevadas con un porcentaje de grasa siendo
un alimento muy peligroso por sus enfermedades, parasitos, para el consumo de los seres

humanos.

En consideracion es una creencia que constituye una imagen muy equivocada que aun se
mantiene en un amplio sector de la poblacion en recintos méas pequefios que se dedican a las

crianzas de cerdos.

Es una idea tan difundida entres los comerciantes y consumidores, ya que estan muy alejados
de la realidad los pueden observar en uno mismo al momento que se compara la composicion
del producto que es muy rico en colesterol como la yema de un huevo 250 miligramos por
unidad con una cantidad de manteca 250 mg / 100g

Los dos tipos de cerdos que se comercializan en la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida”
es la raza Yorkshire. Es un cerdo de contextura musculosa de carne de calida se comercializa
a los 7 meses también la raza Pietrain. Es una rasa que no contiene un nivel elevado de grasas

y es muy vendido en el mercado por su calidad.

56



3.3.2 Estructurar los Departamentos Administrativos.

La problematica existente es que la “Asociacion Agropecuaria” no dispone de ningin
departamento administrativo para poder llevar un orden de lo que se realiza o lo que se gasta
sin tener ningun registro de los alimentos, vitaminas, y el cuidado que necesitan las crias en
el proceso de crianza. Se organizara los departamentos administrativos en la “Asociacion
Agropecuaria Luz y Vida” para de esta manera tener un control y un registro de cada personal
que forma parte del negocio, con el fin de llevar un control y poder tomar decisiones, o0
discutir algun demaés, problema que surge en la Asociacion dando una solucion adecuada a

tema como conseguir nuevos proveedores para la venta de los cerdos en pie.
ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL.

Gréfico 1 Organigrama

GERENTE PROPIETARIO

SECRETARIA

VENDEDOR OPERADOR

Elaborado por: Roberto Laines.
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3.3.3 Funciones a desempefiar por los administrativos y operativos de la empresa.
Gerente propietario:

Es el duefio de la Asociacion, el encargado reunirse con los socios, estudiar, aprobar,
planificar, organizar, ejecutar, y dirigir cada uno de los procesos que se realice dentro y fuera

de la Asociacion.
Secretaria:

Es la persona encargada que debe llevar todos los documentos de cada uno de los
socios, trabajadores, proveedores manejar informacién confidencial y mantener informado

cualquier inconveniente que surja dentro de la Asociacion.
Vendedor:

Se encarga de tener una lista de proveedores y buscar nuevos mercados para
comercializar los cerdos en pie a nuevos compradores, de esta manera alcanzar los objetivos

y las metas que se proponen los socios.
Operador:

Es el encargado de mantener los corrales donde se encuentran los cerdos totalmente
limpios, se encarga de la alimentacién y el cuidado de la granja que este en perfectas

condiciones.

3.3.4 Herramientas Y Materiales.

Las herramientas que se utilizaran en la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” son
de frecuente uso e importancia, ya que son para el aseo diario de la granja cada material
cumple con un uso especifico y de esta manera poder evitar enfermedades en los cerdos,
contagio a los trabajadores por eso se utilizara todos las medidas de precaucién dentro de las
instalacion del proceso de crianza, ofrecer un cerdo de calidad a los consumidores con el
registro de vacunas al dia de manera que la granja tenga todos los materiales adecuados para

realizar su labor.
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Tabla 2 Herramientas

Imagen

Nombre

Tecnoldgico

de

Equipo

Descripcion

Computadora

Permite llevar el
registro de las actividades
comerciales que se realicen
dentro de la granja de la

Asociacion.

Impresora

Ayuda para sacar
algin informe las copias
permanentes de textos o de
documentos almacenados en
forma electronicos,
imprimiéndolo en medio
fisico, utilizando cartuchos

de tintas.

Teléfono

Permite estar
comunicado con los
compradores y los

proveedores.

Calculadora

Es importante la
calculadora  sirve  para
realizar operaciones sacar
cuentas y resolver problemas

de las ventas.
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Sillas y Escritorios

Son de uso diario para de la
oficina seran utilizados para
las diferentes areas de la
Asociacion para realizar

reuniones con los socios.

Haga click aqui para
ampliar esta imagen

Escritorio,

silla fija, archivadores.

silla  giratoria,

Elaborado por: Roberto Laines

3.3.5 Herramientas e Insumos.

Tabla 3 Herramientas e Insumos

Palas: Facilita la limpieza.

YYYY

Valor: $20.00 ks

Carretilla: Nos facilita trasportar los alimentos.

Valor: $4500 @

Mangueras: Sirve para la limpieza.

Valor: $ 25.00 a

Escobas platicas: Sirve para la limpieza dia.
11}
Valor: $ 15.00 '

Baldes: Sirve para llenar a los comederos.

L & |
L & |

Valor: $ 15.00

Dosificadores de balanceado: Mesclar alimentos.

Valor: $ 45.00 [EE

Termdmetro: Sirve para medir la temperatura.

Valor: $ 20.00
Jeringuilla: Sirve Para realizar las vacunas.

——
Valor: $ 30.00 "

Bisturi: Sirve para castrar a los cerdos verracos.

-
Valor $ 10.00 U

Botas latex: Se utiliza para la proteccion.

— a1 ‘
Valor: $15.00 ~— - o

Toallas: Sirve para la limpieza de las manos.

Valor: $ 10,00 ‘s

Candados: Se utiliza para la seguridad.

Dt’nﬁ HQ
Valor: $20.00 10 AR
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Valor: $ 25.00

Llave de agua: Es usada para dar paso de agua.

Valor: $1500 =

Focos: Sirve para el alumbrado de instalaciones.

Tubos: Sirve para conducir el agua potable.

Valor: $ 60.00 m.

Ropa de trabajo: Es primordial para el trabajador.

-

Valor: $ 25,00

Guantes: Valor: $ 15.00

Mascarillas: Evita inhalar olores.

Valor: $10.00 e

Bebederos de acero inoxidable: Valor: $ 60.00

a"" -

Bomba de fumigar: Para desinfectar.

(e

Valor: $ 45.00 LI

Elaborado por: Roberto Laines

3.3.6 LOGO

El logo es una presentacion que la Asociacion con cuenta con este distintivo para

diferenciarse de las demas comercializadoras de cerdo, el nombre nos permite identificar el

producto, para llamar la atencion de los consumidores y proveedores.

La imagen gque usaremos en nuestras publicidades para que las personas puedan identificar

nuestros productos, donde se demuestra el dinamismo, prestigio confianzas y respaldo que

nuestra empresa representa en el siguiente.
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Gréfico 2 Logotipo

Asociacion Agropecuaria

Elaborado por: Roberto Laines

3.3.7 Los Requisitos Para Registrar Una Marca.

1.

Corroborar si se puede usar el nombre

Antes de asumir el nombre de tu negocio como es definitivo.

PreocUpate de revisar que no esté ocupado.

Para estar seguro que esta libre y puedes usarlo.

Presentar la solicitud.

Puedes hacer este paso de forma presencial u online
Modalidad bajo la cual deberas estar registrado previamente.
En ambos casos tienes que pagar un derecho inicial.

Hay varios tipos de formularios que permite distinguir una marca.

De producto, servicios, establecimiento comercial, establecimiento industrial frase de

propaganda tiene que elegir la opcidn correcta que corresponda con su tipo de

negocio.
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3. Revision de la solicitud.
e En este paso solo debes esperar que se haga un examen formal de tu solicitud.
e Los resultados pueden ser aceptada, observada o rechazada si no lleno cordatamente
la solicitud.
4. Publicacion del registro de marca.
e Silasolicitud es aceptada, esta debe ser publicada en el Diario Oficial en un plazo de
20 dias habiles
e Desde el dia de su publicacion, empieza a correr otro plazo de 30 habiles para que
alguien se oponga a este registro.
e Luego de este periodo, viene la Resolucion definitiva en la que el Director se

pronuncia si la solicitud es aceptada sin oposicion.

3.3.8 Atributos De Nuestros Productos.

Calidad

Los cerdos que se ofrecen son de excelente calidad de las razas, ya que son
alimentados correctamente con balanceado organico, maiz, polvillo, papas yuca, trigo, verde
y con mas productos para el consumo diario de los cerdos y tienen un control de registro
sanitario cada una de las crias de cerdo para prevenir cualquier tipo de enfermedad a los

consumidores.

Diferenciacion

Los cerdos de “La Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” se diferencian por su calidad
de carne, porque cumple con todas las normas necesarias actas para el consumo humano.
Regulaciones ARCSA o ministerio de agricultura, la certificacién de anélisis de peligros y
puntos criticos de control para todos los productores ganaderias y pesca, porcino de origen
agricola que es emitido por el Instituto Nacional de pescas y el Ministerio de Agricultura son
los requisitos para otorgar el certificado que es el documento que exige el Ministerio de Salud
Publica a través de la Agencia Nacional de Regulaciones, control y Vigilancia sanitaria

ARCSA. Es emitido el certificado por las buenas préacticas realizadas.
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Precio

El precio es la cantidad de dinero que se cobra por cada cerdo al momento de realizar
las ventas, la suma de valores que lo proveedores entregan al retirar el producto también ha
sido fijada tomando en cuenta las competencias los costos en los cuales se incurren para el
plan de comercializacién. El precio segun el peso y raza de los cerdos que son vendidos en
pie es un valor de 0.90 ctvs. Por cada libra que tenga el cerdo la raza Yorkshire es la que se
desarrolla mas rapido para el proceso de venta en cambio la raza Pietrain es mas lenta en el
proceso de crianza, pero son muy comercializadas los dos tipos de razas por su contextura y

la calidad de carne.

Promocion.

La promocién seria para los comerciantes y proveedores, que son los que van a
comprar los cerdos en pie serd un cerdo adicional dependiendo la cantidad de cerdos que
compren solo se realizara descuentos en las compras al por mayor o por el tote completo
adelante la promocién solo aplicard cuanto el comprador realice compras de 50 cerdos en

adelante se podré Ilevar un cerdo adicional de 200kg totalmente gratis.

Plaza

Se comprende el lugar donde se encuentra la Asociacion y los productos para ser
promocionados y vendido llevando a cabo actividades plenamente competitivas que permitan
satisfacer las necesidades de nuestros clientes, los cerdos serdn comercializados dentro del

Recinto y comerciantes, proveedores de parroquias y ciudades.

Comercializacion.

La comercializacion es un conjunto de actividades relacionadas entre si para cumplir
la meta determinada de la Asociacion, en la granja una vez que los cerdos hayan alcanzada
un peso de 200 libras saldrén a la venta en donde la persona encargada de las ventas se

contactara con los negociantes y proveedores para realizar las ventas de los cerdos en pie.
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3.3.9 LOCALIZACION DE GOOGLE.

Geograficamente el plan de comercializacion se localiza en.

Canton: Los Rios Parroquia: Febres Cordero Direccion: Recinto Colombia Alta.

Grafico 3 Ubicacion

A Febres Cordero

LA ISLA DE'g
LUIS YCLEQ! ¥ 4

Elaborado por: Roberto Laines

Se utiliz6 esta herramienta tecnoldgica para tener un acercamiento mas claro del lugar
donde se encuentra la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” de esta manera podemos llegar

al sitio con mas precision y facilidad.
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Terreno para la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida.”

Grafico 4 Descripcion del Terreno

Elaborado por: Roberto Laines

El terreno en el que se va realizar la Asociacion es facilitado por el Sr. Aliviares
Garofalo, duefio de la Asociacion habitante del recinto Colombia Alta donde cuentan con las

instalaciones de la granja de cerdo para el proceso de crianza y ventas.
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3.3.10 Disefio De La Granja De Cerdos En Produccion.

100 Metros de largo

Tabla 4 Disefio de la granja de Produccion

50 Metros de ancho

25 Metros cada corral 25 Metros cada corral

Area de crecimiento Area de engorde

50 Metros de ancho

Elaborado por: Roberto Laines

of.re| ap SOBIA 00T
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3.3.11 Disefio De La Granja De Proceso De Crecimiento Y Engorde.

La granja se encuentra estructurada con una hitaria de terreno a su alrededor lo cual
les permite realizar el proceso de crianza de los cerdos sin ninguna dificulta ya que cuenta
con 100 metros de infraestructura de largo y 50 de ancho cada corral tiene 25 metros para el
proceso de crianza una vez que las crias cumplan 5 meses en los corrales de crianza pasan a
los corrales de engorde para llevar un proceso de alimentacion diferente, de 2 a 3 meses que

estén en esos corrales ya estan listos para la comercializacion.
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3.3.12 Los Tipos De Cerdos Que Se Comercializan En La Asociacion.

Tabla 5 Tipos de Cerdos que se Comercializan

Raza Yorkshire: crias de 30 dias

Es una raza blanca de buena musculatura, una cria de alta calidad.

Crias: 30 dias de nacidos con un peso de 25 libras.

Raza Pietrain: Es una raza muy musculosa no contiene un nivel de grasosos

Crias: 30 dias 20 de nacidos con un peso de 20 libras.

Raza Yorkshire: 7 meses con un peso de 200 libras

Raza Pietrain: 8 meses con un meso de 150 libras

Elaborado por: Roberto Laines
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3.3.13 El Valor De Cerdo En

Pie.

Tabla 6 Valor de Cerdos en Pie

Tipo de raza

Valor

Raza Yorkshire: 200 libras

Valor: $ 180.00 por cada cerdo

Raza Pietrain: 150 libras

Valor: $ 135.00 por cada cerdo

Elaborado por: Roberto Laines

Las dos razas son las que mas se comercializa en el mercado porcino ya que son tipos de

carne con pocas grasas, mayor cantidad de carne, la raza yorkshire es la mas ventada por su

corto tiempo de produccion y se obtiene mayor ganancia a un corto plazo.

3.3.14 Tipos De Alimentos.

Tabla 7 Tipos de Alimentos

Alimentos Cantidad Valor
Maiz 100 kg $ 25.00
Polvillo de arroz 100 kg $5.00
Balanceado 100 kg $ 35.00
Balanceado organico 100 kg $40.00
Trigo 100 kg $10.00
Cebada 100 kg $10.00
Quinua 100 kg $15.00

Elaborado por: Roberto Laines
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3.3.15 Alimentos Sustitutos.

Tabla 8 Alimentos Sustitutos

Productos Cantidad Valor
Yuca 100 kg 5
Platano / maduro 10 racimas 5
Papas cosidas 100 kg 6
Melaza de cafia 100 kg 5

Elaborado por: Roberto Laines

Los cerdos de esta manera pueden aprovechar la mayoria de los alimentos para el
proceso de crianza y los vegetales que se le proporciona, es recomendable utilizar los
alimentos que se produzcan en la localidad que sea necesario y estén disponible, se puede

incorporar mezclas de vitaminas y minerales para asegura una buena nutricién para los cerdos

Los platanos de rechazo, sea verde o maduro, en forma de haria es una buena fuente de
alimentacion para los cerdos y se los puede utilizar sin ninguna medida de restricciones en
todo el siglo de vida del animal esto hace que la carne tenga mayor calidad al momento del
consumo, también hace que el cerdo tenga mayores pesos para el proceso de

comercializacion.
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Planificacién de ventas de los cerdos.

Tabla 9 Planificacion de Ventas

CUADRO DE PLANIFICACION DE VENTAS

Discrecion Valor
Raza Yorkshire $ 180.00
Raza Pietrain $ 135.00

Cantidad de cerdos 400.00

Elaborado por: Roberto Laines

Tabla 10 Compray Crianza de Cerdos

CUADRO DE COMPRA'Y CRIANZA ENGORDE DE LOS CERDOS

Tipo de raza Valor Cantidad
Cada raza Yorkshire $45.00 300
Cada raza Pietrain $ 45.00 100
Gasto de crianza $ 2000.00 600.00
Gasto de engorde $ 2500,00 700.00

Elaborado por: Roberto Laines.
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3.3.16 Ciclo De Vida De Los Cerdos De Comercializacion.

Desde el momento que el lechon es destetado de su madre a las 2- 3 semanas llegan
a las granjas a cumplir un ciclo de vida de crecimiento de 5 meses pasas a otro nuevo proceso
de crianza y engorde hasta los 7 se mantienen en el corral con una alimentacién mas extrita,
es el momento que necesitan mayor alimentacién y vitaminas para ganar peso y estatura 8 a

9 meses ya estan en la etapa lista para la comercializacion disponibles para las ventas.

Grafico 5 Ciclo de Vida de los Cerdos

( W

'& “‘ "&“\

Lechones proceso de engorde

comercializacion )
: ' »

3 semanas a 5 mese

5 messes a 7 messes g meses a 9 meses

Elaborado por: Roberto Laines.
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3.3.17 Los Factores Que Se Deben Considerar.

Zona rural.

La granja de porcinos esta ubicada en un recinto alejado al contacto de las personas,
esto es por la salubridad de las familias que viven en los alrededores y por bioseguridad de

los animales.

Disposicion del terreno.

Se dispone el terreno de 1 hectarea donde se realizé la construccion del area de
produccion, maquinarias y herramientas para el uso de los corrales de los cerdos para sus

procesos de crianza.

Mano de obra

En el recinto existe mano de obra econémica lo que de esa manera ayuda a realizar
facilmente la construccion de la granja donde se llevara a cabo la crianza y comercializacion

de cerdos.

Cercania a mercados y consumidores.

Existe cercania a comerciantes y mercados ya que se encuentra cerca de la Ciudad de

Babahoyo.

Vias de acceso.

Cuentan con vias totalmente nuevas, con unas vias principales la que se puede llegar
con facilidad a la Ciudad de Babahoyo y uno 30 minutos cogiendo la via. Febres Cordero y
Mata de Cacao av. Pueblo Nuevo saliendo a la via que empata Guayas y Los Rios vias

completamente pavimentada hasta unas 2 cuadran cerca de la granja.

Medio ambiente.

Se cuenta con el clima agradable lo que permite que sea una zona apta para el proceso

de crianza de los cerdos.
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3.3.18 Certificado De Vacuna De Los Cerdos.

Estos certificados de vacuna que se realiza a los cerdos para prevenir enfermedades
o0 algun contagio, también son las vitaminas y hierros para el proceso de crianza este
documento es entregado al momento que se realiza las ventas, de todo el lote de los cerdos
al comerciante o proveedores ya que certifica todas las vacunas realizadas y las cantidades
de crias que son vacunas en la fecha indicada para prevenir algun tipo de enfermedades a los
consumidores, esto también facilita las ventas de los cerdos en cualquier mercado ya que
cuentan con su sello de seguridad en cada oreja izquierda de cada cria, que estan lista para el

proceso de comercializacion.

CERTIFICADO DE VACUNACION

En el dia de la fecha, el tipo de raza
D e et e e emeeeeerceeeneeeeeeneeeeeenT1E5 0SS A0S de edad ha recibida

I T - )1 - Y

B e T OO correspondientes a
I T
Fecha de la aplicacion de la dosis.....ooooenni o e e

Fecha firma ¥ sello del veterinario

Firma el dueiio de la granja

Elaborado por: Roberto Laines
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3.3.19 Plan De Vacuna De Los Cerdos Hasta El Proceso De Comercializacion.

Vacuna

Aftosa

Peste porcina

Rinitis atrifica

Parvovirus

Leptospira

Erisipela

Enfermedad de
Aujesky

Diarrea poe E.
coli

Vermifugacion

Grafico 6 Plan de vacunacion

Edad

42 dias; primerizas; reproductoras y
reproductores cada 6 meses.

42 dias; primerizas; hembras antes del

parto; machos cada 6 meses

7 dias y refuerzo a los 28 dias;
primerizas; hembras en preparto y
machos semestralmente.

Hembras en preservicio; a los 11 dias
postparto; machos cada seis meses.

Destete; Hembras en preservicio; 11
dias postparto; machos cada seis
meses.

Destete, revacunacion a los 21 dias;
Preparto; machos cada seis meses.

65 dias de edad: hembras en

preservicio; hembras en preparto;
machos anualmente

Hembras en preservicio; hembras en
preparto; machos semestralmente.

Al destete (0,5 mli/fanimal); Todos los
animales cada 2 o 3 meses.

Elaborado por: Roberto Laines

Dosis

2 mlifanimal
IM

2 mlfanimal
SC

3 mlfanimal
IMo SC

2 mlfanimal
IMo 5C

2 ml/animal
IMo SC

2 mlfanimal
IMo SC

2 mlfanimal
IMo SC

2 mlfanimal
IMo 5C

4 ml/animal
SC

Es de gran importancia tener claro el plan de vacunacion de cada cerdo, para prevenir

contagios, enfermedades trasmitidas por baterias que se encuentran en la misma alimentacion

diaria de los cerdos por eso es necesario desparasitar cada 2 o 3 meses para que el cerdo lleve

una vida sana hasta el proceso de comercializacion.
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3.3.20 Arete Sello De Seguridad.

Los aretes son colocados en la oreja de los cerdos para diferenciar el tipo de raza de
los animales también sirve como un c6digo de seguridad que es utilizado en cada granja para
poder identificar los tipos de cria en sus procesos de crianza, cada arete es la identificacion
de los cerdos hasta el proceso de comercializacion.

Gréfico 7 Aretes de Sello de Seguridad

‘.

Elaborado por: Roberto Laines
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3.3.21 Formato Del Control De Entrada Y Salida Del Personal De La Granja.

Grafico 8 Formato de Control de Entrada y Salida del Personal

control de entrada y salida

Nombres  |Fecha Dia Hora Cargo

Elaborado por: Roberto Laines

Se va a implementar este mecanismo de control de entra y salida de personal para que de esta
forma se pueda medir el rendimiento de cada integrante de la Asociacion con eficiencia y

eficacia.
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3.3.22 Cuadro De Control De Tareas Para El Operador 1

Grafico 9 Control de tareas

Control de tareas

tareas Fecha Dias Hora

Limpieza de los corrales parte interna

Alimentacion a los cerdos

Limpieza de los corrales parte externa

Verificar que los cerdos estén en correcto estado sin ninglin sintoma de cualquier enfermedad.

Baffar a los cerdos en cada limpeza

fareas

Limpieza de los corrales parte interna

Alimentacion a los cerdos

Limpieza de los corrales parte externa
Verificar que los cerdos estén en correcto estado sin ningun sintoma de cualquier enfermedad.

Baffar a los cerdos en cada limpeza

Elaborado por: Roberto Laines

Se va a implementar este mecanismo de control de tareas para que tengan una guia de las

labores que tienen que realizar todos los dias en los corrales de las granjas de la Asociacion.

79



3.4 Factibilidad de Aplicacion.

Factibilidad Econdmica.

Se va a realizar una inversion mediante los presupuestos de los socios para poder
llevar a cabo el plan de mejoras que se va a implementar en la Asociacion para que las
personas que forman parte realicen cursos para que tengan mayor conocimiento en un plan
de comercializacion de cerdos, también poder tener todas las herramientas necesarias al
momento de realizar las ventas de los cerdos, y el dinero invertido sera recuperado al realizar

las ventas correctamente de esta manera tendrdn mayor ganancia y rentabilidad.
Factibilidad Social

La Asociacion agropecuaria luz y vida, con el proceso de crianza y alimentacién
correctamente, las medidas de enfermedades de los cerdos el registro sanitario hace que las
personas consuman el producto con seguridad y confianza por la forma que se mantiene las

precauciones para todos los consumidores.
Factibilidad Ecologica

La Asociacion agropecuaria luz y vida, no causara dafios a medio ambiente, ya que
este la granja muy alejada del recinto donde habitan familias, cuenta con un pozo cestico
donde son depositados la mierda de los cerdos, mas bien aportara beneficios como abono
para las plantaciones y cultivos de diferentes agricultores de la misma manera cuidando el

medio ambiente.
Factibilidad Administrativa

Al implementar el plan de mejoras en la Asociacion se aplicara los conocimientos
administrativos de la mano con el gerente propietario que esté a cargo de toda la organizacion
de los socios teniendo resultados de manera favorables que se podra demostrar demonstrar

dentro de 2 a 4 afios las ganancias y la estabilidad.
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Siglo De Higiene En La Granja.

Tabla 11 Ciclo de Higiene en la Granja

Tipos de residuo Clasificacion

Aprovechables
Carton
Madera

Plasticos

YV V V V

Residuos no peligrsos Envases de vacunas

Organicos

Y

Residuos de comidas

Y

El escremento de los cerdos

Pilas

Lamparas y bombillas
Pinturas

Aceites

Residuis peligrosos Jeringa y agujas

Cadaveres amimales

YV V V V V V VY

Chuchillas o gillette

Elavorado por: Roberto Laines

La granja tiene que estar completamente limpia sin ningun de los objetos que se
encuentra en el cuadro detallado, esta afectaria al proceso de crianza de los cerdos o causaria

graves enfermedades o muertes.

81



3.5 Seguimiento a la Propuesta.

Se realizaré el seguimiento a la propuesta donde se va a analizar como va avanzando

el plan de comercializacion de esta manera se podra tener el tiempo especifico se empezara

el plan de seguimiento aproximando mente cada mes se podra establecer, para poder tener

idea de como se esta obteniendo los resultados.

El seguimiento de la propuesta se realizara de la siguiente forma:

X/
L X4

L X4

X/
L X4

X/
L X4

X/
L X4

X/
L X4

X/
°

Por medio del mecanismo de control de ingresos de personal.

También se verificaré la salida de todo el personal que forma parte de la “Asociacion
agropecuaria luz y vida”.

Se revisara el cuadro de control de tareas para ver si estan cumpliendo con el cuidado
y mantenimiento del establecimiento.

Se elaborard un informe de plan de comercializacion para la “Asociacion
agropecuaria luz y vida”

Elaborard un informe donde se detallard de qué manera va avanzando el plan de
comercializacion a cada uno de los socios de la Asociacion.

Se anticipard una reunién con el gerente propietario para dar a conocer cOmo va
evolucionando el plan de comercializacion de cerdos en pie para tener un mejorar
control de manera eficiente.

Se organizara una reunion con todos los socios accionistas para tener un debate de
los puntos que se esta teniendo cambios en la Asociacion y plantear los cambias a
realizar.

Junto con los socios se planteara nuevas estrategias para tener mejores resultados en
las ventas de los cerdos en pie.

Se capacitara constante a todos los socios y el personal que formen parte de la
Asociacion y se retroalimentara los puntos de falencia.

Se realizara promociones en el momento que se ejecute las ventas para tener mayores
resultados.

Se realizara auditorias de manera continua, en todos los departamentos para verificar

como van aumentado los ingresos.
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% Se implementard inventario de los alimentos, de las crias de la méas pequefia asta la
que ya estd lista para la comercializacion y todo material que pertenecen a la
Asociacion agropecuaria luz y vida.

%+ Todos los meses se realizard el mismo procedimiento para de esta manera tener los

resultados adecuados dentro del plan de comercializacion.
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3.6 Cronograma De Implementacion De Actividades.

Grafico 10 Cronograma de Actividades

Crouograma de actividades

Meses Eneo | Febrero | Mao | Abil | Mao | Jmio
Semana L2340 340054 403 410 3412 34

Etapa 1

Elavorar un pal de comercializacion

Etapa 1

Realizar capacitaciones a os sacios de 3 Asaciacion.

Etapa 3

Plantear estrateguia para [as ventas e Jos cerdos

Etapad

Realzar el sequmiento para evaluar los resultados.

Elaborado por: Roberto Laines.

84



3.7 Herramientas Tecnoldgicas Empleadas Para La Realizacién Del Proyecto.

» Para visualizar donde esta ubicado la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” se uso
el google mapas.
» También se utilizé el google drive para guardar el documento de tesis.

Imagen 1 Ubicacion

A 2
! Google

Fuente: de Google maps
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Imagen 2 Documentos de Drive

L Drive Q BuscarenDrive
Mi unidad *

l- Nugvo
hecesorapido

Priortario

) @ Mi unidad i amm

g’, Compartido conmigo

® Reciente

ﬁl Destacados

Abierta por i I3 semana pasada Lo has abierto hoy

@ Papelera
Carpetas

o

o= Almacenamiento

5683 MB wtilizado

B ctonivelLANES B Clssoom
B Robero B Tlerdemapadepr..

B GUADEOSSERVACONc,.  [B ROBERTTESISCONINDIC.

I bistoiade pronaca

"

Presentacion sin titulo

Ediado hace menos de L mes po..

B Video

Documento en Drive.

08 & =@

B 0
zu—-«-w
oy o
Ao Btom oo
 firmge MDY
G Lhaasd e & L
Tineb et
AAY N L
D (NI X

PRESENTACION PLAN DE .

Editado hace menos de Una seman

Nombre A

B INTRODUCION CORR..

Lo que se tendrd claro en el Plan de comercializacion de cerdo para la asociacion

“Agropecuaria Luz y Vida” para aumentar sus ingresos y poder tener rentabilidad en las

ventas que se ejecuten y poder localizar de una mejor manera el lugar de la granja donde se

Ileva a cabo el proceso de crianza.
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3.8 Resultados Esperados De La Aplicacion De La Propuesta.

Lo que se espera del plan de comercializacion es mejorar las ventas de los cerdos
para asi poder mejorar de esta manera los ingresos de la “Asociacion Agropecuaria Luz y
Vida” con las siguientes estrategias que se implemento, teniendo orden adecuado en cada
uno de las instalaciones en la parte de las granjas doto bien organizado cada material en su
lugar adecuado los corrales totalmente limpios, los alimentos en el lugar que corresponde en
sus depdsitos o comederos de cada galpon para de esta forma cada comerciante o cliente que
nos realice las visitas a la granja, poder brindar una excelente imagen y lo mas primordial
brindar una atencion de calidad a cada uno de nuestros clientes para que de esta manera se

acerquen a comprar nuestros cerdos y puedan disgustar de la calidad de producto.

Al ofrecer un producto de calidad se tendrd mayores ventas, mas clientes nuevos que estaran
interesados en nuestra Asociacion y sobre todo se lograra mantener clientes frecuentes con
las promociones todos los dias y de esta manera fidelizar a cada una de los negociantes,
consumidores y comunicar a todos los recintos méas cercanos, sobre la existencia de la granja
y su comercializacion de cerdo en pie para facilitar las ventas u ser conocidos en el mercados

y en centros carnicos, en restaurantes para de esta manera crecer a mercados mas grandes.

También mediante las capacitaciones que se daran cada mes tendrdn mayor conocimiento
sobre el tema de plan de comercializacion, lo aprendidos que lo apliquen todos los dias con
cada socios Accionistas que son los que forman parte de la Asociacién ya que es muy
importante que realicen cursosy asistan a capacitaciones para que puedan tener nuevas ideas,
mayor conocimiento, adquieran en cada evento que asistan para de esta manera estén
preparados para nuevos cambios y estén actualizados para las nuevas crias que salgan al
mercado, para que el plan de comercializacion tenga resultados para tener mayor ingreso y

rentabilidad dentro de la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida.”
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Conclusiones.

Se puede llegar a la conclusion que la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” tiene
falte de conocimiento en el plan de comercializacion de cerdos, y la falta de conocimiento de
los socios de como administras la granjas y la falta de control de los demas departamentos,
la organizacion es el principal problema porque no tienen el conocimiento a una guia de
apoyo sobre los que tienen que realizar, esto esta llevando a la quiebra a la Asociacion al no
tener una administracion adecuad y el mal uso del dinero al momento que realizan las ventas
lo primero que hacen es dividir el porcentaje para cada socios y el personal muchas veces

Nno son pagados correctamente.

Este proceder que realizan los Accionistas de la “Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” no
es el correctamente por este motivo no se debe dejar pasar por alto debe ser corregidos y
aplicados por que con esa forma no tendra ninglin futuro ni resultados que desea la

Asociacion

Al aplicar el plan de comercializacion es una de las maneras mas factibles para que la
“Asociacion Agropecuaria Luz y Vida” pueda recuperar sus ingresos y las ventas
aumentarian el nivel de las crias y asi pueda tener estabilidad, crecer en nuevos mercados
mas desarrollados en distintas Ciudades del pais para que de esta forma pueda generar empleo

y sean de ayuda en la sociedad.
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Recomendaciones

>

>

Se recomienda utilizar un plan de comercializacion para que tengan mayor
rentabilidad al momento de realizar las ventas de los cerdos.

Mantener los corrales limpios para evitar contaminaciones o enfermedades en los
cerdos.

Dar mantenimiento a los tanques de agua de consumo para los cerdos.

Realizar limpieza 3 veces al dia a los corrales de proceso de crianza para prevenir
alguna contaminacion.

Ubicar lonas trasparentes para la noche para cualquier el ingreso de murciélago ratas
u otros tipos de animales que puedan causar dafio a las crias.

Realizar un poso sextico para los residuos de los cerdos para no contaminar el medio
ambiente.

Realizar el proceso de vacunacion en las etapas de crianza de los cerdos para evitar
infecciones o enfermedades.

Limpiar los bebederos y los comedores para el consumo de alimento diario de las
crias.

Poner en préactica todos los conocimientos en las capacitaciones sobre el plan de
comercializacion.

Obtener siempre crias nuevas para el proceso de crianza.
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Presupuesto

Tabla 12 Presupuesto

PRESUPUESTO ANUAL DE LA ASOCIACION AGROPECUARIA "LUZ Y VIDA"RECINTO COLOMBIA ALTA

ACTIVIDAD P.UNIT. | CANTIDAD '?8'?’18 JUNIO JULIO AGOSTO | SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE
Ingresos
Ingresos venta $400,00 150 | $60.000,00 S- S- S- S- S- S- $60.000,00
Inversion
Compra de cria $45,00| 150 $6.750,00 $6.750,00
Equipo de
computacion $300,00 1 $300,00| $300,00 S- S- S- S- S- S-
Impresora $100,00 1 $100,00| $100,00 S- S - S- S- S - S-
Teléfono $40,00 1 $40,00| $40,00 S - $- S - S- $- $-
Calculadora $15,00 1 $15,00 $15,00 $- $- $- $- $- $-
Silla $50,00 2 $100,00| $100,00 S- S- S- S- S- S-
Archivador $150,00 1 $150,00| $150,00
Escritorio $200,00 1 $200,00| $200,00
Servicios basicos
Luz $10,00 8 $80,00 $10,00 $10,00 | $10,00 $10,00 $10,00 $10,00 $10,00
Linea telefonica. | $12,00 8 $96,00 $12,00 $12,00 | $12,00 $12,00 $12,00 $12,00 $12,00
Control de los
cerdos
Veterinario $40,00 3 $120,00 $40,00 $40,00 $40,00
Egresos




Maiz $125,00 $375,00/ $125,00 S- $- $125,00 S- $- $125,00
Polvillo de arroz | $50,00 $150,00 $50,00 S - S - $50,00 S - S - $50,00
Balanceado $700,00 $2.100,00| $700,00 S- S- $700,00 S- S- $700,00
Balanceado

organico $600,00 3 $1.800,00| $600,00 S- S- $600,00 S- S- $600,00
Trigo $50,00 3 $150,00 $50,00 S- S- $50,00 S- S- $50,00
Cebada $50,00 3 $150,00 $50,00 S- S- $50,00 S- S- $50,00
Quinua $75,00 3 $225,00 $75,00 S- S- $75,00 S- S- $75,00
Productos

sustitutos

Yuca $25,00 3 $75,00 $25,00 S- S- $25,00 S- S- $25,00
Platano / maduro | $25,00 3 $75,00 $25,00 S- S- $25,00 S- S- $25,00
Papas cosidas $120,00 3 $360,00| $120,00 S- S- $120,00 S- S- $120,00
Melaza de cafia $25,00 3 $75,00 $25,00 S- S- $25,00 S- S- $25,00
Gastos de

operacion

Impuestos de

local $15,00 $15,00 $15,00

Gasolina $10,00 $10,00 $15,00

Herramientas

Palas $20,00 4 $80,00| $80,00 S- S- S - S - $- S-
Carretilla $45,00 4 $180,00| $180,00 S- S- S- S- S- S-
Valdés $15,00 4 $60,00 $60,00 S- S- S- S- S- S-
Dosificadores de

balanceado $45,00 $360,00| $360,00 $- $- $- $- $- $-
bisturi $10,00 $50,00 $50,00 S- S- S- S- S- S-
Botas latex $15,00 $30,00| $30,00 $- $- $- $- $- $-
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Mangueras $25,00 2 $50,00 $50,00 S- S- S- S- S- S-
Escoba plésticas $15,00 4 $60,00 $60,00 S- S- S- S- S- S-
Termometro $20,00 2 $40,00 $40,00 S- S- S- S- S- S-
Jeringuilla $30,00 1 $30,00 $30,00 S- S- S- S- S- S-
Toallas $10,00 3 $30,00 $30,00 S- S- S- S- S- $-
Candados $20,00 6 $120,00| $120,00 $- $- S- $- $- $-
Focos $12,00 12 $144,00| $144,00 S- $- S- S- S - $-
Llave de agua $15,00 $30,00 $30,00 S- S- S- S- S - S -
Mascarilla $10,00 $60,00 $60,00 S- S- S- S- S- S-
Tubos $60,00 10 $600,00| $600,00 S- $- S- S- S - $-
Ropa de trabajo $25,00 1 $25,00 $25,00 S- S- S- S- S- S-
Bebederos de
acero inoxidable $60,00 6 $360,00| $360,00 S- S- S- S- S- S-
Bomba de
fumigar $45,00 1 $45,00 $45,00 S- S- S- S- S- S-
Subtotal $11.946,00
Total inversion $15.865,00
Ganancia $44.135,00

Elaborado por: Roberto Laines
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ANEXOS



Anexo 1 Guia De Observacién

Nombre del observador

Roberto Jacinto Laines Cumbicos

Fecha

15-01-2020 hasta 17-01-2020

Hora

Miércoles 11:00 am Jueves 13:00 pm
Viernes 10:30 am

Guia de observacion

Entidad

Indicadores 0 1 2

Como se realiza la comercializacion de
cerdo en la “Asociacién agropecuaria
luz y vida”

Contiene las vacunas
mensuales de los cerdos

Se mantienen las crias en X
lugar adecuado para su
crianza

La persona encargada de
alimentar a los cerdos tiene
conocimiento del tema

Se tiene las medidas de X
prevencion de enfermedades

Disponen con algdn curso
realizado para el proceso de
crianza de cerdo

Se utiliza los alimentos
adecuados para el proceso
de crianza de los cerdos

Al momento que usted X
realiza las ventas de los
cerdos es pesado
adecuadamente

Tiene las herramientas X
adecuadas para realizar las
ventas de los cerdos

Tiene proveedores para la X
venta de los cerdos

Posee las medidas de X
seguridad en la granja

0 Malo 1 Regular 2 Bueno 3 Excelente

Elaborado por: Roberto Laines
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Anexo 2 Iméagenes Dentro De La Granja

Imagen 3 Area de la granja y depdsito de los desechos de los cerdos.
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Imagen 4 Area de Proceso de Crianza de los Cerdos.

Elaborado por: Roberto Laines
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Imagen 5 Limpieza de los Corrales.

Elaborado por: Roberto Laines
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Imagen 6 Comedero de Cerdo.
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Elaborado por: Roberto Laines
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Imagen 7 Alimentos para los Cerdos.

Elaborado por: Roberto Laines
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Imagen 8 Chupones de agua seguin el Tamario de la Cria.

Elaborado por: Roberto Laines
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Imagen 9 Vias de acceso para llegar al sitio de la granja.

Elaborado por: Roberto Laines
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